
TABLE DESMATIERES

Page

Lettre d'envoi

Liste des graphiques

Remerciements

PREMIERE PARTIE: LA SITUATION

v

vii

Chapitre 1 LA DIFFUSION 3

Portee de l'enquete-s-Le role de la diffusion-Les abus
de la diffusion-Considerations d'etendue et de geo­
graphie-Les dangers de deformation-i-La necessite
de l'independance-i-Le programme national-La
liberte d'expression-i-L'interet national.

Chapitre 2 PERIODIQUES 11

Les mayens de diffusion-Definition et role des
periodiques-s-Classification des pericdiques-s-Publica-
tions d'interet general et publications commerciales­
Publications professionnelles et organes de societes-i­
Periodique «canadiens-c-Publications canadiennes
d'interet general-Publications d'interet general en
anglais-Publications d'interet general en francais-a­
Publications d'interet regional-Publications d'interet
particulier-i-Determination des progres: lancements et
discontinuations-Determination des progres: revenus
publicitaires-i-Determination des progres: tirage­
Autres tendances-Publications d'interet general en
anglais-Publications de langue francaise d'interet
general-Revues d'interet special-Distribution­
Resume-Publications commerciales canadiennes­
Revenu de la publicite-i-Concurrence etrangere,

DEUXIEME PARTIE: LE PROBLEME

Chapitre 3 MAGAZINES-I 31

La valeur economique du lecteur-s-Ouantite contre
qualite-s-Limites quant a la qualite-s-Limites quant a
la quantite-s-Le mouvementspiroidal de la publication
-Les agences de publicite-s-Allegations de concur-
rence deloyale-i-Tirage-Recettes publicitaires.

ii



Chapitre 4 MAGAZINES-II 39

Le tirage excedentaire-s-Etalages des marchands de
journaux-Abonnements-Editions interrompues, edi-
tions regionales-Sections canadiennes-s-Editions ca­
nadiennes-Frais de vente du tirage-Comparaisons
concernant le tirage-La valeur de la matiere alire-
Le regroupement des publications-s-La situation a
l'etranger-s-Revues canadiennes d'expression francaise
-Publications de caractere ethnique.

Chapitre 5 RECLAME DANS LES TIRAGES EXCEDENTAIRES 55

Revues d'interet general-Revues d'epicerie-s-Ten-
dances des petits annonceurs-Les modalites de la
reclame selon les groupes de produits-Publications
commerciales et annonces dans les tirages exceden­
taires-Les preuves offertes sont insuffisantes.

Chapitre 6 PUBLICATIONS COMMERCIALES 65

Tirages moindres-Tirages controles-s-Tirages natio­
naux-Concurrence des autres moyens de publicite-s­
Allegations de concurrence injuste-Publications se­
condaires des periodiques commerciaux-Publications
agricoles-La situation presente,

Chapitre 7 REVUES CULTURELLES ET PETITES REVUES 75

Le role des «petites» revues-Publications culturelles
-Publications artistiques et Iitteraires-s-Les Presses
universitaires-Revues consacrees a la Iitterature
d'imagination.

Chapitre 8 LE ROLE SOCIAL DE LA PUBLICATION 79

«Cultures-s-L'experience «canadienne»-Les perio­
diques et I'edification de la nation-s-Editeurs et ecri­
vains-Le droit d'auteur-c-Repertoires-s-Editeur et
lecteur-s-Resume.

TROISIEME PARTIE: RECOMMANDATIONS

Chapitre 9 RECOMMANDATIONS RELATIVES A LA PUBLICITE 87

Publicite domestique-i-Responsabilite de l'annonceur
-Responsabilite de I'editeur-s-Necessite d'une inter­
vention du gouvemement-Definition-Execution-

iii



Chapitre 9 RECOMMANDATIONS RELATIVES A LA PUBLICITE-Suite

Subvention-Mesures preventives-c-Recommandations
-Resume-Consequences pour les periodiques de
France-Effet sur les periodiques ethniques-Effet sur
les periodiques canadiens de langue francaise-c-Effet
sur la liberte d'expression-s-Publicite faite par Ie Gou­
vernement-Annonces inserees dans les publications
etrangeres-s-Publicite excedentaire-s-Publicite illegale
- Tarifs-Albums publicitaires.

Chapitre 10 RECOMMANDATIONS RELATIVES AU TIRAGE 97

Augmentation du tirage-s-Expedition par la poste­
Revues culturelles et petites revues-Diffusion par les
marchands de journaux.

CONCLUSION 105

Aucun sanctuaire pour la mediocrite-s-Le point de vue
canadien-s-Anti-americanisme et ultra-nationalisme­
Autres problemes.

iv

REMARQUES COMPLEMENTAIRES DU

COMMISSAIRE JOHNSTON

RESUME DES RECOMMANDATIONS

INDEX

129

136

137



LISTE DES GRAPHIQUES

TITRE

Page

Tirage au Canada, par livraison, de certaines revues cana-
diennes choisies, de Reader's Digest et de Time, 1950-1959 14

Tirage au Canada, par annee, des revues A.B.C. canadiennes,
du Reader's Digest, de Time et des revues AB.C. americaines,
1950-1959 16

Indice du tirage au Canada, par annee, des revues AB.C. cana-
diennes et americaines, 1950-1959 19

Revenu net tire de Ia publicite par les publications canadiennes
selon Ie genre, 1950-1959 26

Indice de la distribution au Canada, par abonnement ou par la
vente, des principales revues AB.C. canadiennes et americaines,
1950-1959 41

Indice du revenu brut tire de la publicite par les principales revues
canadiennes et americaines, et produit national brut, 1950-1959 43

Tarif des annonces de certaines revues canadiennes choisies, des
editions canadiennes de Reader's Digest et de Time, 1950, 1955
et 1959 44

Indice des pages consacrees a la publicite dans les principales
revues canadiennes et americaines, 1950-1959 49

Depenses brutes par tete consacrees ala publicite faite au moyen
d'organes de diffusion choisis du Canada et des Etats-Unis, 1958 56

Nombre de revues AB.C. par 100 adultes vendues au Canada
et aUK Etats-Unis, 1950, 1955 et 1959 61

Revenu net tire de la publicite par certaines publications cana-
diennes choisies, 1950-1959 69

Tirage au Canada, par annee, de publications commerciales
canadiennes et americaines, 1950, 1955 et 1959 71

v




