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SOMMAIRE

Cette recherche a eu lieu entre le 6 et le 19 février 2020, avant 'annonce de la majorité
des mesures prises par le Canada pour prévenir la propagation de la COVID-19. Les efforts déployés
par le Canada pour contréler et pour atténuer la propagation du virus ont entrainé des restrictions
de voyage et des restrictions frontaliéres temporaires, et ils pourraient avoir d'autres répercussions
sur les activités internationales de développement des affaires, mais il est aussi possible qu'ils aient
une incidence sur I'attitude du public envers le commerce. Les résultats doivent donc étre examinés
en tenant compte de ces facteurs. Nous proposons une recherche sur I'opinion publique continue
pour évaluer de fagon continue les attitudes du public au fil du temps.

Contexte et méthodologie

En conformité avec la Stratégie de diversification du commerce, Affaires mondiales
Canada (GAC) s'efforce d'aider le Canada a diversifier son commerce a I'étranger. Cette stratégie
comprend des efforts visant a promouvoir une approche inclusive au commerce afin de veiller a ce
que les avantages et les possibilités du commerce soient partagés davantage entre tous les
Canadiens. En appui a ces initiatives, une enquéte initiale a été menée auprés de Canadiens dans
le but de donner aux communicateurs commerciaux une vision claire des attitudes du public envers
le commerce, ce qui les aidera dans la transmission de messages et de communications (discours,
notes d’'entrevue, communiqués de presse, publications dans des médias sociaux, etc.).

Cette étude a été menée aupres de 2 089 Canadiens et Canadiennes ageés de 18 ans
ou plus. Le travail sur le terrain a eu lieu du 6 au 19 février 2020. Le sondage a été réalisé
principalement en ligne a l'aide de notre panel probabiliste Probit. Cependant, pour inclure les
Canadiens qui n'ont pas accés a Internet, certaines entrevues ont été effectuées au téléphone. En
tout, 1 588 cas ont été recueillis en ligne et 501 I'ont été au téléphone. Les résultats du sondage ont
été pondérés en fonction des données de Statistique Canada sur I'age, le sexe et la région de
résidence afin de rendre 'échantillon représentatif de 'ensemble de la population canadienne agée
de 18 ans ou plus. La marge d’erreur associée a I'échantillon total est de +/- 2,1 points de
pourcentage, 19 fois sur 20.

Constatations du sondage

Les principales constatations de cette étude sont exposées ci-dessous. Le reste du
rapport décrit plus en détail les résultats du sondage.
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Questions générales sur le commerce

Les résultats démontrent que le commerce international est un sujet populaire dans les
médias. Les trois quarts des répondants (75 %) se rappellent avoir entendu des nouvelles au sujet
du commerce international, une augmentation de 11 points par rapport a la version de 2001 du
sondage. Une majorité relative de ces répondants se souvient de nouvelles concernant I'Accord
Canada-Etats-Unis-Mexique (ACEUM).

Pour ce qui est de I'importance des divers objectifs de I'approche qu'adopte le Canada
en matiére de commerce international, les répondants mentionnent principalement des questions
économiques, neuf répondants sur dix considérant la création d’emplois (93 %), le soutien aux
entreprises canadiennes (90 %) et 'innovation (90 %) comme des priorités clés. Cependant, les
Canadiens accordent également une grande importance a d’autres objectifs commerciaux. En effet,
plus de huit personnes sur dix sont d’avis qu'il est trés important d’assurer le respect des normes
canadiennes liées a la santé et a I'environnement (88 %), de soutenir le secteur agricole du Canada
(85 %), de protéger la propriété intellectuelle canadienne (85 %), de veiller a ce que le commerce
profite a tout le monde (82 %) et de diversifier les marchés d’exportation du Canada (82 %). Les
Canadiens attachent moins d’importance au fait de promouvoir 'égalité des sexes (64 %), d'offrir
aux consommateurs le plus grand choix de produits et de services aux prix les plus bas (62 %) et
d’augmenter les investissements directs étrangers au Canada (55 %).

Les résultats suggérent que les Canadiens connaissent généralement bien les
principaux partenaires commerciaux du Canada. Lorsqu'invités a identifier les cing principaux
marchés d’exportation du Canada, la grande majorité des répondants (86 %) reconnaissent les
Etats-Unis comme le plus grand marché, alors que les trois quarts (75 %) considérent la Chine
comme un marché important. Un peu plus de quatre répondants sur dix citent le Mexique (45 %) et
I'Europe (42 %) comme des marchés d’exportation importants du Canada. Le tiers (32 %) des
répondants mentionnent le Royaume-Uni, tandis que le quart (26 %) évoque le Japon.

En ce qui concerne les deux plus grands secteurs d’exportation du Canada, sept
répondants sur dix (70 %) citent les ressources naturelles et I'énergie, alors que la moitié (50 %)
mentionne les produits agricoles.

Avantages du commerce international
Les résultats donnent a penser que les Canadiens croient que le commerce a grandi en
importance au cours des dix derniéres années. Environ huit répondants sur dix (83 %) affirment que

le commerce est de plus en plus important, alors que seulement trois pour cent croient qu'il perd de
limportance.
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Cependant, les résultats révelent également que les Canadiens sont divisés lorsque
vient le temps d'identifier les principaux bénéficiaires du commerce international. Un peu plus de la
moitié des répondants (54 %) croient que le commerce profite a la plupart des Canadiens sous la
forme d’'emplois, de revenus fiscaux et d’'une meilleure offre de produits et de services. Toutefois,
quatre personnes sur dix (42 %) ont un point de vue plus négatif et sont d’avis que le commerce
international profite presque exclusivement aux grandes sociétés et aux investisseurs riches.

Cela dit, lors de I'évaluation de la mesure dans laquelle divers groupes tirent profit du
commerce international, les Canadiens ont beaucoup plus tendance a indiquer que les sociétés
d’envergure sont les grandes gagnantes. En effet, neuf Canadiens sur dix (91 %) affirment que les
grandes sociétés profitent grandement du commerce international, alors que prés de la moitié estime
que les petites et moyennes entreprises, tout comme les entreprises communautaires, en profitent
dans la méme mesure (47 % et 46 %, respectivement). Quatre personnes sur dix (38 %) disent tirer
personnellement profit du commerce international et le tiers seulement croit que les femmes ou les
jeunes en profitent (32 % chacun). Une proportion encore moins élevée croit que les membres de la
communauté LGBTQ2 ou les Autochtones profitent du commerce international (18 % chacun).

Marque du Canada

En ce qui concerne les principales raisons pour lesquelles les produits canadiens sont
connus a I'échelle internationale, les deux tiers (68 %) des répondants affirment que nos produits
sont reconnus pour leur qualité supérieure. Un peu plus de la moitié (55 %) mentionne le traitement
équitable réservé aux travailleurs au Canada, tandis qu'un peu plus de quatre personnes sur dix
(44 %) déclarent que le respect des normes environnementales du pays est a la base de la réputation
du Canada. Seul un répondant sur huit (13 %) croit que les produits canadiens sont reconnus pour
leurs bas prix.

Pour environ les deux tiers des Canadiens (64 %), le pays d’origine est un facteur
important dans la décision d’acheter un produit en particulier, tandis qu'une personne sur cing (19 %)
dit que ce facteur a une incidence modérée sur ses décisions. Une personne sur sept (15 %) ne croit
pas étre influencée par le pays d’origine d’un produit.

Possibilités commerciales
Les résultats suggerent que les répondants ne s’inquiétent que dans une certaine
mesure de I'impact du commerce sur les normes environnementales internationales. Seule la moitié

(51 %) d’entre eux convient que I'augmentation du commerce international est susceptible de faire
en sorte que les pays baissent leurs normes environnementales pour étre plus concurrentiels, tandis
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que le quart (25 %) n'est pas d’accord. Le suivi révéle une baisse constante de la proportion des
répondants qui est d’accord avec cet énoncé au cours des vingt derniéres années (51 %, contre
62 % en 1999).

Les résultats montrent également que le commerce international est en grande partie
considéré comme une occasion de promouvoir certains objectifs sociaux pour le Canada. Environ
les deux tiers des Canadiens considérent le commerce comme une bonne fagon de promouvoir la
responsabilité environnementale (65 %) et le respect des droits des travailleurs (64 %). Plus de six
personnes sur dix disent que le commerce est un moyen efficace de favoriser le respect des droits
de la personne (62 %) et de promouvoir des débouchés commerciaux pour tous (60 %).

Connaissance du commerce et des accords de libre-échange du Canada

A la question & savoir si le libre-échange est une bonne ou une mauvaise chose pour le
Canada, six répondants sur dix (61 %) disent que c’est une bonne chose, alors qu’'un Canadien sur
dix (10 %) pense que c'est une mauvaise chose. Le suivi révéle une augmentation de 13 points du
soutien au libre-échange au cours des trois dernieres années.

Les répondants ont été interrogés, sans recevoir de pistes de réponse, sur le pays avec
qui, selon eux, le Canada devrait essayer de tisser le plus de liens. Le quart des répondants (24 %)
croient que le Canada devrait tisser davantage de liens avec I'Europe, alors qu’une moindre
proportion (22 %) mentionne les Etats-Unis. Environ un Canadien sur six croit que le Canada devrait
accroitre ses relations commerciales avec la Chine et avec le Royaume-Uni (16 % chacun), alors
qu’une moindre proportion (12 %) mentionne I'Inde.

Les répondants ont aussi été interrogés sur les répercussions qu'aura I'’Accord Canada-
Etats-Unis-Mexique (ACEUM) sur les Canadiens et les Canadiennes. Les réponses varient et ne
s’articulent pas autour d’un seul théme, ce qui suggeére une compréhension limitée de 'accord. Une
personne sur sept (15 %) affirme qu'il n'aura pas une incidence importante, alors qu’une personne
sur dix (10 %) croit que I'économie (en général) en profitera. Un peu moins d’'une personne sur dix
prévoit des répercussions négatives sur le secteur agricole, une plus grande dépendance aux Etats-
Unis ou des impacts positifs non précisés (7 % chacun). Une grande proportion de répondants
(30 %) ne donne pas de réponse, ce qui laisse entendre encore une fois un manque de
compréehension de I'accord.

Les Canadiens ont également été interrogés sur leur connaissance et sur leurs points
de vue concernant deux accords commerciaux réecemment signés: I'Accord de partenariat
transpacifique global et progressiste (PTPGP) et I'Accord économique et commercial global entre le
Canada et I'Union européenne (AECG). Les résultats démontrent que les répondants ne connaissent

8 « LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020



pas bien ces deux accords, mais ceux qui les connaissent expriment des points de vue positifs a
leur égard.

Lorsqu'invités a indiquer a quel point ils connaissent bien le PTPGP, la plupart des
répondants disent ne pas le connaitre trés bien (40 %) ou ne pas le connaitre du tout (30 %). Le
quart seulement (26 %) déclare le connaitre assez bien, et une proportion encore moins importante
(2 %) croit le connaitre tres bien. Malgré une connaissance limitée du PTPGP, les répondants qui le
connaissent en ont des opinions favorables : plus de la moitié (51 %) croit qu'il a un impact plutot
positif sur le Canada et une personne sur cing (22 %) est d’avis que son impact est tres positif.

Les résultats révélent que la connaissance de 'AECG est elle aussi plutét limitée. La
plupart des répondants ne le connaissent pas trés bien (39 %) ou ne le connaissent pas du tout
(28 %). Environ le quart (28 %) dit le connaitre assez bien alors que seuls quatre pour cent le
connaissent trés bien. Comme pour le PTPGP, malgré une faible connaissance, les personnes qui
connaissent 'accord ont des opinions trés favorables a son sujet : plus de la moitié (54 %) déclare
que 'impact de 'AECG sur le Canada est assez positif, et trois répondants sur dix (30 pour cent)
affirment que son impact est tres positif. Un répondant sur dix (11 %) affirme que I'impact est négatif.

Impact direct sur les Canadiens

En harmonie avec les autres constatations, les résultats révélent des impressions
positives de I'impact du commerce international, tant au Canada qu’a I'étranger. Dans une grande
mesure, les trois quarts (75 %) des répondants croient que les activités de commerce international
du Canada ont un impact positif sur le développement de la technologie et de 'innovation au Canada,
et six personnes sur dix (60 %) affirment qu'il a un impact positif sur le nombre d’emplois au Canada.
Un peu plus de la moitié (54 %) des Canadiens estime que la qualité de vie des Canadiens s’est
améliorée grace au commerce international, tandis qu’un peu moins de la moitié (46 %) déclare que
les normes environnementales au Canada et a I'étranger se sont améliorées en raison du commerce.
Quatre personnes sur dix (40 %) croient que le commerce international du Canada a un impact positif
sur 'amélioration des conditions de travail a I'étranger.

Les résultats révelent également que les Canadiens croient profiter personnellement du
commerce international. Lorsqu’on leur demande s'ils croient tirer profit du commerce international
a I'heure actuelle, environ six répondants sur dix (63 %) répondent a I'affirmative, alors que seul le
quart (26 %) affirme le contraire. Parmi ceux qui croient en profiter, huit personnes sur dix (81 %)
sont d’avis qu’il y a une plus vaste sélection de biens et de services, tandis que plus de la moitié
évoque la création d’'emplois (58 %), les avantages économiques (56 %) et des prix plus bas (51 %).
Parmi ceux qui ne croient pas profiter du commerce international, environ quatre personnes sur dix
citent la qualité inférieure des produits fabriqués a I'étranger (41 %), les prix relativement plus élevés

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020 + 9



des produits importés (39 %), des inquiétudes environnementales (37 %) et des craintes liées aux
pertes d’emploi au Canada (36 %)".

La plupart des Canadiens (61 %) disent connaitre les programmes qu’offre le
gouvernement fédéral pour aider les entreprises a faire des affaires a I'étranger. Cependant,
lorsqu’on leur demande d’expliquer leur réponse, la plupart de ces répondants (61 %) ne peuvent
pas nommer un programme en particulier. Exportation et développement Canada (12 %) et la
Banque de développement du Canada (8 %) sont les programmes qui font le plus souvent objet
d’une mention chez les répondants aptes a donner une réponse.

Conclusions et implications

Les Canadiens ont généralement une vision positive du commerce international. Dans
la plupart des indicateurs testés, les répondants considéerent que le commerce est avantageux pour
le Canada, particulierement lorsqu'’il s’agit de favoriser I'innovation et de stimuler 'augmentation du
nombre d'emplois. En effet, les trois quarts (75 %) des répondants croient que le commerce
international du Canada a un impact positif sur le développement de la technologie et de I'innovation
au Canada. De plus, la vaste majorité des Canadiens croient que le commerce est devenu plus
important au cours des derniéres années et sont en faveur de son accroissement. La plupart des
Canadiens pensent profiter personnellement du commerce, les avantages pergus étant un plus
grand choix pour les consommateurs, la baisse des prix et la création d’emplois.

Une des questions qui pose probleme, cependant, est la perception voulant que le
commerce international profite beaucoup plus aux grandes sociétés et aux riches. Les Canadiens
sont divisés quant a savoir si les avantages du commerce international percolent dans I'économie,
etils doutent que les communautés les plus marginalisées du Canada, en particulier les Autochtones
et les membres de la communauté LGBTQ2, tirent profit du commerce international. Néanmoins, la
plupart des Canadiens considérent le commerce comme un moyen de promouvoir des débouchés
commerciaux pour ces groupes et d’autres objectifs sociaux.

En ce qui concerne l'approche qu'adopte le Canada en matiére de commerce
international, les répondants mentionnent plusieurs considérations importantes, particuliérement des
questions économiques, comme la création d’emplois, le soutien aux entreprises canadiennes et
linnovation. Toutefois, le respect des normes liées a la santé et a I'environnement, la protection de

L1l est a noter que ces questions étaient posées vers la fin du sondage. Les questions posées plus
tot dans le sondage, particuliérement celles traitant de I’incidence pergue du commerce
international sur les prix et la variété des biens de consommation, ont peut-étre exercé une
incidence sur les réponses.
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la propriété intellectuelle, le partage plus équitable des avantages du commerce et la diversification
des marchés d’exportation du Canada sont aussi des priorités de premier plan.

Compte tenu du niveau d’attention médiatique accordé a la renégociation de 'ALENA,
il n’est pas surprenant que le rappel des nouvelles liées au commerce international soit en hausse
depuis 2001, TACEUM faisant l'objet de la plus grande attention. La connaissance des autres
accords commerciaux qu’a récemment conclus le Canada ('AECG et le PTPGP) est relativement
faible, mais la plupart des gens qui connaissent bien ces accords sont optimistes quant a leur impact.

Implications

La conclusion la plus intéressante des résultats est peut-étre le fait que les Canadiens
demeurent unis et optimistes face au commerce international. Il y a une stabilité remarquable dans
les attitudes positives liées au commerce et a la mondialisation. Ces attitudes se sont méme
légérement améliorées au cours des derniéres années. Si le protectionnisme et le mouvement
antimondialisation font actuellement partie intégrante du monde occidental, ils ne semblent pas
gagner du terrain au Canada et il n'y a aucun signe que I'enthousiasme diminue a 'égard du
commerce international.

Les Canadiens aiment surtout le commerce international en raison des avantages
économiques qu'il présente. lls reconnaissent également d’autres avantages et aimeraient que
d’autres objectifs soient associés au commerce, notamment en ce qui concerne I'environnement, le
travail et divers enjeux touchant les femmes. Toutefois, il ne fait pas de doute que ces objectifs sont
subordonnés a des questions économiques.

Les perceptions sur le commerce sont principalement liées a 'TACEUM. Les Canadiens
appuient largement cet accord et, bien qu'ils ne semblent pas croire que les avantages qui y sont
associés ne seront pas différents de ceux de 'ALENA, ils n’y voient pas de grands inconvénients.
Autrement dit, ils semblent satisfaits de la fagon dont I'entente a été négociée.

Les connaissances en matiére de commerce international sont limitées. Les Canadiens
reconnaissent le réle que jouent les Etats-Unis, mais semblent surestimer la demande en
exportations canadiennes de la Chine en comparaison avec des marchés comme I'Europe et le
Royaume-Uni.

Les Canadiens considerent que le commerce international profite principalement aux
grandes sociétés (en effet, il y a une diminution importante du nombre de répondants qui croient que
le commerce international a un impact positif lorsque la question se concentre sur les petites
entreprises). Il est intéressant de noter que les Canadiens ne semblent pas trop importunés par ce
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manque apparent d’équité. lls semblent reconnaitre que la croissance économique du pays est
inextricablement liée au rendement de nos grandes sociétés, bien qu’ils manifestent certaines
inquiétudes par rapport au fait que ce ne sont pas tous les Canadiens qui profitent des avantages
du commerce international.
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1. Contexte et méthodologie

1.1 CONTEXTE ET OBJECTIFS

En conformité avec la Stratégie de diversification du commerce, Affaires mondiales
Canada (GAC) s’efforce d’aider le Canada a diversifier son commerce a I'étranger. Cette stratégie
comprend des efforts visant & promouvoir une approche inclusive au commerce afin de veiller a ce
que les avantages et les possibilités du commerce soient partagés davantage entre tous les
Canadiens.

Bien qu’Affaires mondiales Canada ait mené une recherche sur 'opinion publique
aupres des principaux intervenants par le passé, ces études ont été principalement réalisées pour
informer les petites et moyennes entreprises de la mise en ceuvre de programmes. Seule une série
d’études de petite envergure et intermittentes a été menée auprés de la population générale.

Une enquéte initiale a eu lieu dans le but de donner aux communicateurs commerciaux
une vision claire des attitudes du public envers le commerce et de la compréhension des questions
qui y sont associées, ce qui les aidera dans la transmission de messages et de communications
(discours, notes d’entrevue, communiqués de presse, publications dans des médias sociaux, etc.).

Les objectifs de la recherche sont les suivants :

> déterminer le niveau de compréhension et d'intérét des Canadiens par rapport a des questions
générales sur le commerce;

> déterminer le niveau de compréhension des avantages du commerce, y compris des
investissements directs étrangers;

> obtenir les points de vue de Canadiens sur le commerce avec divers pays et dans divers
secteurs;

> déterminer le niveau de compréhension d’éléments liés au commerce inclusif (femmes,
autochtones, LGBTQ2) et au développement durable (travail, protections environnementales);

> déterminer le niveau de connaissance des Canadiens par rapport aux accords de libre-
échange du Canada;

> déterminer le niveau de connaissance des Canadiens a I'égard de programmes, de services et
d’organismes gouvernementaux;

> comprendre la mesure dans laquelle les Canadiens se sentent directement touchés par le
commerce international.
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1.2 METHODOLOGIE

Cette étude a été menée aupres de 2 089 Canadiens et Canadiennes ageés de 18 ans
ou plus. Le travail sur le terrain a eu lieu du 6 au 19 février 2020. Le sondage a été réalisé
principalement en ligne a l'aide de notre panel probabiliste Probit. Cependant, pour inclure les
Canadiens qui n'ont pas acces a Internet, certaines entrevues ont été effectuées au téléphone. En
tout, 1 588 cas ont été recueillis en ligne et 501 I'ont été au téléphone. Les résultats du sondage ont
été pondérés en fonction des données de Statistique Canada sur I'age, le sexe et la région de
résidence afin de rendre I'échantillon représentatif de 'ensemble de la population canadienne agée
de 18 ans ou plus. La marge d’erreur associée a I'échantillon total est de +/- 2,1 points de
pourcentage, 19 fois sur 20.

Plus de détails sont disponibles ci-dessous sur la méthodologie utilisée dans les volets
en ligne et au téléphone de la recherche.

Panel Probit (échantillon en ligne)

Nous avons eu recours a notre panel probabiliste Probit pour le volet du sondage
effectué en ligne. Probit est un panel de recherche qu'a mis sur pied EKOS pour collecter des
données statistiquement représentatives en ligne. Le panel couvre la totalité de la population
canadienne (Internet, téléphone, cellulaire), fait du recrutement aléatoire (les participants sont
recrutés de fagon aléatoire et ne choisissent pas eux-mémes de faire partie du panel) et offre de
I'échantillonnage avec probabilités égales. Tous les répondants sont recrutés au téléphone a l'aide
d’'un systéme d’appel aléatoire, et leurs renseignements démographiques sont confirmés par des
enquéteurs.

La distribution du processus de recrutement de notre panel refléte la population réelle
du Canada (comme définie par Statistique Canada). A ce titre, le panel peut étre considéré comme
représentatif du grand public (les résultats des sondages de notre panel en ligne tiennent compte
des intervalles de confiance et des estimations de la marge d’erreur, une caractéristique unique au
Canada). La taille globale du panel est de quelque 90 000 ménages canadiens. Des échantillons
aléatoires stratifiés sont prélevés de la base de données du panel pour les répartitions de la
recherche personnelle.
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Echantillon téléphonique

EKOS a recours a un échantillon de I'enquéte pour respecter les exigences
d’échantillonnage de ses sondages téléphoniques. Le logiciel utilise les annuaires les plus a jour a
mesure qu'ils deviennent disponibles et il les actualise tous les trimestres. Il crée des échantillons
en ayant recours a la méthodologie de composition aléatoire et vérifie les échantillons en les
comparant a des répertoires téléphoniques publiés afin de séparer I'échantillon en éléments
« figurant dans un annuaire » et « ne figurant pas dans un annuaire ». La souplesse du logiciel
permet la création d’échantillons se fondant sur des villes ou des régions en particulier. Il est possible
de créer un échantillon en fonction de la représentativit¢ d'une population ou de prévoir des
paramétres de stratification, suivant les besoins. Une fois qu’un échantillon est créé pour un sondage
précis, les numéros sont importés dans notre systeme d'interview téléphonique assistée par
ordinateur (ITAO) et des quotas sont établis selon des caractéristiques individuelles.

Nous avons effectué 501 entretiens téléphoniques et 1 588 sondages ont été remplis
en ligne. Les résultats ont été pondérés en fonction de la région, du sexe et de I'dge pour veiller a
ce que I'échantillon soit représentatif de la population canadienne agée de 18 ans et plus. Vous
trouverez ci-dessous la répartition de I'échantillon et la marge d’erreur associée a la province ou au
territoire, a 'age, au sexe, au revenu, au niveau de scolarité et aux groupes minoritaires.

Marge d’erreur par province ou territoire

Province/Territoire Taille de I’échantillon (J\_’I’a;g‘:o(:’:::ru;o)
Global n=2 089 21%
Colombie-Britannique n=261 6,1%
Alberta n=237 6,4 %
Saskatchewan n=61 12,7 %
Manitoba n=71 1,7 %
Ontario n=829 34 %
Québec n=480 4,5 %
Nouveau-Brunswick n=39 15,9 %
Nouvelle-Ecosse n=57 13,1 %
lle-du-Prince-Edouard n=12 29,5 %
Terre-Neuve-et-Labrador n=26 19,6 %
Territoires n=8 37,0 %
Marge d’erreur par dge

Age Taille de 'échantillon (+;\"_’a1rg‘:o‘:’:$r”2ro)
Global n=2 089 21%

Entre 18 et 34 ans n=409 49%

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020 + 15



Marge d’erreur par age

Age Taille de I'échantillon (+;w-,a1rg¢:°c:’se;:eru2ro)
Entre 35 et 49 ans n=573 41 %
Entre 50 et 64 ans n=586 41%
65 ans ou plus n=493 4,4 %

Marge d’erreur par sexe

Marge d’erreur

Sexe Taille de I’échantillon (+1- 19 fois sur 20)
Global n=2 089 21%
Homme n=1003 31 %
Femme n=1057 3,0%
Autre n=10 32,7 %

Marge d’erreur par revenu

Marge d’erreur

Revenu Taille de I'échantillon (+-, 19 fois sur 20)
Global n=2 089 21%
Moins de 20 000 $ n=95 10,1 %
Entre 20 000 $ et 39999 $ n=221 6,6 %
Entre 40 000 $ et 59 999 $ n=284 5,8 %
Entre 60 000 $ et 79999 $ n=251 6,2 %
Entre 80 000 $ et 99 999 $ n=264 6,0 %
Entre 100 000 $ et 149999 $ n=381 5,0 %
150 000 $ ou plus n=308 5,6 %

Marge d’erreur par niveau de scolarité

Marge d’erreur

Niveau de scolarité Taille de I’échantillon (-, 19 fois sur 20)
Global n=2 089 21%
8¢ année ou moins n=8 37,0 %
Un peu d’école secondaire n=54 13,5 %

Dipléme d’études secondaires

- n=328 54 %
ou I'équivalent

Apprentissage enregistré ou
tout autre certificat ou diplome n=100 9,8 %
d’'une école de métiers

Certificat ou dipléme d'un
collége, du CEGEP ou de tout
autre établissement non
universitaire

n=452 4,6 %
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Marge d’erreur par niveau de scolarité

Marge d’erreur

Niveau de scolarité Taille de I’échantillon (+1- 19 fois sur 20)

Certificat ou dipléme

universitaire inférieur au n=176 74 %
baccalauréat

Baccalauréat n=566 41 %
Etudes supérieures n=382 50 %

Marge d’erreur par groupe minoritaire

Marge d’erreur

Groupe minoritaire Taille de I’échantillon (+1- 19 fois sur 20)
Global n=2 089 21%
Personne handicapée n=214 6,7 %
Membre d’une minorité visible n=164 77%
Personne autochtone n=46 14,6 %
[/Ig;w_lt-)éezde la communauté des =133 85 %
Aucune de ces réponses n=1521 25%

Taux de réponse

Le taux de participation pour le sondage téléphonique était de 7,1 pour cent. Le taux de
réponse se calcule en divisant les personnes admissibles a l'intérieur du champ qui répondent (713)
par la totalité de I'échantillon (fonctionnel) (9 987) - voir le tableau ci-dessous.

Nombre total de tentatives d’appel 14215
Numéros invalides 4228
Bloqués 91
A des fins professionnelles 183
Répétitions 3
Invalides 3951
NR | Non résolus 6031
Pas de réponse
Rappels 6031
IC | Avlintérieur du champ - Pas de réponse 3243

Refus du ménage
Refus du répondant 3243
Répondant choisi non disponible

Répondant admissible a raccroché

R | Arintérieur du champ - Réponse 713
Probléme de langue 130
Quota atteint 39
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Autre inadmissibilité

16

Entrevues achevées

528

Total (NR + IC + R)

9,987

TAUX DE REPONSE (R divisé par le total)

71%

Le taux de réponse au sondage en ligne était de 24,8 pour cent. Le taux de réponse en
ligne est calculé comme suit : en tout, 6 329 invitations par courriel ont été envoyées; 23 nous sont
revenues, pour un total de 6 306 courriels valides. En tout, 1 561 sondages ont été achevés. Ainsi,

si I'on divise 1 561 par 6 306, on obtient un taux de réponse de 24,8 pour cent.
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2.

2.1

Questions genérales sur le
commerce

RAPPEL D’ACTUALITES LIEES AU COMMERCE
INTERNATIONAL

Les résultats démontrent que le commerce international est un sujet populaire dans les

médias. Les trois quarts des répondants (75 %) se rappellent avoir entendu des nouvelles au sujet
du commerce international, alors qu’un répondant sur cing (20 %) ne se rappelle aucune nouvelle.
Le suivi révele une augmentation de 11 points du rappel de nouvelles liées au commerce
international par rapport a la version de 2001 du sondage.

>

Les hommes ont un plus tendance a se souvenir de nouvelles traitant de commerce
international (81 %, comparativement a 70 % des femmes).

Le taux de rappel augmente progressivement avec I'age (de 84 % chez les 65 ans et plus,
cette proportion passe a 70 % chez les moins de 35 ans) et avec le niveau de scolarité (de
63 % chez les gens qui n'ont fait que des études secondaires, cette proportion passe & 82 %
chez les diplémés universitaires).

A I'échelle des régions, le taux de rappel est le plus élevé en Colombie-Britannique (86 %) et
le plus faible au Québec (61 %).

Parmi les gens qui se rappellent avoir entendu parler de commerce international dans

des nouvelles, prés de la moitié (46 %) se souviennent de nouvelles concernant 'Accord Canada-
Etats-Unis-Mexique (ACEUM). Parmi les autres réponses communes figurent des nouvelles sur la
Chine (8 %) et des nouvelles traitant des relations Chine—Etats-Unis (6 %).
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Rappel d’actualités liées au commerce international

Q. Vous souvenez-vous d’une nouvelle qui traitait de questions
liees au commerce international au cours des derniers mois?

Février 2020

20

Avril 2001
35

BASE : Canadiens; 28 mars au 6 avril 2001 (n=1 204), marge d'erreur de +/- 2,8 %, 19 fois sur 20

" INSP/PDR B Non W Oui

Tous droits réservés 2020
Aucune reproduction permise sans accord préalable

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

[

Sujets des actualités mentionnées

Q. [SI C'EST OUI] Le cas échéant, quel était le sujet du reportage?
[OUVERTE]

USMCA/CUSMA 46
Chine (mention générale) 8
Relations commerciales entre la Chine et les E.-U. 6
Relations commerciales entre la Chine et le Canada
Commerce (mention générale)
Relations commerciales entre le Canada et les E.-U.
Commerce agricole avec la Chine

Répercussions de la COVID-19

W W www s

Brexit

Je ne sais pas/Pas de réponse 8

0 10 20 30 40 50 60
Note : Seules les réponses choisies par au moins 3 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits réservés 2020
Aucune reproduction permise sans accord préalable

BASE : Actualités entendues traitant de commerce; 6-19 février 2020, n=1 591, marge d'erreur de +/- 2,5 %, 19 fois sur 20
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2.2 IMPORTANCE DES PRINCIPAUX OBJECTIFS DU
COMMERCE INTERNATIONAL

Aprés I'examen d'une liste d’objectifs potentiels de I'approche que devrait adopter le
Canada en matiére de commerce international, les répondants étaient invités a évaluer 'importance
de chacun d’eux. Les enjeux économiques figurent en téte de liste, neuf répondants sur dix
considérant la création d’emplois (93 %), le soutien aux entreprises canadiennes (90 %) et
linnovation (90 %) comme des priorités clés. Plus de huit personnes sur dix sont également d’avis
qu’il est trés important d’assurer le respect des normes canadiennes liées a la santé et a
I'environnement (88 %), de soutenir le secteur agricole du Canada (85 %), de protéger la propriété
intellectuelle canadienne (85 %), de veiller a ce que le commerce profite a tout le monde (82 %) et
de diversifier les marchés d'exportation du Canada (82 %).

Les Canadiens attachent moins d'importance au fait de promouvoir I'égalité des sexes
(64 %), doffrir aux consommateurs le plus grand choix de produits et de services aux prix les plus
bas (62 %) et d'augmenter les investissements directs étrangers au Canada (55 %).

> Les femmes sont plus susceptibles d’accorder de I'importance au soutien du secteur agricole
(90 %, contre 80 % pour les hommes), au respect des normes environnementales (92 %
contre 83 %) et a la promotion de I'égalité des sexes (73 % contre 56 %).

> Les personnes agées (soit celles de 65 ans et plus) accordent plus d'importance a la
promotion de I'égalité des sexes (72 %, comparativement & 64 % en moyenne) et a
I'augmentation des investissements directs étrangers (65 % contre 55 %). L'importance de
s’assurer que le commerce profite a tout le monde augmente progressivement avec 'age
(77 % chez les personnes &gées de moins de 35, contre 88 % chez les 65 ans et plus), tout
comme de la diversification des marchés d’exportation du Canada (73 % et 91 %,
respectivement).

> La propension a accorder la priorité & la réduction des prix et a 'augmentation des choix des
consommateurs diminue & mesure que le niveau de scolarité augmente (de 71 % chez les
gens qui n'ont fait que des études secondaires, cette proportion passe a 57 % chez les
diplémés universitaires).

> Aléchelle des régions, les résidents du Québec sont plus préoccupés par la promotion de
I'égalité des sexes (75 % la considérent comme importante), tandis que les résidents de
I'Alberta et des Prairies sont moins susceptibles de considérer cet objectif comme une priorité
(53 % et 50 %, respectivement).

> Ceux qui s'identifient comme des minorités visibles sont plus enclins a croire qu'il est
important d'offrir aux consommateurs un plus grand choix de produits et de services a des prix
les plus bas (75 %, contre 62 % en moyenne).
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Importance des principaux objectifs du commerce international

Q. Selon vous, a quel point les objectifs suivants sont-ils
importants lors de I'examen de I'approche canadienne en
matiere de commerce international?

4

Créer des emplois au Canada

Soutenir les sociétés canadiennes

=
Protéger la propriété intellectuelle canadienne (3
=

§12

Diversifier les marchés d’exportation du Canada !4

Il 14

Offrir aux consommateurs le plus grand choix de produits et de services 4 17
aux prix les plus bas 4§

Encourager I'innovation au Canada
Assurer le respect des normes canadiennes de santé et d’environnement

Soutenir les agriculteurs et le secteur agricole

||||i||ii|

Veiller a ce que le commerce profite a tout le monde

Promouvoir I'égalité des sexes

Augmenter les investissements directs étrangers au Canada (3 19

[ONSP/PDR ™ Pas important (1-3) 1 Moyennement important (4) = Important (5-7)

Tous droits réservés 2020 . Lo .
s ,er,,?;d.s,cffs:,\fne‘i Sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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2.3  MARCHES D’EXPORTATION DU CANADA LES
PLUS IMPORTANTS

Les résultats suggerent que les Canadiens connaissent généralement bien les
principaux partenaires commerciaux du Canada. Lorsquinvités a identifier les cing principaux
marchés d’exportation du Canada, la grande majorité des répondants (86 %) reconnaissent les
Etats-Unis comme le plus grand marché, alors que les trois quarts (75 %) considérent la Chine
comme un marché important. Un peu plus de quatre répondants sur dix citent le Mexique (45 %) et
I'Europe (42 %) comme des marchés d’exportation importants du Canada. Le tiers (32 %) des
répondants mentionnent le Royaume-Uni, tandis que le quart (26 %) évoque le Japon.

> Les résidents de la Colombie-Britannique sont plus susceptibles de considérer le Japon
comme un marché d’exportation clé (35 %, contre 26 % a 'échelle nationale), tandis que ceux
du Québec sont plus susceptibles de nommer la France (23 % contre 8 %).

> Les hommes, les gens qui ont fait des études universitaires et les personnes agées de 65 ans
et plus sont les plus susceptibles de fournir cing réponses a cette question.

Marchés d'exportation du Canada les plus importants

Q. Quels sont les cing principaux marchés et pays pour les
exportations canadiennes qu cours des derniéres années?
[OUVERTE/MAXIMUM DE CINQ REPONSES ACCEPTEES]

Etats-Unis 86

Chine

Mexique

Europe (mention générale)
Royaume-Uni

Japon

Inde

France

Allemagne

Amérique du Sud/centrale/latine
Asie (mention générale)

Je ne sais pas/Pas de réponse

75
45
42
32
26
15

0o x

0

20 40 60 80 100

Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits réservés 2020
une reproduction permise sans accord préalable

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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2.4  PRINCIPAUX SECTEURS D’EXPORTATION DU
CANADA

En ce qui concerne les deux plus grands secteurs d’exportation du Canada, sept
personnes sur dix citent les ressources naturelles et I'énergie (70 %), alors que la moitié (50 %)
mentionne les produits agricoles. Parmi les autres réponses communes figurent lindustrie
automobile (9 %) et le secteur de la fabrication (7 %).

> En comparaison avec les femmes, les hommes sont plus enclins a mentionner les ressources
naturelles et I'énergie (75 %, alors que cette proportion est de 66 % chez les femmes).

> La fréquence de la mention du secteur agricole augmente avec I'age (de 43 % chez les gens
agés de moins 35 ans, cette proportion passe a 58 % chez les 65 ans et plus).

> Les résidents de la Saskatchewan et du Manitoba ont plus tendance  citer les produits
agricoles (69 %, comparativement a 50 p cent a I'échelle du pays).

Principaux secteurs d'exportation du Canada

Q. Selon vous, quels secteurs représentent la plus grande part des
exportations canadiennes? [OUVERTE/MAXIMUM DE DEUX
REPONSES ACCEPTEES]

Ressources naturelles et énergie 70
Produits agricoles 50
Automobiles et pieces automobiles 9
Fabrication | 7
Pays ou provinces nommés seulement | 6

Je ne sais pas/Pas de réponse 10

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Ifzt'nse (1:)?;(5 réserrvt‘ése fﬂf‘a’m,d préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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3. Avantages du commerce
international

3.1 IMPORTANCE DU COMMERCE
INTERNATIONAL

Les résultats donnent a penser que les Canadiens croient que le commerce a grandi en
importance au cours des dix derniéres années. Environ huit répondants sur dix (83 %) affirment que
le commerce est de plus en plus important, alors que seulement trois pour cent croient qu'il perd de
limportance. Dix pour cent disent que le commerce n’est ni plus important ni moins important qu'il y
a dix ans. Le suivi révéle que ces résultats sont en grande partie demeurés les mémes au cours des
vingt dernieres années.

> La probabilité de croire que le commerce a grandi en importance au cours des derniéres
années augmente avec I'age (de 65 % chez les répondants de moins de 35 ans, cette
proportion passe a 90 % chez les gens agés de 65 ans ou plus).

Les gens qui croient que le commerce a grandi en importance au cours des dix dernieres
années ont été invités a expliquer leur réponse. Ces répondants proposent diverses raisons,
notamment une mondialisation accrue (13 %), une interdépendance croissante entre les pays
(11 %), les avantages économiques du commerce (8 %), le besoin de marchés plus diversifiés (7 %)
et notre dépendance économique au commerce (7 %).
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Importance du commerce international

Q. Diriez-vous qu’au cours des 10 derniéres années, le
commerce international est devenu moins important ou plus
important en ce qui concerne sa contribution & I'’économie
canadienne?

100
82 8 8 g & 83
80 KVM' PN
60
40
20
0

1999 2002 2005 2008 2011 2014 2017 2020

R

-=— Moins important (1-3) =+ Ni I'un ni I'autre (4) -=- Plus important (5-7)

Tous droits réservés 2020 . Lo .
Aﬂﬁ ,;,,?lﬂgfs:,\fnei sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Raisons de I'importance grandissante du commerce

Q. [SI PLUS IMPORTANT] Pourquoi croyez-vous cela? [OUVERTE]

Mondialisation croissante 13

Nations devenant de plus en plus

interdépendantes 11

Amélioration de I'économie
Besoin de marchés plus diversifiés
Economie dépend des exportations

Je ne sais pas/Pas de réponse 18
0 5 10 15 20 25
Note : Seules les réponses choisies par au moins 7 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits réservés 2020 ) . L .
Aucune reproduction permise sans accord préalable BASE : Affirme que le commerce est plusimportant; 6-19 février 2020, n=1 742, marge d'emreur de +/- 2,4 %, 19 fois sur 20
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3.2  BENEFICIAIRES PERCUS DU COMMERCE

Les résultats révelent que les Canadiens sont divisés lorsque vient le temps d’identifier
les principaux bénéficiaires du commerce international. Un peu plus de la moitié des répondants
(54 %) croient que le commerce profite a la plupart des Canadiens sous la forme d’emplois, de
revenus fiscaux et d’'une meilleure offre de produits et de services. Toutefois, quatre personnes sur
dix (42 %) ont un point de vue plus négatif et sont d’avis que le commerce international profite
presque exclusivement aux grandes sociétés et aux investisseurs riches. Ces constatations sont
inchangées depuis 2001.

> Le point de vue selon lequel le commerce profite & des Canadiens de toutes les couches de la
société augmente avec 'age (de 45 % chez les gens agés de moins de 35 ans, cette
proportion passe & 67 % chez les 65 ans et plus). A l'inverse, la probabilité de croire que le
commerce sert principalement les intéréts des riches diminue avec I'age (de 51 % chez les
gens agés de moins de 35, cette proportion passe a 31 % chez les 65 ans et plus).

> Atléchelle des régions, les résidents de I'Alberta sont plus enclins & dire que le commerce est
trés avantageux (65 %, comparativement a 54 % en moyenne), tandis que les Québécois sont
plus susceptibles de dire que le commerce profite aux riches (52 % contre 42 %).

> Les gens qui s'identifient comme des membres de la communauté LGBTQ2 sont plus enclins
a croire que le commerce profite de fagon disproportionnée aux personnes se trouvant dans le
haut de I'échelle socio-économique du Canada (62 %, par rapport a 42 % en moyenne).
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Bénéficiaires percus du commerce

Q. Lequel des deux énoncés suivants se rapproche le plus de
vofre point de vue?¢

Février 2020

4| 42 54

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Avril 2001
44 54

BASE : Canadiens; 28 mars au 6 avril 2001 (n=1 204), marge d’erreur de +/- 2,8 %, 19 fois sur 20

| NSP/PDR

. Le commerce international profite principalement aux grandes entreprises et aux
investisseurs riches, et il en reste peu pour les Canadiens moyens

Les avantages du commerce international percolent dans I'’économie et la plupart des
Canadiens en profitent par le biais d’emplois, des impdts que paient les sociétés et
d'un meilleur choix de biens qui sont offerts aux consommateurs

N

Tous droits réservés 2020
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3.3 REPERCUSSIONS DU COMMERCE
INTERNATIONAL

Les résultats donnent également a penser que les Canadiens estiment que le
commerce profite principalement aux grandes entreprises, mais qu'il offre beaucoup moins
d’avantages aux communautés plus marginalisées du Canada. Lorsqu’interrogés sur la mesure dans
laquelle divers groupes profitent du commerce international, neuf répondants sur dix (91 %) affirment
que les grandes sociétés en profitent beaucoup. Un peu moins de la moitié des répondants estime
que les petites et moyennes entreprises et les entreprises communautaires en profitent dans la
méme mesure (47 % et 46 %, respectivement). Quatre personnes sur dix (38 %) croient profiter
personnellement du commerce international, et un tiers seulement croient que les femmes ou les
jeunes en profitent (32 % chacun). Tres peu de gens sont d’'avis que les membres de la
communauté LGBTQ2 ou les Autochtones profitent du commerce (18 % chacun).

Le suivi révéle une augmentation de six points depuis 2004 dans la proportion des
Canadiens qui croient que les grandes sociétés tirent de nombreux avantages du commerce
international.

> Les hommes sont invariablement plus susceptibles de déclarer que tous les groupes profitent
du commerce international. Par exemple, 52 pour cent d’entre eux déclarent que des
entreprises communautaires tirent des avantages considérables du commerce,
comparativement a 42 pour cent des femmes.

> Les résidents de I'Alberta sont plus susceptibles de dire que le commerce international
contribue au bien-étre des entreprises locales (56 % contre 46 % en moyenne), des citoyens
moyens (51 % contre 38 %) et des peuples autochtones (29 % contre 18 %).
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Répercussions du commerce international

Q. D’aprés vous, & quel point le commerce international est-il
avantageux pour chacun des aspects suivants au sein du Canada?

Les grandes sociétés ?E
Les petites et moyennes entreprises ﬂ 23

Les entreprises de votre collectivité 25 24

Vous et votre famille 3 31 27

Les femmes 31

Les jeunes 38
La communauté LGBTQ 46

Les Autochtones 55
"INSP/PDR M Pas du tout (1-3) = Moyennement (4) ™ Enormément (5-7)
Tous drits réservés 2020 BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Aucune reproduction permise sans accord préalable

Répercussions du commerce international :
Les grandes sociétés

Q. D’apres vous, a quel point le commerce international est-il
avantageux pour chacun des aspects suivants au sein du Canada?

Grandes sociétés
100 91
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Répercussions du commerce international :
Q. D'apres vous, a quel point le commerce international est-il

avantageux pour chacun des aspects suivants au sein du Canada?¢

Petites et moyennes entreprises (PME)
100
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60
49 47
a APTEN o
40 o/
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2017 2020
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- Pas du tout (1-3) - Moyennement (4) --- Enormément (5-7)

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Tous droits réservés 2020
accord préalable

Aucune reproduction permise sans

Répercussions du commerce international :
Entreprises locales
Q. D’apres vous, a quel point le commerce international est-il

avantageux pour chacun des aspects suivants au sein du Canada?

Entreprises de votre collectivité

100

2017 2020
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- Pas du tout (1-3) -+ Moyennement (4) - Enormément (5-7)

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Tous droits réservés 2020
n oduction permise sans accord préalable
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Répercussions du commerce international :

Particuliers canadiens

Q. D'apres vous, a quel point le commerce international est-il
avantageux pour chacun des aspects suivants au sein du Canada?¢

Vous et votre famille
100

80

60

42 20
40 35 35 e 35 35
No—o”

20

0 T T T T T T T T
1999 2002 2005 2008 2011 2014 2017 2020

- Pas du tout (1-3) -+ Moyennement (4) - Enormément (5-7)

Tous droits réservés 2020 . Lo .
Afﬁ ,Er,,?ldfcff :,Y:i sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

32+ LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020



3.4 REPERCUSSIONS DES INVESTISSEMENTS
INTERNATIONAUX

Les répondants étaient invitts a mentionner les avantages des investissements
canadiens dans d’autres pays et les répercussions des investissements étrangers au Canada. Plus
de la moitié des répondants (52 %) affirment que les Canadiens profitent considérablement
d’investissements a 'étranger, tandis que le quart (23 %) affirment que le pays en profite dans une
certaine mesure. Un Canadien sur cing (19 %) affirme que les Canadiens en profitent peu, si c’est
le cas, gréce aux investissements d’entreprises canadiennes dans d’autres pays.

Les investissements étrangers au Canada suscitent des réactions encore plus
favorables. Sept personnes sur dix (72 %) estiment que le pays profite grandement de ces
investissements, et seulement dix pour cent déclarent que les investissements étrangers ont peu ou
pas de conséquence.

Répercussions des investissements internationaux

Investissements canadiens a I'étranger

Q. A quel point croyez-vous que les entreprises canadiennes
qui investissent dans d’autres pays profitent au Canada?

19 23 52

Investissements étrangers au Canada

Q. En utilisant la méme échelle, dans quelle mesure croyez-
vous que les entreprises infernationales qui investissent au
Canada profitent a I'économie canadienne?

10 16 72

INSP/PDR M Pas du tout (1-3) = Moyennement (4) ® Enormément (5-7)

Tous droits réservés 2020 . - .
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4. Marque du Canada

4.1 REPUTATION DES PRODUITS CANADIENS

En ce qui concerne les principales raisons pour lesquelles les produits canadiens sont
connus a I'échelle internationale, les deux tiers (68 %) des répondants affirment que nos produits
sont reconnus pour leur qualité supérieure. Un peu plus de la moitié (55 %) mentionne le traitement
équitable réservé aux travailleurs au Canada, tandis qu’'un peu plus de quatre personnes sur dix
(44 %) déclarent que le respect des normes environnementales du pays est a la base de la
réputation du Canada. Seul un répondant sur huit (13 %) croit que les produits canadiens sont
reconnus pour leurs bas prix. Neuf pour cent ne donnent pas de réponse.

> La probabilité de citer la qualité supérieure des produits canadiens augmente avec I'age (de
62 % chez les gens agés de moins de 35 ans, cette proportion passe a 77 % chez les 65 ans
et plus).

> La perception selon laquelle les produits canadiens sont mieux connus en raison des normes
environnementales rigoureuses auxquelles ils adhérent est plus répandue en Alberta (57 %,
contre 44 % a I'échelle nationale).

Réputation des produits canadiens

Q. Selon vous, pour quelle raison les produits conodieng sont-ils les
plus connus a I'échelle internationale? [PLUSIEURS REPONSES
ACCEPTEES]

Haute qualité 68

Traitement équitable des travailleurs 55
pendant la production

Respect de normes environnementales 44
Bas prix 13

Je ne sais pas/Pas de réponse 9

0 10 20 30 40 50 60 70 80
Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits 16servés 2020 e BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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4.2 REPUTATION DES PRODUITS CANADIENS

Les résultats suggérent que le pays dans lequel un produit est produit est un facteur
important dans les décisions d’achat des consommateurs. Pour environ les deux tiers des Canadiens
(64 %), le pays d'origine est un facteur important dans la décision d’acheter un produit en particulier,
tandis qu’'une personne sur cing (19 %) dit que ce facteur a une incidence modérée sur ses
décisions. Une personne sur sept (15 %) ne croit pas étre influencée par le pays d’origine d'un
produit.

> L'importance du pays d'origine dans les décisions d’achat augmente graduellement avec I'age
(de 55 % chez les gens agés de moins de 35 ans, cette proportion passe a 72 % chez les 65
ans et plus).

Poids du pays d’origine dans les décisions d’achat

Q. Dans quelle mesure I'origine du pays qui produit ou
fabrique un produit influence-t-elle votre décision
d’acheter le produite

151 Enormément (5-7)
‘ . Moyennement (4)
B Pas du tout (1-3)
"INSP/PDR
Iﬁ'u"nse 515,?;23;5? ﬁer,vffe fﬂf‘a’m préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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4.3 POINTS DE VUE SUR LE PROTECTIONNISME

Les répondants, aprés avoir lu une bréve description du protectionnisme, étaient invités
aindiquer s'ils considérent la montée du protectionnisme comme une bonne chose ou une mauvaise
chose pour le Canada. Les résultats révélent que la plupart des Canadiens (62 %) sont d’avis que
le protectionnisme est une mauvaise chose. Une personne sur sept (14 %) croit que le
protectionnisme est une bonne chose et a peu pres la méme proportion (16 %) croit que ce n’est ni
une bonne chose ni une mauvaise chose.

> Le point de vue selon lequel le protectionnisme est une mauvaise chose est relativement plus
fréquent chez les personnes de 65 ans et plus (71 %, contre 62 % en moyenne) et chez les
hommes (66 %, contre 57 % des femmes).

> La désapprobation a I'égard du protectionnisme augmente avec le niveau de scolarité (de
50 % chez les dipldbmés du secondaire, cette proportion passe a 68 % chez les gens qui ont
fait des études universitaires).

Points de vue sur le protectionnisme

Q. Beaucoup de gens parlent de I'augmentation du
protectionnisme aux Etats-Unis et en Europe, ce qui
comprend notamment ['opposition grandissante au
commerce et a la mondialisation. En général, croyez-vous
que la hausse du protectionnisme est une bonne chose ou
une mauvaise chose pour le Canada?

Bonne chose
I Ni bonne ni mauvaise
B Mauvaise chose
"INSP/PDR

Tous droits réservés 2020 . L .
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5. Possibilités commerciales

5.1 REPERCUSSIONS DU COMMERCE SUR LES
NORMES ENVIRONNEMENTALES

Les résultats suggerent que les répondants ne s’inquiétent que dans une certaine
mesure de I'impact du commerce sur les normes environnementales internationales. Seule la moitié
(51 %) d’entre eux convient que I'augmentation du commerce international est susceptible de faire
en sorte que les pays baissent leurs normes environnementales pour étre plus concurrentiels, tandis
que le quart (25 %) n'est pas d’accord. Le suivi révele une baisse constante de la proportion des
répondants qui est d'accord avec cet énoncé au cours des vingt derniéres années (51 %, contre
62 % en 1999).

> Les répondants qui s'identifient comme des membres de la communauté LGBTQ2 sont
beaucoup plus susceptibles de s'inquiéter de la probabilité que I'augmentation du commerce
international améne des pays a réduire leurs normes environnementales pour étre plus
concurrentiels (68 %, comparativement a 51 % en moyenne).

Répercussions du commerce sur les normes environnementales

Q. Veuillez me dire la mesure dans laquelle vous étes d’accord
ou en désaccord avec chacun des énoncés suivants :

Je crains que I'augmentation du commerce international
puisse entrainer les pays a baisser leurs normes
environnementales pour éire plus concurrentiels

100
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-=-En désaccord (1-3) -+ Ni d’accord ni en désaccord (4) D’accord (5-7)
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5.2 IMPORTANCE DES INTERETS CANADIENS

Sans surprise, les répondants estiment que le Canada devrait protéger ses intéréts en
matiére de commerce international. Lorsqu’on leur demande s'ils sont d’accord ou en désaccord
avec le fait que le Canada devrait tenir compte des intéréts des Canadiens dans I'approche qu’elle
adopte en matiére de commerce international, une majorité écrasante (92 %) se dit d’accord, alors
que le désaccord est pratiquement inexistant (2 %).

Importance des intéréts canadiens

Q. Veuillez me dire la mesure dans laquelle vous étes d’accord
ou en désaccord avec chacun des énoncés suivants :

Le Canada devrait tenir compte des intéréts des Canadiens
dans son approche en matiére de commerce international

m D’accord (5-7)

"I Ni d’accord ni en désaccord (4)
B En désaccord (1-3)

" INSP/PDR

Tous droits 165ervés 2020 e BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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5.3 COMMERCE INTERNATIONAL ET ENJEUX
SOCIAUX

Les résultats montrent que le commerce international est en grande partie
considéré comme une occasion de promouvoir certains objectifs sociaux pour le Canada. Environ
les deux tiers des Canadiens considérent le commerce comme une bonne fagon de promouvoir la
responsabilité environnementale (65 %) et le respect des droits des travailleurs (64 %). Plus de six
personnes sur dix disent que le commerce est un moyen efficace de favoriser le respect des droits
de la personne (62 %) et de promouvoir des débouchés commerciaux pour tous (60 %).

> Les femmes sont plus susceptibles que les hommes de convenir que le commerce
international est un bon moyen pour le Canada de promouvoir le respect des droits des
travailleurs (69 %, contre 59 % des hommes) et des droits de la personne (67 % contre 57 %).

> Les répondants &gés de 65 ans ou plus sont plus susceptibles de considérer le commerce
international comme un moyen pour le Canada de promouvoir des débouchés commerciaux
pour tous (69 %, contre 60 % en moyenne).

Commerce international comme outil de promotion

Q. Veluillez me dire la mesure dans laquelle vous étes d’accord
ou en désaccord avec chacun des énoncés suivants :

Le commerce international est un bon moyen pour le Canada
de promouvoir...

la responsabilité environnementalem 65
le respect du droit du travail m 64

le respect des droits de la personnem 62
es possiiités daffaires pour tous IR 47 GG

[JNSP/PDR mEn désaccord (1-3) = Ni d’accord ni en désaccord (4) m D’accord (5-7)

Tous droits réservés 2020 . L .
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0. Connaissance du commerce et
des accords de libre-¢change
du Canada

6.1 SOUTIEN AU LIBRE-ECHANGE

Les résultats suggérent que les Canadiens appuient généralement le libre-échange. A
la question a savoir si le libre-échange est une bonne ou une mauvaise chose pour le Canada, six
répondants sur dix (61 %) disent que c’est une bonne chose, alors qu’'un Canadien sur dix (10 %)
pense que c’est une mauvaise chose. Le suivi révele une augmentation de 13 points du soutien au
libre-échange au cours des trois derniéres années.

> Les hommes ont plus tendance a croire que le libre-échange est une bonne chose (69 %,
comparativement a 61 % en moyenne).

> Les résidents de I'Alberta et les gens 4gés de 65 ans et plus sont plus susceptibles de voir les
avantages du libre-échange (72 % et 71 %, respectivement, comparativement a 61 % en
moyenne).

Soutien au libre-échange

Q. Davantage de libre-échange serait-il une bonne
chose ou une mauvaise chose pour le Canada?
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0.2  POTENTIEL D’UN COMMERCE ACCRU

Les répondants ont été interrogés, sans recevoir de pistes de réponse, sur le pays avec
qui, selon eux, le Canada devrait essayer de tisser le plus de liens. Le quart des répondants (24 %)
croient que le Canada devrait tisser davantage de liens avec I'Europe, alors qu’'une moindre
proportion (22 %) mentionne les Etats-Unis. Environ un Canadien sur six croit que le Canada devrait
accroitre ses relations commerciales avec la Chine et avec le Royaume-Uni (16 % chacun), alors
qu’'une moindre proportion (12 %) mentionne I'Inde. Parmi les autres réponses fréquentes figurent
le Mexique (9 %), le Japon (8 %) et 'Allemagne (5 %).

> En comparaison avec les femmes, les hommes sont un peu plus enclins a considérer la Chine
comme un partenaire commercial présentant plus de potentiel (21 %, alors que cette
proportion est de 11 % chez les femmes).

> La probabilité de mentionner les Etats-Unis comme un partenaire commercial présentant un
potentiel élevé diminue avec le niveau de scolarité (de 29 % chez les gens qui n'ont fait que
des études secondaires, cette proportion passe a 18 % chez les diplomés universitaires).
Inversement, la préférence pour I'expansion du commerce avec I'Europe augmente avec le
niveau de scolarité (de 16 % a 27 %).

> Les résidents de I'Alberta sont plus enclins a déclarer que le Canada devrait tisser plus de
liens avec les Etats-Unis (31 %, par rapport & 22 % a I'échelle du pays).
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Potentiel d’'un commerce accru

Q. Au cours des derniéres décennies, le Canada a ouvert son
commerce d de nombreux pays. Selon vous, avec quels pays
le Canada devrait-il essayer de tisser le plus de liense
[OUVERTE/MAXIMUM DE DEUX REPONSES ACCEPTEES]

24
22

Europe (mention générale)
Etats-Unis

Chine 16
Royaume-Uni 16
Inde 12

Mexique 9
Japon 8
Allemagne 5

Je ne sais pas/Pas de réponse 20

0 10 20 30 40
Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.
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6.3 REPERCUSSIONS DE L’ACEUM

Les répondants ont été interrogés, toujours sans recevoir de pistes de réponse, sur les
répercussions qu'aura 'Accord Canada-Etats-Unis-Mexique (ACEUM) sur les Canadiens et les
Canadiennes. Les réponses varient et ne s'articulent pas autour d’'un seul théme, ce qui suggére
une compréhension limitée de 'accord. Une personne sur sept (15 %) affirme qu'il n'aura pas une
incidence importante, alors qu'une personne sur dix (10 %) croit que I'économie (en général) en
profitera. Un peu moins d’une personne sur dix prévoit des répercussions négatives sur le secteur
agricole, une plus grande dépendance aux Etats-Unis ou des impacts positifs non précisés (7 %
chacun). Une grande proportion de répondants (30 %) ne donne pas de réponse, ce qui laisse
entendre encore une fois un manque de compréhension de I'accord.

> Les hommes ont un plus tendance a affirmer que TACEUM n’aura pas de répercussions
importantes sur les Canadiens (20 %, par rapport a 11 % des femmes).

> La probabilité de déclarer que le nouvel accord commercial n’aura pas une incidence notable
augmente avec le niveau de scolarité (de 10 % chez les gens qui n'ont fait que des études
secondaires, cette proportion passe a 18 % chez les diplémés universitaires).

Répercussions de I'’ACEUM

Q. Comme vous le savez peut-étre, le Canada, les Etats-Unis et le
Mexique ont récemment conclu I’Accord Canada—-Etats-Unis—
Mexique de libre-échange, qui vise a remplacer I'ALENA. Selon
vous, quelles seront les répercussions de ce nouvel ALENA pour les
Canadiens? [OUVERTE/MAXIMUM DE DEUX REPONSES ACCEPTEES]

Aucune répercussion importante 15

Retombées économiques 10
Répercussions négatives sur le secteur agricole
Répercussions positives (mention générale)
Perte de contrdle canadien, dépendance aux Etats-Unis
Répercussions négatives (mention générale)
Perte d’emplois au Canada

Je ne sais pas/Pas de réponse 30
0 1‘0 2‘0 3‘0 46

Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.
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6.4 CONNAISSANCE ET POINTS DE VUE SUR LE
PTPGPETL’AECG

Les Canadiens ont également été interrogés sur leur connaissance et sur leurs points
de vue concernant deux accords commerciaux récemment signés: I'Accord de partenariat
transpacifique global et progressiste (PTPGP) et I'’Accord économique et commercial global entre le
Canada et 'Union européenne (AECG).

Les résultats démontrent que les répondants ne connaissent pas bien ces deux accords,
mais ceux qui les connaissent expriment des points de vue positifs a leur égard.

6.4.1 Connaissance et points de vue
sur le PTPGP

Lorsqu'invités a indiquer a quel point ils connaissent bien le PTPGP, la plupart des
répondants disent ne pas le connaitre trés bien (40 %) ou ne pas le connaitre du tout (30 %). Le
quart seulement (26 %) déclare le connaitre assez bien, et une proportion encore moins importante
(2 %) croit le connaitre trés bien.

> La connaissance du PTPGP est plus élevée chez les hommes (40 % affirment connaitre
assez bien ou trés bien 'accord, comparativement a 19 % des femmes).

> La connaissance du PTPGP augmente avec le niveau de scolarité des répondants (de 19 %
chez les gens qui n'ont fait que des études secondaires, cette proportion passe a 33 % chez
les dipldbmés universitaires).

> Les résidents du Québec sont moins enclins a bien connaitre le PTPGP (16 %,
comparativement & 28 % en moyenne).

> Les répondants qui ne sont pas nés au Canada sont plus susceptibles de dire qu'ils

connaissent bien I'accord (37 %, contre 27 % des Canadiens).

Malgré une connaissance limitée du PTPGP, les répondants qui le connaissent en ont
des opinions favorables : plus de la moitié (51 %) croit qu'il a un impact plutét positif sur le Canada
et une personne sur cing (22 %) est d’avis que son impact est trés positif.

> Les points de vue positifs a 'égard du PTPGP augmentent avec 'age (de 66 % chez les gens
agés de moins de 35 ans, cette proportion passe a 87 % chez les 65 ans et plus).
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Connaissance du PTPGP

Q. Comme vous le savez peut-étre, le Canada a récemment
signé I'’Accord de partenariat transpacifique global et
progressiste (PTPGP), un accord de libre-échange entre le
Canada et dix autres pays de la région Asie-Pacifique. A quel
point connaissez-vous bien cet accord?

Tres bien | 2
Assez bien 26
Pas tres bien 40
Pas du tout 30
Je ne sais pas/Pas de réponse | 2
30

T T |
) 0 10 20 40 50
Tous droits réservés 2020 BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Aucune reproduction permise sans accord préalable

Points de vue sur le PTPGP

Q. [S'IL LE CONNAIT ASSEZ BIEN OU TRES BIEN] Selon ce que vous
savez, diriez-vous que les répercussions du PTPGP sur le
Canada sont positives ou négatives?

Tres positives 22
Plut6t positives 51
Plut6t négatives 13
Trés négatives | 7
Je ne sais pas/Pas de réponse | 6
(‘) 1'0 2'0 3'0 4‘0 5‘0 6‘0

Tous droits réservés 2020 BASE : Connait le PTPGP: 6-19 février 2020, n=603, marge d'erreur de +/- 4,0 %, 19 fois sur 20

sans accord préalable
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6.4.2 Connaissance et points de vue
sur PAECG

Les résultats révelent que la connaissance de 'AECG est elle aussi plutot limitée. La
plupart des répondants ne le connaissent pas trés bien (39 %) ou ne le connaissent pas du tout
(28 %). Environ le quart (28 %) dit le connaitre assez bien alors que seuls quatre pour cent le
connaissent tres bien.

> Comme dans le cas du PTPGP, les hommes sont beaucoup plus susceptibles de dire qu'ils
connaissent bien 'AECG (43 % affirment le connaitre assez bien ou trés bien,
comparativement & 21 % des femmes).

> La connaissance de 'AECG augmente avec le niveau de scolarité des répondants (de 22 %
chez les gens qui n’ont fait que des études secondaires, cette proportion passe a 37 % chez
les diplémés universitaires).

> ATéchelle des régions, le niveau de connaissance est plus bas chez les résidents du Québec
(22 %, comparativement a 32 % dans I'ensemble du pays).

> Les répondants qui ne sont pas nés au Canada sont plus susceptibles de connaitre TAECG
(42 %, contre 31 % des répondants nés au Canada).

Comme pour le PTPGP, malgré une faible connaissance, les personnes qui connaissent
I'accord ont des opinions trés favorables a son sujet : plus de la moitié (54 %) déclare que l'impact
de 'AECG sur le Canada est assez positif, et trois répondants sur dix (30 pour cent) affirment que
son impact est tres positif. Un répondant sur dix (11 %) affirme que I'impact est négatif.
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Connaissance de I'AECG

Q. Comme vous le savez peut-étre, le Canada a récemment signé
I'’Accord économique et commercial global entre le Canada et
I'Union européenne (AECG), un accord de libre-échange entre
le Canada, I’'Union européenne et ses Etats membres. A quel
point connaissez-vous bien cet accord?

Tres bien| 4
Assez bien 28
Pas tres bien 39
Pas du tout 28
Je ne sais pas/Pas de réponse | 2
' o w5

T T

0 10 20 30
Tous drits réservés 2020 BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Aucune reproduction permise sans accord préalable

Points de vue sur I’'AECG

Q. [S'IL LE CONNAIT ASSEZ BIEN OU TRES BIEN] D'aprés ce que
vous savez, diriez-vous que les répercussions de I'AECG sur le
Canada sont positives ou négatives?

Tres positives 30
Plut6t positives 54
Plutt négatives| 8
Trés négatives | 3
Je ne sais pas/Pas de réponse | 4
(‘) 1'0 2'0 36 4‘0 5‘0 6‘0

Tous droits réservés 2020 BASE : Connait bien I'AECG; 6-19 février 2020, n=676, marge d'erreur de +/- 3,8 %, 19 fois sur 20

sans accord préalable

50 « LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020



7.1

Connaissance des
programmes
gouvernementaux

CONNAISSANCE DE PROGRAMMES DU GDC

Les résultats révélent que les Canadiens connaissent assez bien les programmes

qu'offre le gouvernement fédéral pour aider les entreprises a faire des affaires a I'étranger. Six
répondants sur dix (61 %) affirment connaitre ces programmes, alors que le tiers (33 %) déclare le

contraire.

>

Les hommes ont beaucoup plus tendance que les femmes a connaitre ces programmes (70 %
et 53 % respectivement).

La connaissance de ces programmes augmente graduellement avec 'age (de 51 % chez les
gens agés de moins 35 ans, cette proportion passe a 70 % chez les 65 ans et plus).

La connaissance tend également a augmenter avec le niveau de scolarité (de 49 % chez les
gens qui n'ont fait que des études secondaires, cette proportion passe a 68 % chez les
diplémés universitaires).

Les résidents du Québec sont un peu plus susceptibles de connaitre ces programmes (69 %
par rapport a 61 % a I'échelle nationale).

Cependant, lorsqu’on leur demande d’expliquer leur réponse, la plupart de ces

répondants (61 %) ne peuvent pas nommer un programme en particulier. Exportation et
développement Canada (12 %) et la Banque de développement du Canada (8 %) sont les
programmes qui font le plus souvent objet d’une mention chez les répondants aptes a donner une

réponse.
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Connaissance de programmes du GdC

Q. Savez-vous que le gouvernement du Canada a des
programmes dont I'objectif est d’'aider des entreprises
a faire des affaires a I'étranger?

W Oui
B Non
" NSP/PDR

Tous droits réservés 2020 . Lo .
Aﬂfi ,;,,?Ldfc[if :,Y:i sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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8. Répercussions directes sur les
Canadiens

8.1 REPERCUSSIONS DU COMMERCE
INTERNATIONAL

En harmonie avec les autres constatations, les résultats révélent des impressions
positives de I'impact du commerce international. Dans une grande mesure, les trois quarts (75 %)
des répondants croient que les activités de commerce international du Canada ont un impact positif
sur le développement de la technologie et de I'innovation au Canada, et six personnes sur dix (60 %)
affirment qu'il a un impact positif sur le nombre d’'emplois au Canada. Un peu plus de la moitié (54 %)
des Canadiens estime que la qualité de vie des Canadiens s'est améliorée grace au commerce
international, tandis qu’un peu moins de la moitié (46 %) déclare que les normes environnementales
au Canada et a I'étranger se sont améliorées en raison du commerce. Quatre personnes sur dix
(40 %) croient que le commerce international du Canada a un impact positif sur 'amélioration des
conditions de travail a I'étranger. Moins d'un répondant sur cinq affirme que le commerce
international a un impact négatif dans 'un ou I'autre de ces domaines.

Le suivi révele que les impressions relatives a I'impact qu'a le commerce international
sur le développement de la technologie et de linnovation au Canada ainsi que sur le nombre
d’emplois au Canada sont demeurées stables au cours des vingt derniéres années.

> Les hommes sont plus susceptibles de déclarer que leur qualité de vie s’est améliorée grace
au commerce international (59 %, contre 49 % des femmes).

> Les gens agés de 65 ans et plus sont plus susceptibles d’estimer que le commerce
international a un impact positif sur le nombre d’emplois au Canada (69 %, par rapport a 60 %
en moyenne).
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Répercussions du commerce international

Q. D’aprés vous, quel impact le commerce international du
Canada a-t-il dans chacun des domaines suivantse

Développement de la technologie et
de l'innovation au Canada

Nombre d’emplois au Canada

Votre qualité de vie

Normes environnementales au
Canada et a I'étranger

Amélioration des conditions de travail
a l'étranger

g
6 17
@~
o~

"INSP/PDR m Négatif (1-3) © Nil'un ni l'autre (4) m Positif (5-7)

Tous droits réservés 2020
Aucune reproduction permise sans accord préalable

BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d’erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Répercussions du commerce international :

Dév. des technologies et de I'innovation au Canada

Q. D’aprés vous, quel impact le commerce international du
Canada a-t-il dans chacun des domaines suivants?

Développement de la technologie et de I'innovation au Canada

100

75

80 7o 72

~—

60

40

20

L

0

2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2016 2018 2020

s

- Négatif (1-3) -+ Nil'un ni l'autre (4) - Positif (5-7)

Tous droits réservés 2020
Aucune reproduction permise sans accore
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Répercussions du commerce international :

Nombre d’emplois au Canada

Q. D’apres vous, quel impact le commerce international
du Canada a-t-il dans chacun des domaines suivantse

Nombre d’emplois au Canada
100

80

60 57 _

48/*
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A
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- Négatif (1-3) -+ Nil'un ni l'autre (4) - Positif (5-7)

Tous droits réservés 2020 . Lo .
Aﬂﬁ ,;,,?Ldfcff :,Y:i sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20
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8.2 AVANTAGES PERSONNELS DU COMMERCE
INTERNATIONAL

Les résultats révélent également que les Canadiens croient profiter personnellement du
commerce international. Lorsqu’on leur demande s'ils croient tirer profit du commerce international
a I'heure actuelle, environ six répondants sur dix (63 %) répondent a I'affirmative, alors que seul le
quart (26 %) affirme le contraire.

> L'impression que le commerce international présente des avantages personnels augmente
avec le niveau de scolarité. En effet, environ la moitié des répondants n'ayant fait que des
études secondaires (53 %) affirment profiter du commerce, alors que cette proportion atteint
69 pour cent chez les diplomés universitaires.

Parmi ceux qui croient en profiter, huit personnes sur dix (81 %) sont d’avis qu'il y a une
plus vaste sélection de biens et de services, tandis que plus de la moitié évoque la création d'emplois
(58 %), les avantages économiques (56 %) et des prix plus bas (51 %).

Parmi ceux qui ne croient pas profiter du commerce international, environ quatre
personnes sur dix citent la qualité inférieure des produits fabriqués a I'étranger (41 %), les prix
relativement plus élevés des produits importés (39 %), des inquiétudes environnementales (37 %)
et des craintes liées aux pertes d’emploi au Canada (36 %). Trois personnes sur dix (28 %) affirment
que le commerce international est mauvais pour I'économie canadienne en général.
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Avantages personnels du commerce international

Q. Pensez-vous que vous profitez actuellement du
commerce international?

m Oui
B Non
" INSP/PDR

Tous droits réservés 2020 . Lo .
Aﬂﬁ ,;,,?Ldfc[if :,‘fi sans accord préalable BASE : Canadiens; 6-19 février 2020, n=2 089, marge d'erreur de +/- 2,1 %, 19 fois sur 20

Raisons de voir des avantages au commerce

Q. [LE CAS ECHEANT] Pourquoi pensez-vous que vous tirez profit du
commerce international? [PLUSIEURS REPONSES ACCEPTEES]

Il'y a un plus grand choix pour les consommateurs

Le commerce avec des pays a lI'extérieur du Canada
peut créer des emplois

C'est bon pour I'économie canadienne
Les produits importés sont moins chers
Votre emploi dépend du commerce international

Les produits importés sont de meilleure qualité

Je ne sais pas/Pas de réponse | 6
0 20 40 60 80 100
Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits réservés 2020
Aucune reproduction permise sans accord préalable - BASE ¢ VoIt des avantages au commerce; 6-19 février 2020, n=1 299, marge d’erreur de +/- 2,7 %, 19 fois sur 20
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Raisons de ne pas voir d’avantages au commerce

Q. [SI CE N’EST PAS LE CAS] Pourquoi pensez-vous que vous ne tirez
PAS profit du commerce international? [PLUSIEURS REPONSES
ACCEPTEES]

La qualité des produits importés est médiocre 41
Les prix de certaines marchandises importée§ sor’1t 39
plus €leves
Cela nuit a I'environnement 37
En raison de I'augmentation du commerce 36

international, le taux de chomage est plus élevé

C'est mauvais pour I"économie canadienne 28

Je ne sais pas/Pas de réponse 8
0 10 20 30 40 50
Note : Seules les réponses choisies par au moins 5 % des répondants sont affichées ci-dessus.

Tous droits réservés 2020 X L X
Aucune reproduction permise sans accord préalable BASE : Ne voit pas d'avantages au commerce; 6-19 février 2020, n=1 299, marge d'emreur de +/- 2,7 %, 19 fois sur 20
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9. Conclusions et implications

Les Canadiens ont généralement une vision positive du commerce international. Dans
la plupart des indicateurs testés, les répondants considerent que le commerce est avantageux pour
le Canada, particulierement lorsqu'il s'agit de favoriser I'innovation et de stimuler 'augmentation du
nombre d’emplois. En effet, les trois quarts (75 %) des répondants croient que le commerce
international du Canada a un impact positif sur le développement de la technologie et de I'innovation
au Canada. De plus, la vaste majorité des Canadiens croient que le commerce est devenu plus
important au cours des derniéres années et sont en faveur de son accroissement. La plupart des
Canadiens pensent profiter personnellement du commerce, les avantages pergus étant un plus
grand choix pour les consommateurs, la baisse des prix et la création d’'emplois.

Une des questions qui pose probleme, cependant, est la perception voulant que le
commerce international profite beaucoup plus aux grandes sociétés et aux riches. Les Canadiens
sont divisés quant & savoir si les avantages du commerce international percolent dans I'économie,
etils doutent que les communautés les plus marginalisées du Canada, en particulier les Autochtones
et les membres de la communauté LGBTQ2, tirent profit du commerce international. Néanmoins, la
plupart des Canadiens considerent le commerce comme un moyen de promouvoir des débouchés
commerciaux pour ces groupes et d’autres objectifs sociaux.

En ce qui concerne l'approche qu’adopte le Canada en matiere de commerce
international, les répondants mentionnent plusieurs considérations importantes, particulierement des
questions économiques, comme la création d’emplois, le soutien aux entreprises canadiennes et
Iinnovation. Toutefois, le respect des normes liées a la santé et a I'environnement, la protection de
la propriété intellectuelle, le partage plus équitable des avantages du commerce et la diversification
des marchés d’exportation du Canada sont aussi des priorités de premier plan.

Compte tenu du niveau d’attention médiatique accordé a la renégociation de 'ALENA,
il n’est pas surprenant de constater que le rappel des nouvelles liées au commerce international soit
en hausse depuis 2001, TACEUM faisant I'objet de la plus grande attention. La connaissance des
autres accords commerciaux qu’a récemment conclus le Canada ('AECG et le PTPGP) est
relativement faible, mais la plupart des gens qui connaissent bien ces accords sont optimistes quant
a leur impact.

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020 * 59



Principales différences régionales et démographiques

Partout au pays, les Canadiens ont une impression trés positive du commerce
international et il n’y a pas de région ou le commerce est pergu de fagon négative. Les différences
régionales, relativement peu importantes, suggérent que les Albertains sont plus susceptibles d’y
voir des avantages, tandis que les résidents du Québec sont un peu plus sceptiques. Par exemple,
72 pour cent des résidents de I'Alberta affirment que le libre-échange est une bonne chose,
comparativement a 56 pour cent pour les résidents du Québec. Il est particulierement important de
noter que 52 pour cent des Québécois estiment que le commerce profite principalement aux riches,
un sentiment qu’'ont seulement 33 pour cent des Albertains. Les résidents du Québec sont également
moins susceptibles de bien connaitre les enjeux commerciaux actuels.

Tout au long du sondage, les hommes obtiennent constamment des notes plus élevées
que les femmes en ce qui a trait a leur connaissance personnelle des questions liées au commerce
international. Par exemple, 43 pour cent disent connaitre TAECG, comparativement a seulement 21
pour cent des femmes. Néanmoins, les hommes et les femmes expriment des points de vue
généralement comparables en ce qui concerne le commerce. Cependant, il y a des différences par
rapport aux avantages du commerce, les hommes ayant systématiquement une vision un peu plus
positive a cet égard. Par exemple, 59 pour cent affirment que leur qualité de vie s'est améliorée
grace au commerce international, comparativement a 49 pour cent des femmes. Les femmes sont
plus susceptibles de percevoir le commerce comme un moyen de promouvoir les droits des
travailleurs et les droits de la personne. Elles ont aussi plus tendance a mentionner le soutien au
secteur agricole, les normes environnementales et I'égalité des sexes comme des objectifs
importants de futures négociations commerciales.

En général, les Canadiens plus agés, en particulier les personnes de 65 ans et plus, ont
des points de vue quelque peu plus positifs sur le commerce international, notamment en ce qui
concerne ses répercussions sur 'emploi et sur 'économie. Par exemple, 69 pour cent des 65
personnes et plus affirment que le commerce a un impact positif sur le nombre d’emplois au Canada,
comparativement a 60 pour cent en moyenne. Les Canadiens plus agés sont également plus
susceptibles de voir le commerce comme un moyen de promouvoir un éventail d’objectifs sociaux
et économiques et ils accordent une importance particuliere a la diversification des marchés
d’exportation du Canada. lls sont plus susceptibles de rejeter la notion selon laquelle le commerce
profite exclusivement aux riches et sont plus susceptibles de considérer la montée du
protectionnisme comme une mauvaise chose. Les Canadiens plus agés sont plus susceptibles de
tenir compte du pays d'origine dans leurs décisions d’achat, et ils sont plus enclins a considérer que
les produits fabriqués au Canada sont reconnus pour leur qualité supérieure. La connaissance des
enjeux liés au commerce augmente constamment avec I'age.
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La connaissance des enjeux liés au commerce augmente avec le niveau de scolarite,
les diplomés universitaires affirmant constamment mieux connaitre les divers accords commerciaux
que conclut le Canada. Les Canadiens de tous les niveaux d’éducation ont des points de vue
similaires sur le commerce, bien que les étudiants universitaires soient plus susceptibles de dire
qu'ils profitent personnellement du commerce et que le protectionnisme est une mauvaise chose.
Les gens qui n'ont fait que des études secondaires sont beaucoup plus susceptibles de considérer
la baisse des prix et I'élargissement du choix des consommateurs comme une priorité clé.

Implications

La conclusion la plus intéressante des résultats est peut-étre le fait que les Canadiens
demeurent unis et optimistes face au commerce international. Il y a une stabilité remarquable dans
les attitudes positives liées au commerce et a la mondialisation. Ces attitudes se sont méme
légérement améliorées au cours des derniéres années. Si le protectionnisme et le mouvement
antimondialisation font actuellement partie intégrante du monde occidental, ils ne semblent pas
gagner du terrain au Canada et il n'y a aucun signe que I'enthousiasme diminue a I'égard du
commerce international.

Les Canadiens aiment surtout le commerce international en raison des avantages
économiques qu'il présente. lls reconnaissent également d’autres avantages et aimeraient que
d’autres objectifs soient associés au commerce, notamment en ce qui concerne I'environnement, le
travail et divers enjeux touchant les femmes. Toutefois, il ne fait pas de doute que ces objectifs sont
subordonnés a des questions économiques.

Les perceptions sur le commerce sont principalement liées a 'TACEUM. Les Canadiens
appuient largement cet accord et, bien qu’ils ne semblent pas croire que les avantages qui y sont
associés ne seront pas différents de ceux de 'ALENA, ils n’y voient pas de grands inconvénients.
Autrement dit, ils semblent satisfaits de la fagon dont I'entente a été négociée.

Les connaissances en matiére de commerce international sont limitées. Les Canadiens
reconnaissent le réle que jouent les Etats-Unis, mais semblent surestimer la demande en
exportations canadiennes de la Chine en comparaison avec des marchés comme I'Europe et le
Royaume-Uni.

Les Canadiens considérent que le commerce international profite principalement aux
grandes sociétés (en effet, il y a une diminution importante du nombre de répondants qui croient que
le commerce international a un impact positif lorsque la question se concentre sur les petites
entreprises). Il est intéressant de noter que les Canadiens ne semblent pas trop importunés par ce
manque apparent d’équité. lls semblent reconnaitre que la croissance économique du pays est
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inextricablement liée au rendement de nos grandes sociétés, bien qu’ils manifestent certaines
inquiétudes par rapport au fait que ce ne sont pas tous les Canadiens qui profitent des avantages
du commerce international.
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ANNEXE A
QUESTIONNAIRES
(ANGLAIS ET FRANCAIS)






WINTRO

WEB INTRO

We are conducting a study on behalf of the Government of Canada to obtain the views of
Canadians on a range of important issues. Please be assured that we are not selling or soliciting
anything. The survey is voluntary and your responses will be kept entirely confidential and
anonymous. The survey should take about 15 minutes to complete.

A few reminders before beginning:

- On each screen, after selecting your answer, click on the "Continue™ button at the bottom of the
screen to move forward in the questionnaire.

- If you leave the survey before completing it, you can return to the survey URL later, and you will
be returned to the page where you left off. Your answers up to that point in the survey will be
saved.

- If you have any questions about how to complete the survey, please call Probit at 866.211.8881
or send an email to online@ekos.com. Thank you in advance for your participation.

Q1A

Do you recall any news in recent months on issues related to international trade?

R - PP PPR PN 1 ->Q1B
N[ TP T PSP PTUP PR PSPPI 2

DON't KNOW/NO FESPONSE......evieiieiieeiieeitectestrestresteesteesteetessaesraestaesraesaeaseanseaneesneenes 99

Q1B
[If..Q1A=1

If yes, what was the topic of the report?
PlEASE SPECITY: it e 77
DON't KNOW/NO FESPONSE......evieiieiieeiieeiteetestresteesteesteesteeteesaesraestaestaesteeseansesneenneenes 99
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PQ2

In your opinion, how important are the following goals when considering Canada’s approach to
international trade? Please use a 7-point scale where 1 is not at all important, 7 is very important
and the mid-point 4 is somewhat important.

Q2A

Creating jobs in Canada

Not at all IMPOItANT L......cveieiieiecr e sre e 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
SOMEWNAL IMPOITANT 4 ...t 4
SRRSO 5
SRRSO 6

VErY IMPOITANT 7. bbbt 7

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ......vevveieiteieieite sttt sttt sttt bbb 99 S
Q2B

Promoting gender equality

Notat all IMPOITANT L.......oieeiie e 1
OSSOSO 2

K USSR 3
SOMEWNAL IMPOITANT 4 ... 4
ST T PP PP OPPPPRPP 5
RSSO 6

VErY IMPOITANT 7. bbb 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt sttt ettt 99 S
Q2C

Ensuring Canadian environmental and health standards are respected

Notat all IMPOITANT L.......coiiiie e 1
OSSPSR 2

K USSP 3
SOMEWNAL IMPOITANT 4 ...t 4
T PP PP PP OPPRPPRP 5

B ettt ettt et et e be LRt et oAt e et e R e b et et R et et R e R e Rt R e h et et e et et reer e e nenaenes 6

VErY IMPOITANT 7.t bbbt 7

DON't KNOW/ NO FESPONSE.....evveiieiieeiieeiteeie st ettt et ste e rae e sraesre e sreereaneesneeesee e 99 S
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Q2D
Ensuring that trade benefits everyone

Not at all IMPOItANT L......cveieeieiece e reens 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
SOMEWhAt IMPOITANT 4 .....c.ooieicece e re e 4
SOOI 5
RSSO SERSP 6

VEY IMPOITANT 7.t 7

Don't KNOW/ NO FESPOMNSE .......cvveiiiteieteste ettt sttt 99 S
Q2E

Offering consumers the widest choice of products and services at the lowest prices

Notat all IMPOITANT L.......ooeiiie e 1
OSSO PR RSP 2

K USROS 3
SOMEWNAt IMPOMANT 4 ........oeiiiie e sre e sre s 4
SO US P EUS PRSP 5
RSSO 6

VErY IMPOITANT 7.t 7

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ......vvveieiteieteite ettt sttt sttt bt 99 S
Q2F

Supporting Canadian businesses

Notat all IMPOITANT L.......oieeiie e 1
OSSOSO 2

K OSSP USPRSP 3
SOMEWNAL IMPOMANT 4 ... sae s 4
ST OSSP SURERRSUS 5

B ettt ettt et et e be LRt et oAt e et e R e b et et R et et R e R e Rt R e h et et e et et reer e e nenaenes 6

VErY IMPOITANT 7. bbbt 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt ettt 99 S
Q2G

Encouraging innovation in Canada

Notat all IMPOITANT L.......ooiiiie e 1
OSSPSR 2

K OSSP USPRSP 3
SOMEWNAL IMPOITANT 4 ... 4
OSSPSR 5

B ettt ettt e e et L e e bt e b et eR b et oA e b et et h et oAb h et et e R e h et Re et et ete et e nenente s 6

VErY IMPOITANT 7.ttt 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt sttt sttt sttt st 99 S
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Q2H
Protecting Canadian Intellectual property

Not at all IMPOItANT L......cveieiieie e ens 1
SRS PREROP 2
K SRS 3
SOMEWhAt IMPOITANT 4 .....c.ooieicece e re e 4
SOOI 5
RSSO SERSP 6
VEY IMPOITANT 7.t 7
Don't KNOW/ NO FESPOMNSE .......cvveiiiteieteste ettt sttt 99
Q21

Diversifying Canada's export markets

Notat all IMPOITANT L.......ooeiiie e 1
OSSO PR RSP 2
K USROS 3
SOMEWNAt IMPOMANT 4 ... sre e e 4
SO US P EUS PRSP 5
RSSO 6
VErY IMPOITANT 7.t 7
DoN't KNOW/ NO FESPONSE ......vvveieiteieteite ettt sttt sttt bt 99
Q2J

Supporting farmers/agricultural sector

Notat all IMPOITANT L.......oieeiie e 1
OSSOSO 2
K OSSP USPRSP 3
SOMEWNAL IMPOMANT 4 ... sae s 4
ST OSSP SURERRSUS 5
B ettt ettt et et e be LRt et oAt e et e R e b et et R et et R e R e Rt R e h et et e et et reer e e nenaenes 6
VEY IMPOITANT 7..eetiee bbb 7
Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt ettt 99
Q2K

Increasing foreign direct investment in Canada

Notat all IMPOITANT L.......ooiiiie e 1
OSSPSR 2
K OSSP USPRSP 3
SOMEWNAL IMPOITANT 4 ... 4
OSSPSR 5
B ettt ettt e e et L e e bt e b et eR b et oA e b et et h et oAb h et et e R e h et Re et et ete et e nenente s 6
VErY IMPOITANT 7.ttt 7
Don't KNOW/ NO FESPONSE ......vvieveieeieieiie ettt sttt ettt snns 99
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PQ3
Please tell me the top five most important markets/countries for Canadian exports over the last
few years?

Q3

First

UNIEEA SEALES. ...veieieicieeeee ettt sa et st sneens 1 |
UNited KINGUOM ...t ebe e 2 |
(O3] USSP 3 |
JAPAN bbb ae e 4 |
IMIEXICO ottt ettt et b ettt b ettt b e et e b et ettt et bbbt re e 5 |
1o T USROS 6 |
(1T 00T 10 TSRO TOPROPRTOP 7 |
Other (P1eaSe SPECITY) ...cciuiiie it 77

DON't KNOW/ NO FESPONSE.....evveieeiieeiieeitecie et steesteesteete e sae e e sreesaeeeeaneesneennee e 99 X
Q3A[0,1]

Second

UNIEEA SEALES...eviieieiciieie ettt sttt sbe et naesbenteeneenes 1 |
UNited KINGUOM ...c.viiiicc et e e e beereeneenne s 2 |
CRING bbbt e nr e 3 |
JAPDAN ot na e n e 4 |
IMIEXICO ...ttt bttt bbbttt nb bbbt b et et b b bbb ene s 5 |
[0 L T TP O TPV UROUPTPTPTPRPRUPTON 6 |
(1T 00T 10 PP OPR PR 7 |
Other (P1aSe SPECITY) .....cuiiiiieiiiie ettt 77

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt ettt 99 X
Q3B [0,1]

Third

UNITEA SEALES. ...ttt e bbbt nn bbb 1 |
UNited KINGUOM ...c.viiiicic ettt esre e be e beeaeerne s 2 |
CRENG bbbt bbb e b 3 |
= 0 Lo PP PPRP 4 |
IMIEXICO ...ttt bttt bbbttt b bbbt b et et b e b bbb ene s 5 |
[0 LT T TP STUTOURTPRPTPRPRURTON 6 |
(C1=] 0101110 P PP SO P PRSP 7 |
Other (P1aSe SPECITY) .....euiiiiieiiiieieierie e 77

Don't KNOW/ NO FESPONSE .......evveiiieeieieite ettt sttt sttt et st seens 99 X
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Q3C [0,1]

Fourth

UNITEA STALES ...t 1 |
LT (=To I ST T o ] 2 o IS 2 |
CRING s 3 |
JAPAN e bbb re e 4 |
IMIEXICO ...ttt 5 |
L0 LT T PSPPI 6 |
GBIMNANY ...ttt b et e b b sr et nn e n e e er e 7 |
Other (P1aSe SPECITY) .....cuiireieiiitirieiesie et 77

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt sttt 99 X
Q3D [0,1]

Fifth

UNITEA STALES .....ceeireecieirc et n e ere e 1 |
L0 T3 o I S T o o . ST SS USSR 2 |
CRINA 1o 3 |
JAPAN e 4 |
LT o USSP 5 |
10T L USSP 6 |
GBIMNANY ...ttt h et r e bttt e bt bt r bt e e e nn e n e r e r e 7 |
Other (P1aSE SPECITY) .....cuiiieieiiiieieiere et 77

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt seeie sttt ettt 99 X
PQ4

Which sectors do you think make up the largest part of Canada's exports?

Q4

Largest

Natural RESOUICES/ENEIGY .....cveueiueieiiiteiieiesie ettt ettt st sr et sre e b 1 |
MENUTACTURING ...ttt 2 |
AGHICUITUIAl PrOTQUCTES ...t 3 |
AUtOMODIIES AN CAN PAS ..ot 4 |
[ LT (=] o S 5 |
0 11T UA o o ST 6 |
Clean/environmental teChNOIOQY .......c.vouiiiiiiiiie e 7 |
Other (P1eaSe SPECITY) ...eiiuiiie it 77

DON't KNOW/ NO FESPONSE.....cvveiieiieeiteeite et ettt ste e e et e e sreereensesneeenee e 99 X
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Q4A[01]
Second largest

Natural RESOUICES/ENEIGY ....ocveiveivieieieeieiiisie e stese e e e e e see st e sne e e e e e e saesresnesneans 1 |
T = Tod (0 oo USSR 2 |
AGHCUIUIAL PrOGUCTS.......eciviieie e e e st sresnesresneas 3 |
AUtOMODIIES AN CAI PAS ...vvevieieciese e sresre e eneas 4 |
HISTECR 1 bbb 5 |
[ (1 Tor= U1 o PSP 6 |
Clean/environmental teChNOIOY ........ccooiiiiiiiiiiic s 7 |
Other (P1aSe SPECITY) .....cuiireieiiitirieiesie et 77

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt sttt 99 X
Q5

Over the past 10 years, do you think international trade has become less important or more
important in terms of its contribution to the Canadian economy? Please use a 7-point scale where
1 is much less important, 7 is much more important and the mid-point 4 is neither.

MUCh 1€SS TMPOITANT 1 ... 1
2 e oot e e Yo YRt oL et oA R e LRt R et et R et oAttt R bRt b e bRt et et et e b b n et e 2
K USSR 3
NEITNEE 4 .ottt st be e st e et e e ee s aresbeesbeesbeenbesreens 4
SO US P EUS PRSP 5
B etttk ettt bt R bt R R R ARt R Rt bRt AR e Rt bbbttt n et s 6
MUCh MOre IMPOITANT 7 ..ot eeae e 7
DON't KNOW/ NO FESPONSE.....evveieeiieesieeite e site sttt e steeste e e e staesreesteeeeaneeeneesnee e 99
Q6

Why do you feel this way?

PlEASE SPECITY: . e 77
DON't KNOW/NO FESPONSE ..ottt sttt sttt e b eneas 99
Q7

Which of the following two statements is closest to your point of view?

The benefits from international trade filter down through the economy and most
Canadians benefit through jobs, taxes companies pay, and a better selection of goods

available t0 CONSUMENS..........oviiiic e 1

O R et E bbbttt ens 2 N
The benefits from international trade go mostly to large corporations and wealthy

investors, with little left over for average Canadians..........c.ccoovevviveivereneninnnnnsnennns 3

DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....cveiieieieeieie ittt sttt sttt 99
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PQ8

To what extent would you say that international trade benefits each of the following within
Canada? Please use a 7-point scale where 1 is to no extent whatsoever, 7 is to a great extent and
the mid-point 4 is to a moderate extent.

Q8A

Large businesses

NO EXLENE WNAESOBVET L ....viiviieiiiieiieiiite ettt sttt st e 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
MOUEIALE BXIENT 4 ...ttt s te e te b e s e s be e s beesbe e be e beeneesrneas 4
SRS US PP 5
USROS 6

T =) d [ o | A OSSPSR 7

DoN't KNOW/ NO FESPONSE .......vveieieiieteite ettt sttt 99 S
Q8B

Businesses in your community

NO eXIENT WHALSOBVET 1 ...ttt 1
OSSOSO 2

K PSSO UST 3
MOTEIALE BXIENT 4 ...eciieiie ettt st be b e e s be e s be e sbe e be e bessaeernens 4
TSSOSO 5

B ettt e bR Rttt E e Ee Rt e Rt e Rt e R et e be e Re Rt e Re e Rt er e e e et nreerenre e 6

(T =) [ o | PP 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt sttt ettt 99 S
Q8C

Small and medium-sized enterprises (SMES)

NO eXIENT WHALSOBVET 1 ...ttt bbb 1
OSSPSR 2

K ST 3
MOAEIALE BXIENT 4 ..ottt sttt re et e e e et e s beesbe e beebeenaesrneas 4
S 5
ST 6

(T =) d = o | S OSSPSR 7

DON't KNOW/ NO FESPONSE.....evveiieiieeiieeiteeie st ettt et ste e rae e sraesre e sreereaneesneeesee e 99 S
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Q8D
You and your family

NO EXIENT WHALSOBVET 1 ...ttt st st s be s sbe s s are s 1
O 2

K 3
V(0T (< 1 (=l (=] 1] A ST 4
YRR 5

B ettt ettt e e e e ——e e e ——eeea——e e e e h—tee e i —teeeaehteee ettt eeiibaeeeaahbeeeeeataeeibeeeeaarbeeenans 6

(T =T A ] L A 7

Don't KNOW/ NO FESPOMNSE .......cvveiiiteieteste ettt sttt 99 S
Q8E

Women

NO EXEENT WRALSOBVET L ...ttt ettt st rab e e e s e s eba e e e nees 1

2 e —e e —e e e e ——e e e i ——e e e ——e e e e —tteaa——e e s i ee e e e be e e e aaeeeabereeaarbeeeans 2
SRR 3

Y (010 LT (oI (=] L A S 4
YRR 5

B ettt ettt e e e e e e ——ee e i ——eeea—ttee ———ee e i —teeeaatttteaa—tteeibateeaatbeeeeaatteeibeeeeaarbenenans 6

(T =T A ] L R 7

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ......vvveieiteieteite ettt sttt sttt bt 99 S
Q8F

Indigenous people

NO EXEENT WRALSOBVET L ...ttt sab e e s sab e e e s ebae e e nees 1

2 e —e e —e e e e ——e s e i ——e e e i ——e e e ettt e aa——e e e i aee s e be e e e aae e e s baeeeearbeeeans 2
TSR 3

Y (010 Lo (ol (=] L A SR 4

D et et et e e e ——ee e i —eeeea—ttee i ——eee i ——eeeaa—tteta —tteeieeteeaabeeerattteeiaareeaarenenans 5

B ettt et e e e e e e ——ee e e ——eeea—teee  ——eee i —teeeaa—tteta——teeiaateeaabeeenattteeraaresaarenenans 6

[T =T A ] LT 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt ettt 99 S
Q8G

LGBTQ2 communities

NO EXIENT WRALSOBVET 1 ...ttt st e e s a e s ebaa e e nees 1
RN 2
TSR 3
MOOEIALE BXIENE 4 ...ttt ettt et e e st e e ettt e e s ettt e s st aeessabbeeesearaeessreeens 4

D ettt et et ettt e e ——eeee——teeaet—tter————eea—eeeaa——teaa —teeii—teeaaretenaa—teereeeeaarenenans 5

B ettt ettt et e e e et e e ——eeea——eeeae——tte e ——teea——teeaa——teaa ——teeia—teeaareeenaetteerareeeaarenenaas 6

(T =T A =] L AR 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt sttt sttt sttt st 99 S

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020 « 11



QSH

Youth

NO EXIENT WHALSOBVET 1 ...ttt st st s be s sbe s s are s 1
S 2
S 3
V(0T (< 1 (=l (=] 1] A ST 4
S 5

B ettt e et e e e —e e —e e et e e—teee—eeei—eeei—eseiteeeatte e e eeeeteseeteeeatesaetee e teeaareesreeaareesres 6

(T =T A ] L A 7

Don't KNOW/ NO FESPOMNSE .......cvveiiiteieteste ettt sttt 99 S
Q9

To what extent do you think Canadian businesses investing in other countries benefits Canada?
Please use a 7-point scale where 1 is to no extent whatsoever, 7 is to a great extent and the mid-
point 4 is to a moderate extent.

NO EXEENT WRALSOBVET L ...ttt ettt ettt ettt e e ettt e e s st et e e s et e e e s st e e e s sbaneesenees 1
2 e e et e ——e e i —eeea——tte i ——ee e i ——eeeaa—tteaa——tee i eteeaabereaartteeretresaarbenerans 2
B et et e e eeee—eeee i ——eeeiheeeeai—etteii—teee i —teeeaateteaa—ttee i eteeaatbeeeaarttee i eresaarrenenans 3
Y [0 T0 LT (I (=] L A ST 4
D ettt e e e —ee e i —eeea——tee i ———e e i ——eeeaa—tteaa et ee i —teeaatbereaartteeiebeeeesarbenenans 5
TR 6
GFEAL BXIEINT 7 .uvvriiiiiiiiiiiitre ettt e e e s s e e bbb et e e e s s e sbb b b e e e e e e e s sabbaees 7
DON't KNOW/ NO FESPONSE .....evveieeiieeiieeite e st et e st e steeste e raesae e e sreesreereaneesneeeree e 99
Q10

Using the same scale to what extent do you think international businesses investing in Canada
benefits the Canadian economy?

NO EXEENT WRALSOBVET L ...ttt ettt ettt et e e s ettt e e e et e e s et e e e s st e e e e sbeeeesaaees 1
2 e e e e et e e ——ee e i —eeeae—teee i ——eee i ——eeeaa—tteaa ——teeiiteeeiateeeeatteeraeeesaabenenans 2
B et et e e et ee e e eeeeie——eeeiheeeeae—ttteie—teeei—eeeeaa—ttesa —teeiiereeaateeesatteeiaareeaarenenans 3
MOOEIALE BXIENE 4 ...ttt ettt et e e st e e ettt e e s ettt e s st aeessabbeeesearaeessreeens 4
D et et et e e e ——ee e i —eeeea—ttee i ——eee i ——eeeaa—tteta —tteeieeteeaabeeerattteeiaareeaarenenans 5
B ettt et e e e e e e ——ee e e ——eeea—teee  ——eee i —teeeaa—tteta——teeiaateeaabeeenattteeraaresaarenenans 6
GFEAL BXIEINT 7 .uvvviiiei i i ittt e et e e e s s e e bbb et e e e s s e s bbb et e e e e e e ssabbraes 7
DON't KNOW/ NO FESPONSE.....cvveiieiieeiteeite et et ste et ste e rae e sraeste e sreenveansesneeenee s 99
Q11[1,5]

In your opinion, what are Canadian products best known for internationally?
Select all that apply
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HIGN QUATTLY ..o e b 1

Adhering to environmental Standards .............ccoeovieriiiienein e 2
Treating workers fairly during production..........cccccoveveieieie s 3

I 1T ] ol SRS 4

Other (P1ease SPECITY) ...cviiiieiiii e sre s 77

DON't KNOW/NO FESPONSE......eeveieitieieeiresieitestestestesteasseseessesteseesresteesseseessesseseessessesnens 99 X
Q12

To what extent does the origin of the country which produces or manufactures a product affect
your decision to purchase the product? Please use a 7-point scale where 1 is to no extent
whatsoever, 7 is to a great extent and the mid-point 4 is to a moderate extent.

NO EXIENT WHALSOBVET 1 ...ttt st st s be s sbe s s are s 1
R 2
TSR 3
Y (010 LT (=l (=] L A S 4
ST 5
B ettt et e e e e e e et e e —eea—e e e —eee—te e —eea—ee e —e e —tea e aattaaee ettt aa e st e aaeenarees 6
[T =T A ] L R 7
Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt seeie sttt ettt 99
Q13

Many people talk about the rise of protectionism in the United States and Europe which, among
other things, includes growing opposition to trade and globalization. Overall, do you think this rise
of protectionism is a good thing or a bad thing for Canada?

Bad thiNg ...eieeeeiieee bbb 1
Neither good NOF DA .........ccoiiiiii e 2
GO0 TNING ..ttt bbb 3
DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.viieiiiteieie ittt sttt ettt 99
PQ14

Please tell me the extent to which you agree or disagree with each of the following statements
using a 7-point scale where 7 means strongly agree, 1 means strongly disagree and the mid-point
4 means neither.

Ql4A

I worry increased international trade is likely to result in countries lowering their environmental standards to be
more competitive
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SRRSO 2

K SRS 3
NEITNEE 4 ..ottt bbb s e et b et e e ere e 4
SRS PRSP 5

B etttk h e R bt R Rt R R Rt R R et Rt AR Rt R e Rttt bt nee 6

Y (0100 A o | (== AU 7

DOoN't KNOW/ NO TESPONSE.......eveveiereieeeeieitesiestestesteesseseessessestessessessseseessessessessessessens 99 S
Q14B

Canada should consider the interests of Canadians in its approach to international trade
SEIONGIY QISAGIEE 1 ...oviieiiiiiiieciec e 1

2 e oot e e Yo YRt oL et oA R e LRt R et et R et oAttt R bRt b e bRt et et et e b b n et e 2

K OSSPSR 3
NEITNEE 4 .. bbbttt e bbb ees 4
SO US P EUS PRSP 5

B etttk ettt bt R bt R R R ARt R Rt bRt AR e Rt bbbttt n et s 6
0010 YA o | (- SR 7

DoN't KNOW/ NO FESPONSE ......vvveieiteieteite ettt sttt sttt 99 S
Q1l4C

International trade is a good way for Canada to promote trade opportunities for all (hotably women, indigenous,
Small and medium-sized enterprises (SMEs))

SONGIY AISAGIEE L. .ceeiiee et et sre e nre s 1
OSSPSR 2

K OSSP USPRSP 3
NEBITNEE 4 .. bbbttt b e sb et st sbe e 4
TSROSO 5
USROS 6
SETONGIY BOTEE 7.ttt 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE .......vveiiiteieieite sttt sttt st ettt 99 S
Q14D

International trade is a good way for Canada to promote environmental responsibility
SErONGIY QISAOIEE L ... ittt s 1
USROS 2

K OSSPSR 3
NEBITNEE 4 ... e et b et b et b e bbb b ens 4
TSROSO 5
U 6
SETONGIY BOTEE 7.ttt bt 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt ettt sttt sttt sttt 99 S
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Ql4E
International trade is a good way for Canada to promote respect for labour rights

SroNGlY AISAGIEE L ....uecieeieie ettt se e aesresrenne e 1
OSSOSO PEUPTRTITR PP 2
TP S TR PP PP RPPRPPPR 3
NEBITNEE 4 ..ottt et st r et b et e et e 4
SO S O PT ST TRT PP PP PPIPRPPPR 5
B etttk bbb bR bR bR £ bR e £ b e R e £ bR £ bR e e bRt bRt bt et nr et 6
SETONGIY BOTEE 7.ttt 7
Don't KNOW/ NO FESPONSE ......cvveiiiteietesie ettt 99 S
Q1l4F

International trade is a good way for Canada to promote respect for human rights
SONGIY dISAGIEE L...ceeeiee e et re e nre e 1
TSSOSO TSRS P PR PTPEUPPOPIPRPTPPROR 2
K TSSOSO TSP PT T PR OTPEUPPPPRPTPPRRTR 3
NEITNEE 4 .. e bbbttt sr bbb ens 4
ST T PP PP OPPPPRPP 5
TS URT O PTSOTIPROTPPO 6
SETONGIY BOTEE 7.ttt 7
Don't KNOW/ NO FESPONSE ...ttt seeie sttt ettt 99 S
Q16

Is more free trade a good thing or a bad thing for Canada?
[T Vo 1 1 o S 1
Neither good NOF DA .........coveiiie e s 2
(€T o I8 1 1 T PSS 3
DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.viiitiiteieie ittt ettt 99
PQ17

Over the last few decades, Canada has been opening up trade with many countries. Which
countries do you believe Canada should be trying to tie itself to more?

Q17

First selection:
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UNIEEA SEALES. ....eiteiei et bbbt sa e bbb ens 1 |
UNited KINGUOM ..ot eb e 2 |
CRINA 1ttt bbbttt ae s 3 |
JAPAN bbb re e 4 |
IMIEXICO ottt ettt et et b et b et et b e et ettt ettt bbbt re e 5 |
1o T WSSOSO 6 |
(€174 00T 10 TP TOPROPRTOP 7 |
Other (P1ease SPECITY) ...cuiiiieiiii e sre s 77

DoN't KNOW/ NO FESPOMNSE .......vveteireietesie sttt sttt 99 X
Q17A[0,1]

Second selection:

UNITEA SEALES. ...ttt bbbttt nn bbb s 1 |
L0 T3 T I S g o o . PSSR 2 |
CRING bbb bbb er e 3 |
JAPAN e 4 |
IMIEXICO ...ttt bttt bbbttt b bbbt b et et b e b bbb ene s 5 |
[0 LT T TS U TP USTUROURTPTPTPRPRUPTON 6 |
(C1=] 0101110 TP PP S PP PR PR 7 |
Other (P1aSe SPECITY) .....cuiiiiieiiiieiieieiie et 77

Don't KNOW/ NO FESPONSE .......vveiiiteieieite sttt sttt st ettt 99 X
PQ18

As you may know, Canada, the United States, and Mexico recently signed the Canada-US-Mexico
agreement on free trade, which is intended to replace NAFTA. What do you think will be the
impact of this new NAFTA on Canadians?

Q18

Answer 1:

Q18A [0,1]
Answer 2:
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Q19

As you may know, Canada recently signed the Comprehensive and Progressive Agreement for
Trans-Pacific Partnership (CPTPP), a free trade agreement between Canada and 10 other countries
in the Asia-Pacific region. How familiar are you with this agreement?

VErY FAMITIAT ..o 1 ->Q20
SOMEWNAL FAMITIAL .......eiiiiice e e e 2 ->Q20
NOE VEFY FAMITAL ...t 3

NOt At Al FAMITAN ... oo 4

DON't KNOW/NO FESPONSE......veveieitreieieesieitestestestesseasseseessestessesrestessseseessesseseessessesnens 99

Q20
| If..Q19=10rQ19=2 |

Based on what you know, would you say the CPTPP's impact on Canada is positive or negative?

VEIY POSITIVE ..oiiiiieeiiee ettt e te e te e te e e ana e s aeesteenbeebeesaenneeas 1

SOMEWNAL POSITIVE....ecuviiie ettt et re e e e nre e 2

SOMEWNAL NEGALIVE ... .eiei et et ee s e s re e sreenreeneas 3

VEIY NEOALIVE.....eieiee ettt e e e e e te et e e eaneesaeesteenteeteesaenneens 4

DON't KNOW/NO FESPONSE......evveiieiieeiieeiteetesttesteesteesteesteesbesseesraestaesreesteeseaneesseesseenes 99

Q21

As you may know, Canada recently signed the Comprehensive Economic and Trade Agreement
(CETA), a free trade agreement between Canada, the European Union and its members states.
How familiar are you with this agreement?

VEIY TAMIIAT ..o e et nae e 1 ->Q22
Somewhat familiar..........ccooviiiii s 2 ->Q22
NOt VErY TamMUIAr ......cveiicc e 3

NOE At Al FAMITAN ..o 4

DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.veiieieiteieie ittt 99

Q22
[If..Q21=10rQ21=2 |

Based on what you know, would you say CETA's impact on Canada is positive or negative?

WEIY POSITIVE ..ottt bbbttt b bbbt et e et e b sbesbeeneas 1

SOMEWNAL POSILIVE .......eiiiiitiieicieee b 2

SOMEWNAL NEGALIVE ......e.viiiitiieiictiree bbb 3

VEIY NEOALIVE.....eiiiiitieeicte bbbt bbbttt nbens 4

DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.veiieiiiieieiesie ettt sttt sttt 99
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Q23A

Are you aware that the Government of Canada has programs available to help companies do
business abroad?

Y S ettt R R R bRt R bRt bbbt bR na s 1 ->Q23B
N[ PP U P TUPOP PR PSPPI 2

DON't KNOW/NO FESPONSE......veviieitreieeeesiestestestestesteasseeessesteseestessessseseessesseseessessessens 99

Q23B

| If..Q23A=1
If yes, which programs are you aware of?

PlEASE SPECITY: oiiiiieiciece e e nreene s 77
DON't KNOW/NO FESPONSE......evveiieiieeiieeitestesttesteesteesteesteetesraesraessaesreesaeeseaneeaneenseenns 99
PQ24

What impact do you think Canada's international trade has had on each of the following? Please
use a 7-point scale where 1 is an extremely negative impact, 7 is an extremely positive impact and
the mid-point 4 means neither.

Q24A

Development of Canadian technology and innovation

Extremely negative IMPAaCt L ........cooviiiiiiieieesie et 1
USSP 2
K USSP 3
NEBITNEE 4 .. bbbttt b e sb et st sbe e 4
TSROSO 5
USROS 6
Extremely poSitive IMPACE 7 .......coovviieiie e 7
DON't KNOW/ NO FESPONSE .....evveiieiieeiieeite et et ste et ste e tae et e e e sreereaneesneeere e 99 S
Q24B

The number of jobs in Canada

Extremely negative IMPact L ........cooiiiiiiiieieese e 1
USSP 2
K USSP 3
NEBITNEE 4 ... e b bbbttt e bbb ens 4
TSROSO 5
USSP 6
Extremely poSitive IMPACT 7 .......oouiiiiieieiee e e 7
DOoN't KNOW/ NO FESPONSE.......cuviieitieieiieeiie ittt sttt st sb e e e e b e eneas 99 S
Q24C

Environmental standards in Canada and abroad
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OO URT PP UPTUOTIOROPPRO 2
TP S TR PP PP RPPRPPPR 3
NEIENEE 4 ..ot 4
SO S PRSP PP RPTRRPPRRR 5

G OSSP PP OT PP PPTRPPPRR 6
Extremely poSitive IMPAC 7 .......ccviieiiciecce e e 7

DOoN't KNOW/ NO TESPONSE.......eveveiereieeeeieitesiestestesteesseseessessestessessessseseessessessessessessens 99 S
Q24D

Improving working conditions abroad

Extremely negative iMPact L ..ot 1
OO URT PP UPTUOTIOROPPRO 2

K TSSOSO TSP PT T PR OTPEUPPPPRPTPPRRTR 3
NEITNEE 4 . 4
oSS O ST ST PP PO T PR PTPE PP PPPRPPPRRR 5

G TSSOSO TO TS OTTPT PP PP PP UPPTPURPTPPRR 6
Extremely poSitive IMPACE 7 .......cooviie e 7

DON't KNOW/ NO FESPONSE.....cvveieeiieeiie et siestte st e st e steesteete e srae e e sreesreeeeaneesneenneenes 99 S
Q24E

Your quality of life

Extremely negative IMPAaCt L ........cooiiiiiiiieieise et 1
TSSOSO TSRS P PR PTPEUPPOPIPRPTPPROR 2

K TSSOSO TSP PT T PR OTPEUPPPPRPTPPRRTR 3
NEITNEE 4 . ere e 4

ST ST SO PO TSP T TP PO PP PP PEPPTPOPIOPPPPPOOR 5
ST ST SO PO PO TP PP PP PTPEPPTPOPIOPPPPPOR 6
Extremely poSitive IMPACE 7 .......cooviii it 7

Don't KNOW/ NO FESPONSE .......vveiiiteieieite sttt sttt st ettt 99 S
Q25A

Do you feel that you are currently benefitting from international trade?

Y S etttk bR R E e Rt bbbt 1 ->Q25B
N bbb et bbbttt ens 2 ->Q25C
DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.veiieiiiteieie ittt 99
Q25B [1,7]

[ If..Q25A=1
If yes, why do you think you are benefitting from international trade?

Select all that apply
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There is a wider ChoiCe TOr CONSUMETS ........cciiviieeiciiee ettt 1

Imported Products are CNEAPET ...........coiiiiriiieiriee e 2
It is good for the Canadian ECONOMY ......ccccvveiierieiiie e enea 3
Trade with countries outside Canada can create jobS .........cccccevvvvirsieevesieseseseenens 4
Imported products are better QUAIILY ........ccoceieieiiiie s 5
Your job depends on international trade............ccccvviviiieieierie s 6
Other (P1ease SPECITY) ...cuiiiiieiiiiie s sre s 77
DON't KNOW/NO FESPONSE.....c.veviieiteeieeeesiestesiestestesteasseeessesteseessesseesseseessesseseessessessens 99
Q25C [1,6]

| If..Q25A =2

If no, why do you think you are not benefitting from international trade?
Select all that apply

The quality of imported products IS POOT........c.ccvviiieiierieie e 1
Prices for certain imported goods are higher ..o 2
As aresult of increased international trade unemployment is higher .............c.......... 3
It harms the ENVIFONMENT ..ot s ene s 4
It is bad for the Canadian ECONOMY ........cccuririiiiiniiises e 5
Other (P1aSE SPECITY) .....cuiiieieiiiieieiere et 77
DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....cvevieiiiteieie ittt sttt 99
DEMIN

These last few questions will be used for statistical purposes only.

QGENDR

Are you...?

Y = LT 1
FEIMAIE ... e e a e s st e e e s s b e e e e ae e e e nees 2
(O 1 =1 SRR 3
Prefer NOT L0 GNSWE ......c.veiec ettt e st e s st e e s s eaba e e s sabae e s s erbeeeeans 99
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QPROV
What province or territory do you live in?

British COlUMDIA. .....eiiiiiee e e 1
PN Lo =] 5 - OSSPSR 2
SASKALCNEWAN ...ttt be e neenne e 3
IMANTTODA. ...ttt ettt sr et et ene s 4
(@] 1 7- U o PSSP 5
QUEDIBC ...ttt ettt b ettt b e bbb et et ne et st eeenne e 6
NEW BIUNSWICK ...ttt et st sbe e 7
NOVE SCOLIA 1.vvveveteieiesie ettt ettt bbb se bbb s et e e ebe e 8
Prince EAWArd ISIaNd.........ccccoiiiiiieii e 9
NEWFOUNAIANG ..ot 10
YUKON 1.ttt ettt bbbttt ettt sttt 11
NOPtHWESE TEITIEOMIES . ...vevveveiie ettt 12
INUNBVUL ...ttt bt e bbb e nnne e e 13
PrEfEr NOT L0 SAY ...viieiiieeieeie et 99
QEDUC

What is the highest level of schooling that you have completed?

(€] U0 LR I 0T g TSSO 1
SOME high SCNOOL........iiiiiiie s 2
High School diploma or eqUIVAIENT ..o 3
Registered Apprenticeship or other trades certificate or diploma..........cccccocevevvvnnnnne. 4
College, CEGEP or other non-university certificate or diploma ..........ccccccvvriinnnne. 5
University certificate or diploma below Bachelor's level ............ccccoveveieviniiecne. 6
(ool 0T (o] oo [T | (ST OS USRS 7
Post graduate degree above bachelor's 1eVel...........ccooeieiieie e 8
Prefer NOt 10 ANSWET ........oviiiiiiie ittt see e 99
Q26

To the best of your knowledge, does anyone in your household work for a company that is
involved in international trade?

Y B ettt 1
N O e 2
DoN't KNOW/NO FESPONSE. ....c.veiieiiiteieie ittt 99
QAGE
In which of the following age categories do you belong?

1834 YEAI'S ...ttt n s 1
3549 WBAIS ...ttt et 2
BO-64 YEAIS ...ttt r e 3
B5 YEAIS OF OIUBK ....eviviieiecte ettt es 4
Prefer NOL L0 BNSWET .......o.viiiie et 99
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QINC
What is your annual household income from all sources before taxes?

UNAEE $20,000 ...ttt ettt e e st st st e e st e e st e e st e e st e e sab e e st e e sabeesreesneas 1
Between $20,000 and $39,999.......cciii i 2
Between $40,000 and $59,999.......cuii i 3
Between $60,000 and $79,999... ..ottt 4
Between $80,000 and $99,999........uii it 5
Between $100,000 and $149,999.......cc oot 6
$150,000 OF BIOVE 1..veeeeeieieeeeete et ettt ettt e et e vt st et e et e st e sreeresreartaseeeesseseeeresreaneas 7
Prefer NOT L0 GNSWE ......c.veiee ittt e e eb e e s earee e s sbee e s s eabeeeeans 99
Q27 [1,4]

Do you consider yourself to be any of the following?
Select all that apply

A person With @ diSaDilILY ........cocoeiiiiiie e 1
A member of a visible MINOFItY groUP.......cccviiieiiiinesee e 2
AN INAIGENOUS PEISOMN ...ttt sttt ettt 3
A member of the LGBTQ2 COMMUNITY ......cooeiiiiiinieiieneese e 4
NONE OF the ADOVE .....c.iiii e 5
Don't KNow / Prefer NOt t0 @NSWEN .........covevirerieiirereisre et 99
QBORN
In what country were you born?

(O - - OSSO TROURTPROS PR 1
Outside Canada, please SPECITY: ...t 77
RETUSEA ...t 98
DON'TKNOW ..ottt 99
THNK

Thank you very much for taking the time to complete

Visit ekos.com
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WINTRO

WEB INTRO

Nous menons une étude pour le compte du gouvernement du Canada afin de connaitre les points
de vue de Canadiens et de Canadiennes sur un éventail d'enjeux importants. Sachez que nous ne
faisons pas de vente ni de sollicitation pour quoi que ce soit. Le sondage est effectué sur une base
volontaire, et vos réponses demeureront entierement anonymes et confidentielles. Il vous faudra
environ 15 minutes pour y répondre.

Quelques rappels avant de commencer:

- Sur chaque écran, aprés avoir sélectionné votre réponse, cliquez sur le bouton « Continuer » au
bas de I'écran pour vous déplacer vers I'avant dans le questionnaire.

- Si vous quittez le sondage avant d'avoir terminé, vous pourrez y revenir plus tard au moyen de
I'adresse URL et vous obtiendrez la page ou vous étiez en quittant. Les réponses que vous aurez
données jusque-la auront été sauvegardées.

- Pour toute question sur la facon de remplir le questionnaire, veuillez téléphoner a Probit, au
numéro 866.211.8881, ou envoyer un courriel & online@ekos.com. Nous vous remercions a
I'avance de votre participation.

Q1A
Vous souvenez-vous d'une nouvelle qui traitait de questions liées au commerce international au
cours des derniers mois?

@ 11U 1 ->Q1B
(N[00 TP PP RS TP PP ORI URPPRRPROTN 2
Je NE SIS PAS/PAS UE FEPONSE .....c.veiviieieeetieiee ettt st re et s resresre e 99
Q1B
[If..Q1A=1
Si oui, quel était le sujet du reportage?
VBUIIEZ PIECISET ..viviiicii ettt et ettt st st be e re et besresbesre e 77
Je NE SaiS PAS/PAS UE FEPONSE .....cveiviieieeeteeiee ettt ettt s resreare e 99
PQ2

Selon vous, a quel point les objectifs suivants sont-ils importants lors de I'examen de I'approche
qu'adopte le Canada en matiére de commerce international? Veuillez utiliser une échelle de sept
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points ou 1 signifie que cela n'est pas du tout important, 7 que cela est extrémement important et
le point milieu, 4, que cela est moyennement important.

Q2A

Créer des emplois au Canada

Pas du tOUL IMPOITANT L .......cciiiiiiiiieiie e 1
SRRSO 2
K OSSP 3
Moyennement IMPOFTANT 4..........ccooeieirerieeie et 4
SRRSO 5
B etttk h e R bt R Rt R R Rt R R et Rt AR Rt R e Rttt bt nee 6
EXIrémement iMPOITANT 7 ........ccviviieieee et sneens 7
Je Ne 5ais Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiee ettt srenne e 99 S
Q2B

Promouvoir I'égalité des sexes

Pas du tOUt IMPOITANT L.......ociiiiieiieiie e sbe e 1
2 e oot e e Yo YRt oL et oA R e LRt R et et R et oAttt R bRt b e bRt et et et e b b n et e 2
K USSR 3
Moyennement IMPOFTANT 4..........ccooveiiiierieere et 4
SO US P EUS PRSP 5
B etttk ettt bt R bt R R R ARt R Rt bRt AR e Rt bbbttt n et s 6
EXIrémement iMPOITANT 7 ........cccoiiieiiecie et neens 7
Je ne 5ais Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiiiie ettt re e 99 S
Q2C

Assurer le respect des normes canadiennes liées a la santé et a I'environnement

Pas du tOUt IMPOITANT L.....c.oiviiiiieieiie bbb 1
USSP 2
K USSP 3
Moyennement IMPOFTANT 4..........ccoieriiiierieere et 4
OSSP USP RO 5
USROS 6
EXtrémement IMPOITANT 7 .....ceoiieie et nae e 7
Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......cceveiieieicie ettt re e 99 S
Q2D

Veiller a ce que le commerce profite a tout le monde
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EXtrémement important 7 ..........ccccvveeeveieienie e
Je ne sais pas/ Pas de réPONSE........ccuvvivvervevereniesneieeriesesnens

Q2E

Offrir aux consommateurs le plus grand choix de produits et de services aux prix les plus bas

Pas du tout important 1.........ccoeovveriieneneesereese e

EXtrémement important 7 ..........ccccveeveveie s
Je ne sais pas/ Pas de réponSe.........ccocvevevieieneneseeieesieieinens

Q2F

Soutenir les sociétés canadiennes

Extrémement important 7 ..........ccoceevieeveeie e
Je ne sais pas/ Pas de répPoNSe .......ccccvveeirereine e

Q2G

Encourager I'innovation au Canada

Pas du tout important 1...........ccoceeveieerenenenn e

Extrémement important 7 ..........ccocooeeieinieneneiese e
Je ne sais pas/ Pas de réPoNSE .........cvveveeneneine e

Q2H
Protéger la propriété intellectuelle canadienne
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SRRSO 2
K SRS 3
Moyennement IMPOITANT 4..........ccvoveieiiie et reeneas 4
SRS PRSP 5
B etttk h e R bt R Rt R R Rt R R et Rt AR Rt R e Rttt bt nee 6
EXIrémement iMPOITANT 7 ........ccvirieieee et s sneens 7
Je ne 5ais Pas/ Pas d& FEPONSE .......ccuvvviieieiee ettt srenne e 99
Q21

Diversifier les marchés d'exportation du Canada

Pas du tOUt IMPOITANT L ........coiiiiiieiie e 1
SRS 2
K USROS 3
Moyennement IMPOITANT 4..........occviiieieee e e e re e e aeerneas 4
SO US P EUS PRSP 5
B etttk ettt R bt R R e SRR e Rttt Rt R e Rt Rt R bttt et e n et e 6
EXIrémement iMPOITANT 7 ........cccoiiiieiicie et ens 7
Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......ccvieiieieieiie ettt resne e 99
Q2J

Soutenir les agriculteurs et le secteur agricole

Pas du tOUt IMPOITANT L .......cciiiiieiieiie bbb sb e 1
OSSOSO 2
K USROS 3
Moyennement IMPOITANT 4..........oocviiieiieeee e se e e et re e e e ae e 4
TSROSO 5
USROS 6
EXtrémement IMPOIANT 7 .....coo vttt e e saeenae s 7
Je Ne SaiS PAS/ PaS UE FEPONSE .......cueiviieiiitirieieeie e 99
Q2K

Augmenter les investissements directs étrangers au Canada

Pas du toUt IMPOITANT L.......ooiiiiieieii e 1
OSSPSR 2
K OSSP USPRSP 3
Moyennement IMPOITANT 4..........ocviiieieeiee et re e e aeerae s 4
TSROSO 5
USROS 6
EXtrémement IMPOtANT 7 .........oviiiiiiie ettt 7
Je Ne SaiS PAS/ PaS UE FEPONSE .......cueieiieiiitirieeeie ettt 99
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PQ3
Quels sont les cing principaux marchés et pays pour les exportations canadiennes au cours des
dernieres années?

Q3

Premier

BRAES-UNIS .v.vocvoeeceeeeee ettt sttt sttt s st 1 I
ROYAUME-UNI ..ottt ab e 2 |
CINE ettt bttt e e bt renre e 3 |
= o[0T PP U PP PPRPN 4 |
LT L= PSPPI 5 |
IOB et bbbt bbbt re b 6 |
N 11T = To TSRS 7 |
AULre (VEUIIIEZ PreCISEI) ..oviieivi et re e 77

Je ne 5aiS Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieieeieiicie ettt st resre e 99 X
Q3A[0,1]

Deuxiéme

BHAES-UNIS .vvvocveececetesee ettt sttt sn et s st s s 1 I
ROYAUME-UNI .ttt te e e s e sneente e teeneenne s 2 |
CINE Lttt bbb e eb e ne e 3 |
= 0 Lo] o PP PP PPN 4 |
IVIEXIQUE .ttt ettt sttt e sttt et e s et e st e st e teesaeeteeneeaneeeneenneente e raentaenennrnnas 5 |
IR bbb sr e ene s 6 |
AN | =T3P Vo -SSR PSSR 7 |
AULre (VeUIlIEZ PrECISEI) ..o 77

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......c.eiviieiiiiirieeie ettt 99 X
Q3B [01]

Troisiéme

BHAES-UNIS .v.vocveceece ettt sttt 1 I
ROYAUME-UNI .ottt ste et et esae e te e reeteanae s 2 |
CRINE ettt bbbttt e bbb 3 |
=1 o [o] o PRSPPI 4 |
IVIEXIQUE .ttt ettt sttt ettt et e st e et e st e s te e teesteeeeeneeenseeaeesneenteentaesteesnanrnens 5 |
IR e b et e nb e ene s 6 |
ATTBIMAGNE. ...t bbbttt 7 |
AULre (VEUIIIEZ PrECISEI) ... 77

Je Ne SaiS PAS/ PaS dE FEPONSE .......cviveiiiiitirieeete ettt 99 X
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Q3C [0,1]

Quatrieme

ERAES-UNIS ..ottt 1 I
(007 U0 T L T S 2 |
CRINE Lo 3 |
= o[0T PP PP TP PPPRPN 4 |
LT L= PSPPI 5 |
Lo L= PSSP RUPTPRRTO 6 |
ATTBIMAGNE. ...ttt e n s 7 |
AULTE (VEUITTEZ PIECISEI) ...viuiieiiiiisieic ettt 77

Je ne 5ais Pas/ Pas 0 MEPONSE .......cuiuiueiririeriririe sttt ettt et 99 X
Q3D [0,1]

Cinquiéme

ERAES-UNIS ..ot 1 I
ROYAUME-UNI .ottt te e s et e sne e te e teenennneas 2 |
CRINE s 3 |
= 0 Lo] o PP PP 4 |
IVIEXTGUE ...ttt bbbt b ettt b ettt b ettt bt e 5 |
LT L= PSSRSO 6 |
ATTBIMAGNE. ...t bbbttt 7 |
AULre (VEUITIEZ PrECISEI) ..o 77

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cviviiiiiitirieiecie et 99 X
PQ4

Selon vous, quels secteurs représentent la plus grande part des exportations canadiennes?

Q4

Plus grande part

Ressources NAtUrelles et BNEIGIE .......cvi i 1 |
[ o] o7 o] o ST 2 |
PrOTUILS QFICOIES .....viieeciiite et 3 |
Automobiles et pieces aUtOMODIIES .........c.cov it 4 |
HAULES tECNNOIOGIES ...ttt 5 |
EAUCALION ...ttt ettt s e 6 I
Technologies environnementaleS/ProPreS.......cccvveiveiieieeieeie s 7 |
AULre (VEUIIIEZ PIECISEI) ..oviveieieie et 77

Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......cceveieeieiiie ettt re e re e 99 X
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Q4A[01]
Deuxieme plus grande part

Ressources Naturelles et ENEIGIE ......c.ccveveviiiresese e 1 |
FaDFICALION ...t ettt ere e 2 |
o oTo [0 = To ot ] =TS 3 |
Automobiles et pieces aUtOMODIIES .........ccoviiiiiiiec e 4 |
HaULES tECNNOIOGIES ....ecvvevie ettt e sreens 5 |
EAUCALION ...ttt sttt sttt s st 6 I
Technologies environnementales/ProPres........covveirereirenenesesese e 7 |
AULTE (VEUITTEZ PIECISEI) ...viuiieiiiiisieic ettt 77

Je ne 5ais Pas/ Pas 0 MEPONSE .......cuiuiueiririeriririe sttt ettt et 99 X
Q5

Diriez-vous qu'au cours des 10 dernieres années, le commerce international est devenu moins
important ou plus important en ce qui concerne sa contribution a I'économie canadienne? Veuillez
répondre selon une échelle de sept points ou 1 signifie beaucoup moins important, 7, beaucoup
plus important et le point milieu, 4, ni I'un ni l'autre.

Beaucoup mMoins IMPOItaANt L.........cccoviiiiiiiiiere e 1
TSSOSO TSRS P PR PTPEUPPOPIPRPTPPROR 2
K TSSOSO TSP PT T PR OTPEUPPPPRPTPPRRTR 3
NITUN NI TAUITE 4 ..o 4
ST T PP PP OPPPPRPP 5
TS URT O PTSOTIPROTPPO 6
Beaucoup plUS IMPOITANT 7 ....c..ciiiiiiie it 7
Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cviviieiiitirieece et 99
Q6

Pourquoi croyez-vous cela?

VEUITEZ PIECISEE & ..ottt 77
Je Ne SaiS PAS/PAS A FEPONSE ..o veuiiviieiiiti ettt 99
Q7

Lequel des deux énoncés suivants se rapproche le plus de votre point de vue?

Les avantages du commerce international percolent dans I'économie et la plupart des
Canadiens en profitent par le biais d'emplois, des impdts que paient les sociétés et d'un

meilleur choix de biens qui sont offerts aux consOMMAteurs ............ccooeverervresennne. 1

L 1 SRS 2 N
Le commerce international profite principalement aux grandes entreprises et aux
investisseurs riches, et il en reste peu pour les Canadiens MOYens. .........ccoccveevereennnns 3

Je Ne SaiS PAS/PAS A8 TEPONSE .....i.viveieiiirieiirieresie ettt sttt es 99
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PQ8

D'aprés vous, a quel point le commerce international est-il avantageux pour chacun des aspects
suivants au sein du Canada? Veuillez répondre en utilisant une eéchelle de sept points ou 1 signifie
pas du tout, 7 signifie énormément et le point milieu, 4 signifie moyennement.

Q8A

Les grandes sociétés

PAS AU TOUL L ..ottt et ettt bt sr et neas 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
MOYENNEMENT 4 ..o 4
SRS US PP 5

B etttk ettt bt Rt R e Rt eE e Re e Ee R e e Rt e Rt e R ee R e beeEe Rt e EeeReer e e e e b neeerenre e 6
ENOTMBMENT 7 ..ottt n st s s 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cviviiiiiiiirieesie et 99 S
Q8B

Les entreprises de votre collectivité

PAS QU TOUL L ... bbbt n bbb 1
OSSOSO 2

K PSSO UST 3
MOYENNEMENT 4 ... 4
TSSOSO 5

B ettt ettt R Rttt Re s Ee Rt e Rt e Rt e R et e beeEe Rt e EeeRter e e e et nreerenre e 6
ENOTMBMENT 7 .ottt s et 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......c.eiviieiiiiirieeei ettt 99 S
Q8C

Les petites et moyennes entreprises (PME)

PAS QU TOUL L ... ettt a b 1
OSSPSR 2

K ST 3
MOYENNEMENT 4 ...t 4
S 5
S 6
ENOTMBMENT 7 ..ottt sn et an s es e 7

Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......cceieieeieiie ettt re e 99 S

30 « LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2020



Q8D
Vous et votre famille

PAS AU TOUL L ..ottt sttt st et sr et e 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
MOYENNEIMENT 4 ... bbb e bt e e e be e e sbeeenbreen 4
SOOI 5
SRRSO 6
ENOMMEMENE 7 ...ttt sttt en s 7

Je ne 5ais Pas/ Pas 0 MEPONSE .......cuiuiueiririeririeiee ettt 99 S
Q8E

Les femmes

PAS QU TOUL L ... ettt sn s 1
OSSO PR RSP 2

K USROS 3
MOYENNEIMENT 4 ... ittt e et e et e e e be e e nbaeenbreans 4
SO US P EUS PRSP 5
USSR 6
ENOIMEMENE 7 ...ttt en e 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cuiuiiiiiiiirieecie ettt 99 S
Q8F

Les Autochtones

PAS QU TOUL L ... bbbt e 1
OSSOSO 2

K OSSP USPRSP 3
MOYENNEIMENT 4 ... ittt e et e e be e e beeantaeenbeeans 4
ST OSSP SURERRSUS 5

B ettt et ettt e et e Yo e r 1ot oAt e et oA e R et et R et ettt Rt e Rt et et et et et et et nene et e 6
ENOIMEMENE 7 ...ttt 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......c.eiviieiiiiirieeie ettt 99 S
Q8G

La communauté LGBTQ

PAS QU TOUL L ... bbb bbb 1
OSSPSR 2

K OSSP USPRSP 3
MOYENNEMENT 4 ... 4
OSSPSR 5

B ettt ettt e ettt Lo et h et r e b e s oA e b et oAt b et e At h e b oAt e b et et eRenh et et e et et ere et et nenrenes 6
ENOIMEMENE 7 .ot ee ettt 7

Je e SaiS PAS/ Pas dE FEPONSE .......cviviiiiitirieeete ettt 99 S
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QSH

Les jeunes

PAS AU TOUL L ..ottt sttt st et sr et e 1
SRS PREROP 2

K SRS 3
MOYENNEIMENT 4 ... bbb e bt e e e be e e sbeeenbreen 4
SOOI 5
SRRSO 6
ENOIMBMENT 7 ..ottt st en st 7

Je ne 5ais Pas/ Pas 0 MEPONSE .......cuiuiueiririeririeiee ettt 99 S
Q9

A quel point croyez-vous que les entreprises canadiennes qui investissent dans d'autres pays
profitent au Canada? Veuillez répondre en utilisant une échelle de sept points ou 1 signifie pas du
tout, 7 signifie énormément et le point milieu, 4 signifie moyennement.

PaS QU TOUL L ...ttt nae st st eneens 1
2 et he R Rt E Rt E R Ee Rt Rt e Rt e Rt e R e be e Re Rt e EeeRe e st e nee b nreerenre e 2
K PSSO 3
MOYENNEMENT 4 ... e 4
TSSOSO 5
B ettt h R R R E e R £ R e R £ e R e e R e bR b £ bt Rt e R e e e e b neenre b e 6
ENOTMEMENT 7 ..ottt 7
Je ne 5aiS Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiiiie ettt re e re e 99
Q10

En utilisant la méme échelle, dans quelle mesure croyez-vous que les entreprises internationales
qui investissent au Canada profitent a I'économie canadienne?

T3 [ {0 U | 0 1
2 e ettt eR Rt Rttt eeRe Rt Rt e R e eReeRee et e te Rt eReeReeneeree e e teneearenre e 2
K ST 3
MOYENNEMENT 4 ... 4
S 5
S 6
ENOIMEMENT 7 ..ottt enesan 7
Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......cc.eceieeieice ettt re e 99
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Q11[1,5]
Selon vous, pour quelle raison les produits canadiens sont-ils les plus connus a I'échelle
internationale?

Choisir tout ce qui s'applique

[ P L0 C= o U LSS 1
Respect de Normes enviroNNEMENLAIES ..........cccecviveieiieiesie e 2
Traitement équitable des travailleurs pendant la production ............ccoceveviiieiininenns 3

[T Ty o] S 4

AULFE (VEUITIEZ PIrECISEI) ..vviureie ettt e renne e 77

Je Ne SaiS PAS/PaS & FEPONSE ........euiiviueirieiee sttt 99 X
Q12

Dans quelle mesure I'origine du pays qui produit ou fabrique un produit influence-t-elle votre
décision d'acheter le produit? Veuillez répondre en utilisant une échelle de sept points ou 1 signifie
pas du tout, 7 signifie énormément et le point milieu, 4 signifie moyennement.

PAS QU TOUL L ... ettt sn s 1
PSP U R PP SO UPT PP TRTPRPR 2
K PSSO 3
MOYENNEMENT 4 ... e 4
TSSOSO 5
B ettt ettt R Rttt Re s Ee Rt e Rt e Rt e R et e beeEe Rt e EeeRter e e e et nreerenre e 6
ENOTMBMENT 7 ..ottt n st s s 7
Je ne 5ais Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiiiie ettt s re e 99
Q13

Beaucoup de gens parlent de l'augmentation du protectionnisme aux Etats-Unis et en Europe, ce

qui entraine notamment une opposition grandissante a I'égard du commerce et de la mondialisation.
En général, croyez-vous que la hausse du protectionnisme est une bonne chose ou une mauvaise
chose pour le Canada?

IMIAUVAISE CROSE ....vvviiiieteie ettt ettt ettt ettt et e s et e e e st ae e s s et e e e s et b e e s snaaeessabaeeas 1
NI DONNE NI MAUVAISE ...t e s eb e e 2
BONNE CNOSE... .ottt ettt e e ettt e st e e e ettt e e s st et e e st e e e s sabeeeeabaneesanees 3
Je Ne SaiS PAS/PAS A FEPONSE .....e.veviiviieieitirieeeie e 99
PQ14

Veuillez indiquer la mesure dans laquelle vous étes d'accord ou en désaccord avec I'énoncé
suivant. Veuillez répondre en utilisant une échelle de sept points ou 7 signifie que vous étes
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fermement d'accord, 1 signifie que vous étes fermement en desaccord, et le point milieu, 4, signifie
que vous n'étes ni d'accord ni en désaccord.

QL4A

Je crains que I'augmentation du commerce international entraine les pays a baisser leurs normes environnementales
pour étre plus concurrentiels

Fermement €N ABSACCOIT L .......ooeiiieiieeee ettt e st e st e s e e 1

2 e e et —eee et e i teee—ee i eeeiese i eeei et e e ee ettt eeeeeiesaeteeateeaareesteeaareestees 2

B et et e e e e e —eee e e ——eeeibeeeeaihtteeiieteesitteeeiehttteiiirtteeiieseeiateeeeiateeeiieresaarbreenans 3
Nid’accord ni €n déSacCOrd 4 .......ocvviiiiiiiiiiiiiiei e 4
S 5
T 6
Fermement d’acCord 7 .....ccovvieiiiiiiiiiiiiee ettt aans 7

Je Ne 5aiS Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiicie ettt re e 99 S
Q14B

Le Canada devrait tenir compte des intéréts des Canadiens dans son approche en matiére de commerce
international.

Fermement €N dESACCOIT L .......ooicveiiiiriiee ettt st s e e s s e e e srae e e s nees 1

2 e e e —e et e e ——ee e e i —eei—te e ——ea—ee e —eea—tea e ea—eaa—e ettt aa e aateaaeerarees 2
TSR 3
Nid’accord ni €n désaccord 4 ......ooovvvveiiiiiieiee 4
ST 5
TSR 6
Fermement d’aCCOTMA 7 .uuunnnieieiciececscrie s s s s s s s s s s s s e s e s e e s e e s e e e e e e s 7

Je Ne 5aiS Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiicie ettt 99 S
Q14C

Le commerce international est un bon moyen pour le Canada de promouvoir des débouchés commerciaux pour tous
(notamment les femmes, les Autochtones, les petites et moyennes entreprises (PME))

Fermement 8N dBSACCOIT L .......coviiiuieicee ettt ettt 1
RN 2
TSR 3

Ni d’accord ni €0 déSACCOTIA 4 ..vvvviiiiiiiiiiiiiie e 4
YRR 5
TSRS 6
Fermement d’acCord 7 .....cccvvieiiiiiiiiiiiiiic ettt 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......ceiviieiiitirieecte et 99 S
Q14D

Le commerce international est un bon moyen pour le Canada de promouvoir la responsabilité environnementale
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2 e et beh ettt L At b oAt b e b et b et e e e bt e et et e e bt et et te e et te s rets 2

K RSOSSN 3
Ni d’accord ni en d€SACCOTA 4 ....covvviiiiiiiiiiiie et 4
RSOSSN 5
SRS SPTSRSTSP 6
Fermement d’acCord 7 .......ccviiiiiiiiniiie et 7
Je ne 5ais Pas/ Pas d& FEPONSE .......ccuvvviieieiee ettt srenne e 99 S
Ql4E

Le commerce international est un bon moyen pour le Canada de promouvoir le respect des droits des travailleurs
Fermement en déSACCOIT 1 ......cciiuiiiiicieie ettt eve s 1

2 e et beh ettt b Rt b oAt e b b e e b et e bt e et e b e e et et et et te e et et sarers 2

K USROS 3
Ni d’accord ni en déSacCord 4 .........coiiuiieiiiiie i 4
ST SO PSRSRTSP 5
USSP 6
Fermement d’aCCOrd 7 .......cuvveiiiiiee it 7
Je ne 5aiS Pas/ Pas de FEPONSE .......ccvieiieieiiiie ettt re e 99 S
Q1l4F

Le commerce international est un bon moyen pour le Canada de promouvoir le respect des droits de la personne
Fermement en dESACCOIT 1 ......oiiiiiiiieierie st 1
SRRSO 2

K USROS 3
Ni d’accord ni en déSacCord 4 .........coiviieiiiiiie i 4
TSROSO PSRETRPP 5

B ettt et L Rt E LRt E et b e R et bR et bR et et e R e e bR et et te e b te e nrers 6
Fermement d’aCCOrd 7 .......ccueiiiiiiie ittt 7

Je Ne SAiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cueiviieiiitirieeete e 99 S
Q16

Davantage de libre échange serait-il une bonne chose ou une mauvaise chose pour le Canada?
MAUVAISE CNOSE ...ttt bbbttt e e bbb ene s 1

Ni DONNE NI MAUVAISE ... s 2
BONNE CROSE. .. oottt ettt et sbe e ete e s ar e s be e be e beebeeraeas 3

Je ne SaiS PAS/PAS A FEPONSE .....e.veuiiviieiiitiriee et 99
PQ17

Au cours des derniéres décennies, le Canada a ouvert son commerce a de nombreux pays. Selon
vous, avec quels pays le Canada devrait-il essayer de tisser le plus de liens?

Q17

Premier choix :
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BHAES-UNIS .v.vocvoeicecevce ettt sttt n s s st en e 1 I
ROYAUME-UNI ..ottt er e 2 |
CRINE ettt b et ae s 3 |
= o[0T P TP PP PPR PN 4 |
LT L= USSR 5 |
IOB ettt bbbttt re b 6 |
N 11T T To PSSR 7 |
AULFE (VEUITIEZ PIrECISEr) .vviuviie ettt sre e 77

Je ne 5ais Pas/ Pas A MEPONSE .......cuiuiueiririeiriite ettt et 99 X
Q17A[0,1]

Deuxiéme choix :

BHAES-UNIS .v.vocveecececee sttt ettt n et n st 1 I
ROYAUME-UNI .ttt te e e e sne e be e teetennnens 2 |
CINE Lttt bbb e eb e ne e 3 |
= 0 Lo] o PP PPRP 4 |
IVIEXIQUE .ttt ettt sttt ettt s e s et e st e s te e teesaeeteeneeeneeeneenneenteenraesseenennnneas 5 |
IR bbb sr e ene s 6 |
AN | =T3P Vo -SSR PSSR 7 |
AULre (VEUITIEZ PrECISEN) ... 77

Je Ne SAIS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cviuiiiiiitirieeeie ettt 99 X
PQ18

Comme vous le savez peut-étre, le Canada, les Etats-Unis et le Mexique ont récemment conclu
I'Accord Canada—Etats-Unis—Mexique de libre-échange, qui vise a remplacer I'ALENA. Selon
vous, quelles seront les répercussions de ce nouvel ALENA pour les Canadiens?

Q18
Réponse 1:

T e e b bRt ReE Rt R e ARt R ARt bt e R e bt Re et et et eare e 77

Je Ne 5aiS Pas/ Pas d& FEPONSE .......cc.eieieeieice ettt beere e 99 X
Q18A [0,1]

Réponse 2:

A SRR 77

Je Ne SaiS PAS/ PaS dE FEPONSE .......c.eiviieiiitirieeee et 99 X
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Q19

Comme vous le savez peut-étre, le Canada a récemment signé I'’Accord de partenariat
transpacifique global et progressiste (PTPGP), un accord de libre-échange entre le Canada et dix
pays de la région Asie-Pacifique. A quel point connaissez-vous bien cet accord?

LIS 112 OSSR 1 ->Q20
AASSEZ DB ...ttt bbbttt e eneens 2 ->Q20
e R =TS ] 11 o SRS PSTPSORPRN 3

PAS U TOUL ...t ettt e bt eneens 4

Je Ne SaiS PAS/PaS & FEPONSE ........euiiviueirieiee sttt 99

Q20
| If..Q19=10rQ19=2 |

Selon ce que vous savez, diriez-vous que les répercussions du PTPGP sur le Canada sont positives
ou négatives?

TIES POSITIVES ...vivvevestesie ettt ettt e et e st e s te s be et e e e et e st e s besbeebeetaese e beseesresreeneas 1
o L0 o o o To T | 1Y/ 2
PIULOE NBJALIVES ..vevicveciicie ettt st e e s b et e et e sr e besteeneens 3
TEES NMEGALIVES ...ttt bbbttt ettt 4
Je ne SaiS PAS/PAS A FEPONSE .....c.veuiiviiiiiitiri et 99
Q21

Comme vous le savez peut-étre, le Canada a récemment signé I'Accord économique et commercial
global entre le Canada et I'Union européenne (AECG), un accord de libre-échange entre le Canada,
I'Union européenne et ses Etats membres. A quel point connaissez-vous bien cet accord?

LI o1 =1 TS TSROSO 1 ->Q22
AN TT=48 o 11 o SR 2 ->Q22
e T 1 =13 o] 1T o S 3

T3 [ {0 U | P 4

Je Ne SaiS PAS/PAS A8 FEPONSE .....e.veuiieiieiiite sttt 99

Q22
[ If..Q21=10rQ21=2 |

D'aprés ce que vous savez, diriez-vous que les répercussions de I'AECG sur le Canada sont
positives ou négatives?

TS POSITIVES ...veveeitiieiete ettt sttt bbbt te bttt re st 1
PIULOE POSTTIVES ...ttt bbbttt et sbe s 2
PIULOE NEGATIVES ..e.vevveveiteieieste ettt st sttt sttt e e seebe st eresbesee e ate e 3
TTES NMEGALIVES ....evveveviiereete ettt s bt s bbb e st e be st e be st s ere st 4
Je e SaiS PAS/PAS A8 FEPONSE ..o veveieiieieitirieett et 99
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Q23A
Savez-vous que le gouvernement du Canada a des programmes dont I'objectif est d'aider des
entreprises a faire des affaires a I'étranger?

(O 1 OSSR 1 ->Q23B
N[00 PP TP ORI PR PSP 2

Je Ne 5aiS PAS/PAS UE FEPONSE .....c.uevvirieiererieecie e ste ettt sresrenne e 99

Q23B

| If..Q23A=1
Le cas échéant, quels programmes connaissez-vous?

T U 11 A o] €= =] OSSR 77
Je NE SaiS PAS/PAS 0B FBPONSE .....cveiveiieieierieiee e ste ettt st re et s resresne e 99
PQ24

D'aprés vous, quel impact le commerce international du Canada a-t-il dans chacun des domaines
suivants? Veuillez répondre en utilisant une échelle de sept points ou 1 signifie un impact
extrémement negatif, 7 signifie un impact extrémement positif et le point milieu, 4 signifie ni l'un
ni l'autre.

Q24A

Le développement de la technologie et de I'innovation au Canada

Un impact extrémement NEGAtIf L.........ccccciiiiiiiiiecee e 1
OSSPSR 2

K OSSP USPRSP 3
NiPUN N PAULEE 4 .o et e e s e e s nne e e e nnnae e e snneees 4
ST OSSP SURERRSUS 5

B ettt ettt et et e be LRt et oAt e et e R e b et et R et et R e R e Rt R e h et et e et et reer e e nenaenes 6

Un impact extrémement POSILIT 7.........ccoiiiiiiiiii e 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......c.eiviieiiiiirieeie ettt 99 S
Q24B

Le nombre d'emplois au Canada

Un impact extrémement NEGAtIf L..........cccciviiiiiiiiecce e 1
OSSPSR 2

K ST 3
NiPUN N DPAULEE 4 .o e e e e e s e e e nrae e e e nnnae e e snneees 4
OSSPSR 5

B ettt ettt e e et L e e bt e b et eR b et oA e b et et h et oAb h et et e R e h et Re et et ete et e nenente s 6

Un impact extrémement POSILIT 7..........cooiiiiiii e 7

Je e SaiS PAS/ Pas dE FEPONSE .......cviviiiiitirieeete ettt 99 S
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Q24C
Les normes environnementales au Canada et a I'étranger

Un impact extrémement NEGAtif L.........cccoveviiiiiiiinieciee e 1
OSSP ST STV VTP 2

K OSSPSRV 3
NiDPUN D PAULTE 4 oot b et be e nteeebre e 4
SO O TP ST TETTE VTP RTOTOTO 5
TSSOSO 6

Un impact extrémement POSILIT 7.........ccoveiiiiiiiiicses e 7

Je ne 5ais Pas/ Pas 0 MEPONSE .......cuiuiueiririeririeiee ettt 99 S
Q24D

L'amélioration des conditions de travail a I'étranger

Un impact extrémement NEGAtIf L.........ccooiiiiiiiiiinieiieie e 1
OSSOSOV 2

K OSSOV 3
NiDUN D PAULTE 4 oot b et e st nieeebae s 4
SO OTSO OOV 5

B ettt ettt R R £ £ R R R R R Rttt e Rt R R ettt e bt 6

Un impact extrémement POSILIT 7.........ccoviiiiiiiiiee e 7

Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......cuiuiiiiiiiirieecie ettt 99 S
Q24E

Votre qualité de vie

Un impact extrémement NEGAtIf L.......c.ccooiiiiiiiiinieiec e 1
OSSOSOV 2

K OSSOV 3
NiDUN D1 PAULTE 4 oot e bt e s ba e baeeneeans 4
ST OSSP SURERRSUS 5
PSS 6

Un impact extrémement POSILIT 7.........ccooiiiiiiiieiee e 7
Je Ne SaiS PAS/ PaS 0E FEPONSE .......c.eiviieiiiiirieeie ettt 99 S
Q25A

Pensez-vous que vous profitez actuellement du commerce international?

O ettt ettt et et e et et be e be e be b et e ehe e e be e be e be e beeraesreeareeareenras 1 ->Q25B
[N 1o SRR 2 ->Q25C
Je Ne SaiS PAS/PAS A FEPONSE .....e.veviieiieieitirieeete e 99
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Q25B [1,7]
[ If..Q25A=1 |
Le cas échéant, pourquoi pensez-vous que vous tirez profit du commerce international?

Choisir tout ce qui s'applique

I1'y a un plus grand choix pour 1es CONSOMMALEUIS .........ccoverveirienieireneiee e 1

Les produits importés SONt MOINS CREIS..........cccovieieriiieiririee e 2

C'est bon pour I'6cONOMIie CANAAIENNE ..........cuiiiieiiririee et 3

Le commerce avec des pays a I'extérieur du Canada peut créer des emplois ............. 4

Les produits importés sont de meilleure qUalIté ...........cocoevirriiiiniiiseee, 5

Votre emploi dépend du commerce international ...........c.cccoeevievieiinsieciese s 6

AULFE (VEUIIIEZ PIrECISEr) ..vvivviie ettt sre e 77

Je Ne 5aiS PAS/PAS UE MEPONSE .....c.uevverieiererieeee e ste et st se e s resresne e 99 X
Q25C [1,6]
| If..Q25A =2 |

Si ce n'est pas le cas, pourquoi pensez-vous que vous ne tirez pas profit du commerce
international?

Choisir tout ce qui s'applique

La qualité des produits importés est MEdIOCre.........o.evvvreririerieniseeee e 1

Les prix de certaines marchandises importées sont plus éleves............c.cocecvrernenen. 2

En raison de I'augmentation du commerce international, le taux de chdmage est plus éleve 3
Cela NUIt & I'€NVIFONNEMENT .....eoiiie et 4

C'est mauvais pour I'économie CanadieNNE..........cccveivevieiierisiese e s 5

AULTe (VEUIIIEZ PreCISEI) ..oviiiiiiciecice et re e 77

Je NE SaiS PAS/PAS UE FEPONSE .....cveivecieieeeeeiee ettt st sttt s resresne e 99 X
DEMIN

Les prochaines questions ne seront utilisées qu'a des fins statistiques.

QGENDR

Etes-vous...?
[ (011011 0T OO 1
=T 0] 1= OO 2
F UL £ ORI 3
Préfere Ne Pas rEPONATE ........cceiiiuiee ettt ettt st e et et sresaesreeneas 99
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QPROV
Dans quelle province ou quel territoire demeurez-vous?

ColomMDBIE-BritaNNIQUE .......c.eiveiiieiieeiiitcieese e 1
F AN | 1= o v TS UROPTPRRPRPON 2
SASKALCNEWAN ...ttt be e neenne e 3
MANTEODA. ...t be e re e re e aeerae 4
(@] 11 14 T ST RR O ROPTPR 5
QUEDEC ...ttt ettt e bbb e ettt a bR bt n et e n e b st 6
NOUVEAU-BIUNSWICK ..ottt 7
NOUVEIIE-ECOSSE ...ttt 8
T1e-AU-PHINCE-EAOUAIT ......ooveverevesevee e 9
TITE-NEBUVE ...ttt er e r e r et nreenneennis 10
YUKON 1.ttt ettt bbbttt ettt sttt 11
TerritoireS dU NOFA-OUESE........ccoiiiiirieiciisieeerie et 12
INUNBVUL ...ttt bt e bbb e nnne e e 13
Je Préfere Ne Pas FPONGIE .......cviviiiirieii s 99
QEDUC

Quel est le niveau de scolarité le plus élevé que vous avez atteint?

88 ANNEE OU IMOINS ...eeviieiieieeie ettt sttt ste st e reene e s e naesaeseeseesre e 1
Etudes secondaires NON tEIMINGES ...........ccooeveerveeveeeresiresssessessesesssseseesesseseesensenenees 2
Dipldme d'études secondaires ou I'8qUIVAIENT ............cccoreiiiiiiiiiien e 3
Apprenti inscrit ou autre certificat ou dipldme de formation professionnelle ............ 4
Diplémes d'études collégiales, de cégep ou autre certificat ou dipléme non

UL A=Y 6] - L= PSS 5
Certificat universitaire ou dipléme inférieur au baccalauréat..........c..c.ccoeevereninnenn, 6
BACCAIAUTEAL ... ..eiviiciicie ettt ettt ere e 7
Grade universitaire supérieur au baccalauréat ..............ccocevevieie i e e 8
Préfere Ne Pas rEPONATE ........cceiiiieece ettt ettt sttt e et besrestesreaneas 99
Q26

A ce que vous sachiez, la compagnie pour laquelle vous travaillez fait-elle du commerce
international?

OUI ettt bbb e bbb bbb b bbbt b et 1
NN L e 2
Je Ne SaiS PAS/PAS A8 FEPONSE .....e.veviiviieiiitirieieete e 99
QAGE

Auquel des groupes d'age suivants appartenez-vous?

LB A B4 ANS .ttt ettt et b e et are e 1
35 A 49 ANS ..ttt bbbttt s 2
5O 8 B4 8BNS ...ttt bbbttt n bt 3
B5 ANS OU PIUS ..ottt 4
Préfere Ne Pas MEPONAIE .......ccoveiieriee ettt sttt sbens 99
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QINC

Quel est le revenu annuel de votre ménage de toutes sources avant impots?

MOINS dE 20 000 $......cooviiririicicecee e 1
Entre 20 000 $ 639,999 $.....oiiiiiiiiiie s 2
Entre 40 000 $ 659,999 $.....ooiiiiiiiiiicee s 3
Entre 60 000 $ 179,999 $.....oiiiiiiiiiiie s 4
Entre 80 000 $ 699,999 $.....ooiiiiiiiiiicee s 5
Entre 100 000 $ et 149,999 $....ovoviiiiiiiciee e 6
150 000 B B PIUS. .. veveriveiiisieieisiee sttt ettt se e ne et e nrenas 7
Préfere Ne Pas rEPONAIE ........ccvieireeeeee et e st sresnesreeneas 99
Q27 [14]

Vous considérez-vous comme l'un des suivants?

Choisir tout ce qui s'applique

Une personne ayant un handiCap .......cccveiveiieieeiiee s seesie e e see e 1
Un membre d'une minorité VISiBIE..........ccooviiiiiiiii e 2
Une Personne aUtOChTONE.........covi i i 3
Un(e) membre de la communauté LGBTQ2 ........cceoveiiivieieienniecieeeneesee e 4
AUCUNE 0 CES FEPONSES ...vevrereerresiestestesieateareessestestestesteaseesaessestestesseaseessesessessessessenses 5
Je ne sais pas / Préfére ne pas réPoNdre ..o 99
QBORN
Dans quel pays étes-vous né(e)?

CANAGA ...ttt bbb bbbt b e n b beerenne e 1
Extérieur du Canada, VEUIlIEZ PréCISEr : ......ccoviiiiiiicieccce e e 77
Je refUSE e FEPONAIE ......oiviiiiitie s 98
JB NE SIS PAS. .ttt 99
THNK

Merci  beaucoup  d'avoir pris le temps de répondre

Visitez ekos.com
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