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ENONCE DE NEUTRALITE POLITIQUE

A titre de cadre supérieur d’lpsos, j’atteste par la présente que les documents remis sont entiérement
conformes aux exigences de neutralité politique du gouvernement du Canada exposées dans la Politique
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dirigeants.
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Sommaire

1. Contexte

1.1 Enoncé sommaire

En décembre 2019, une série de cas de pneumonie a été signalée a Wuhan, en Chine; la cause a été confirmée
comme étant un nouveau coronavirus (COVID-19) qui n’avait jamais été décelé chez ’homme. La situation
s’est rapidement transformée en pandémie mondiale. A la fin février 2021, on comptait plus de 852 000 cas
confirmés au Canada et plus de 21 000 déces. Suivi quotidien de I'épidémiologie de la COVID-19 - Canada.ca

Dans le cadre de la réponse du gouvernement du Canada a la COVID-19, une série de campagnes publicitaires
ont été lancées pour encourager les Canadiens admissibles a se faire vacciner. L'une de ces campagnes visait
a encourager les parents et les tuteurs a en apprendre plus sur les vaccins contre la COVID-19 pour les enfants
de 5a 17 ans, y compris comment prendre rendez-vous pour les enfants admissibles, afin de les aider a
redevenir des enfants. Une autre campagne visait a encourager les personnes entierement vaccinées de

18 ans et plus vivant au Canada et admissibles a une troisieme dose a recevoir leur dose de rappel lorsqu’elle
serait disponible.

Deux enquétes en ligne distinctes ont été menées pour évaluer I'impact des campagnes. L'enquéte sur la
vaccination pour les enfants a été menée entre le 14 et le 24 mars 2022, et I'enquéte sur la dose de rappel a
été menée entre le 8 et le 25 mars 2022. Les deux enquétes ont été menées en anglais et en francais.

Ipsos a programmé, hébergé et fourni des services d’échantillonnage, tandis que Santé Canada et I’Agence de
la santé publique du Canada ont fourni les questionnaires en ligne. Ipsos était responsable de la collecte, du
stockage au Canada, du traitement et de la pondération des données. La valeur totale du contrat de recherche
s’éléve 3 64 534,07 S, TVH comprise (pour les deux études).

2. But de la recherche
2.1 Objectifs de |la recherche

La recherche visait a mener un sondage en ligne post-campagne pour évaluer la campagne a |'aide de I’Outil
d’évaluation des campagnes publicitaires (OECP) du gouvernement du Canada. Les objectifs de 'enquéte
post-campagne étaient les suivants :

e Déterminer si les gens ont vu les publicités associées a la campagne.

e Déterminer ol les publicités ont été vues.

e Mesurer le rappel d’éléments particuliers de la campagne.

e  Mesurer 'amélioration des connaissances.

e Relever les changements d’attitude et de comportement attribuables a la campagne de publicité.

Les publics cibles de la recherche étaient les suivants :
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Campagne sur la vaccination pour les enfants contre la COVID-19 :

e Parents canadiens d’enfants de moins de 18 ans
e Echantillon naturel des sous-groupes suivants :
o Parents d’enfantsde 5a 17 ans

o Peuples autochtones
o Communautés ethniques

Campagne sur la dose de rappel :

e (Canadiens agés de 18 ans et plus

e Les autres sous-publics comprenaient :
o Peuples autochtones
o Communautés ethniques

3. Méthode

3.1 Echantillon en ligne

L’enquéte pour la campagne de vaccination pour les enfants a été menée en ligne aupres d’un échantillon de n
=1 016 parents canadiens d’enfants de moins de 18 ans. Des quotas ont été fixés pour assurer une
représentation par région, selon les dernieres données de recensement. Les répondants ont été choisis parmi
un panel de fournisseurs partenaires, Canadian Viewpoint.

L’enquéte pour la campagne sur la dose de rappel a été menée en ligne auprés d’'un échantillon de n =

2 052 Canadiens agés de 18 ans et plus. Des quotas ont été fixés pour assurer une représentation adéquate
par région, age et sexe, selon les derniéres données de recensement. Les répondants ont été choisis parmi un
panel de fournisseurs partenaires, Dynata.

Pour la dose de rappel, dans I’échantillon de n = 2 052, nous avons obtenu nos sous-groupes cibles par
échantillonnage naturel, sans suréchantillonnage (notons qu’un répondant peut se classer dans plus d’une
catégorie).

e Peuples autochtones (n=117)

e Communautés ethniques (n = 461)
e Parents d’enfants de 12 a 17 ans (n = 221)

Les peuples autochtones et les communautés ethniques ont été déterminés a I'aide de la question suivante :

1. Vous décrivez-vous comme suit? Sélectionnez toutes les réponses qui s’appliquent

e Blanc
e Personne autochtone (Premiéres Nations, Inuit ou Métis)
e Asiatique du Sud
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e Chinois

e  Philippin

e Asiatique du Sud-Est
e Asiatique de I'Ouest

e (Coréen

® Japonais

e Noir

e Latino-Américain
e Arabe

e Autre

e Aucune de ces réponses [Exclusive]

Les deux enquétes ont été menées en anglais et en frangais, et les répondants pouvaient répondre au sondage
dans la langue officielle de leur choix.

La méthode d’échantillonnage utilisait des courriels d’invitation et une technologie de routeur pour inviter les
participants. Chaque participant a recu un lien URL unique. Le lien ne pouvait étre activé qu’une fois, et les
répondants étaient autorisés a s’interrompre pour une pause et a terminer plus tard. En moyenne, I'enquéte
en ligne sur la vaccination pour les enfants a duré 9 minutes, tandis que celle sur la dose de rappel a duré

6 minutes.

Une évaluation préliminaire sur la vaccination pour les enfants a été menée le 15 mars avec un échantillon de
n = 16 répondants (12 en anglais et 4 en francais) pour confirmer la durée de I'’enquéte et déceler tout
probleme relatif aux données avant le déploiement complet du questionnaire. Une évaluation préliminaire sur
la dose de rappel a été menée le 8 mars avec un échantillon de n = 45 répondants (23 en anglais et 22 en
francais). Aucun probléme n’a été signalé dans le cadre des évaluations préliminaires.
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