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SOMMAIRE

Présentation

Dans le cadre de son mandat, Anciens Combattants Canada (ACC) cherche a susciter
la participation des Canadiennes et des Canadiens a des activités commémoratives. En 2018, la
campagne visait a les mobiliser pour qu'ils se souviennent et honorent de braves militaires du
Canada, hommes et femmes, qui ont servi le pays en temps de guerre et de paix, lors de conflits
armes, et qui ont amélioré la vie de Canadiens et de gens du monde entier. La campagne était
congue pour encourager les Canadiens a se souvenir des réalisations et des sacrifices de nos
vétérans, et a leur rendre honneur, tout en invitant les Canadiens a participer aux activités
commémoratives, a visiter le site Web d’ACC et @ se manifester dans les médias sociaux. La
campagne venait a I'appui du mandat du Ministére de reconnaitre le courage des personnes qui
nous ont légué un patrimoine de paix et de liberté, et qui ont ainsi permis a notre nation de
s'épanouir. Les concepts publicitaires démontraient I'engagement des Canadiens a se souvenir
des sacrifices et réalisations des vétérans canadiens d’hier et d’aujourd’hui. L’appel a I'action de la
campagne visait a susciter la fierté des Canadiens par le biais du site Web ou des médias sociaux.

Contexte

La campagne de publicité dACC sur la commémoration s’adressait a un vaste pan
de la population avec un important rappel aprés la campagne. La campagne de 2018 comprenait
un large éventail de produits publicitaires qui honoraient les sacrifices des vétérans du Canada par
le biais d’événements commémoratifs dont I'objectif était de mettre en évidence diverses étapes
marquantes, notamment le centenaire de la fin de la Premiére Guerre mondiale. Tout au long de
cette période, la campagne a mobilisé et inspiré des jeunes, a rassemblé des Canadiens pour
qu'ils se souviennent de contributions des vétérans, a mis en relief les réalisations qu’a signées le
Canada grace aux vétérans et a incité les Canadiens a explorer notre riche histoire militaire.

Pour se souvenir des vétérans du Canada, une nouvelle publicité a été utilisée dans le
cadre de cette campagne. A l'instar de I'édition précédente, la campagne de 2018 reposait sur une
stratégie multimédia en vue d'atteindre le plus grand public possible, tant par les voies
traditionnelles qu’électroniques, au moyen d’appareils mobiles et de sites de médias sociaux,
offrant ainsi aux Canadiens maintes possibilités de participer a des discussions et de se souvenir.
Plus particulierement, elle comprenait un appel a l'action incitant les gens a participer a la
conversation dans les médias sociaux par le biais du mot-clic #lecanadasesouvient ou a visiter le
site Web veterans.gc.calfralcommemoration.
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Puisque la campagne de commémoration de 2018 a colté plus d’'un million de dollars,
le Conseil du Trésor exige I'organisation d’une recherche sur l'opinion publique au moyen de I'Outil
d'évaluation des campagnes publicitaires (OECP). Ainsi, des questions supplémentaires de
validation et d’analyse comparative faisaient suite @ 'OECP. Les données recueillies visant a
évaluer la campagne Commémoration viennent a I'appui de I'objectif du gouvernement du Canada
de mesurer le niveau de connaissances des Canadiens sur les efforts qu’ont consentis les
vétérans ainsi que tous ceux et celles qui ont trouvé la mort en travaillant au service du Canada.
Un autre des objectifs consistait a reconnaitre publiquement les étapes militaires marquantes du
Canada et les vétérans qui y ont participé. Les renseignements recueillis dans le cadre de ce
processus permettront @ Anciens Combattants Canada de déterminer I'effet de sa campagne
publicitaire tout en l'orientant sur les domaines ou elle pourrait étre ajustée afin d’atteindre un plus
vaste public au Canada. Les observations fourniront des renseignements utiles pour améliorer les
prochaines campagnes afin qu’elles soient mieux ciblées, plus informatives et mieux axées sur la
population visée.

Objet de la recherche

Le sondage post-campagne quantitatif avait précisément pour objet d’évaluer la
campagne Commeémoration de 2018 et de mesurer :

> lefficacité de la campagne pour favoriser les visites du site veterans.gc.ca/fra/commemoration
et de sites de médias sociaux, et ainsi susciter la fierté des Canadiens;

> la connaissance et la sensibilisation des Canadiens a la campagne présentée a la télévision,
sur le Web et dans les médias sociaux;

> la sensibilisation face aux sacrifices qu'ont faits des vétérans canadiens ainsi que des
hommes et femmes qui servent toujours le pays;

> la connaissance des activitts commémoratives et la participation a ces activités;

> la pertinence de la campagne au niveau personnel (c.-a-d. sa capacité a établir un lien avec
les intéréts et 'expérience de vie d’'une personne afin de la motiver a en savoir plus, a
s'engager davantage et a acquérir plus de connaissances sur le sujet, ainsi que le rappel
général du message);

> T'engagement des Canadiens a se souvenir des sacrifices et des réalisations des vétérans
canadiens d’hier et d’aujourd’hui.

Les renseignements recueillis dans le cadre de cette recherche sur l'opinion publique
permettront & Anciens Combattants Canada de déterminer I'effet de sa campagne publicitaire tout
en l'orientant dans les domaines ou elle pourrait étre ajustée pour toucher un plus vaste public au
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Canada. Les observations fourniront des renseignements utiles pour améliorer les prochaines
campagnes afin qu’elles soient mieux ciblées, plus informatives, et mieux axées sur la population
cible et 'ensemble des Canadiens. Elles fourniront également un élément de comparaison par
rapport a la mesure du succes de la campagne.

Plan d’échantillonnage

Deux sondages bilingues en ligne a I'échelle nationale ont été menés : une enquéte
préliminaire, avant la campagne, et un sondage post-campagne pour mesurer les changements
dans la sensibilisation et les intentions de visite au fil du temps, afin d’évaluer les répercussions de
la campagne. L’enquéte préliminaire a été réalisée aupres de 2 000 Canadiens &gés de 18 ans et
plus, alors que I'échantillon du sondage post-campagne comprenait 2 000 Canadiens, eux aussi
agés de 18 ans ou plus. Chaque instrument de sondage se fondait sur des questions de I'Outil
d’évaluation des campagnes publicitaires dont se sert le gouvernement du Canada dans tous ses
travaux d’évaluation d’'une campagne publicitaire, ainsi que des questions supplémentaires
propres a la campagne qui visaient a établir l'incidence sur les perceptions et le comportement
ciblés tout au long de la campagne. Chaque instrument du sondage comprenait un échantillon de
répondants sélectionnés au hasard dans toutes les provinces et tous les territoires.

Tous les échantillons des sondages se composaient de membres du panel Probit des
Associés de recherche EKOS, assemblés au moyen de la composition aléatoire pour
échantillonnage a partir d’'une base composée de personnes dotées d’'un téléphone cellulaire ou
filaire, ce qui offrait un recoupement de 'ensemble des Canadiens munis d’un acceés téléphonique.
Le processus de recrutement était réparti de maniére a refléter la population du Canada telle
quelle (selon la définition de Statistique Canada). Ainsi, avec ses 100 000 membres et plus, le
panel Probit peut étre tenu comme représentatif de la population canadienne (c’est-a-dire qu’une
population cible donnée comprise dans le panel correspond de trés prés a I'ensemble de la
population), et il est donc possible de lui attribuer une marge d’erreur.

La valeur totale du projet de sondage d’opinion publique est de 35 932,31 dollars (TVH incluse).

Nom du fournisseur : Les Associés de recherche EKOS
Ne de contrat avec SPAC : 51 019- 184023/001/CY
Date d’attribution du contrat : 25 octobre 2018

Pour obtenir de plus amples renseignements sur cette étude, veuillez envoyer un courriel a
information@vac-acc-gc.ca, ou appelez au 1-866-522-2122.
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CERTIFICATION DE NEUTRALITE POLITIQUE

La présente certification s’appliquera au rapport définitif envoyé au chargé de projet.

A titre de cadre supérieur des Associés de recherche EKOS Inc., j'atteste par la présente que les
documents remis sont entiérement conformes aux exigences de neutralité politique du
gouvernement du Canada exposées dans la Politique de communication du gouvernement du
Canada et dans la Procédure de planification et d’attribution de marchés de services de recherche
sur 'opinion publique.

En particulier, les documents remis ne contiennent pas de renseignements sur les intentions de

vote électoral, les préférences quant aux partis politiques, les positions des partis ou I'évaluation
de la performance d’un parti politique ou de ses dirigeants.

e U
)

Signé par : Susan Galley (vice-présidente
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ANNEXE A : Méthodologie

METHODOLOGIE

Le sondage a été mené en deux volets : un volet d'étalonnage avant la campagne
et un volet post-campagne. Chaque instrument de sondage comprenait les questions de I'Outil
d’évaluation des campagnes publicitaires dont se sert le gouvernement du Canada pour
I'évaluation de campagnes d’une valeur supérieure a un million de dollars. Il fallait en moyenne aux
répondants 10,2 minutes pour répondre a I'enquéte préliminaire et 12,5 minutes pour répondre au
sondage de post-campagne. La phase de préenquéte de chaque sondage a eu lieu les 28 et
29 octobre 2018 (enquéte préliminaire) ainsi que les 13 et 14 novembre (sondage de post-
campagne) afin de veiller au bon fonctionnement de chaque questionnaire. Pour ce faire, il a fallu
mener I'enquéte préliminaire auprés de 29 répondants en anglais et de 14 en frangais, et le
sondage de post-campagne auprés de 23 répondants en anglais et de 10 en francais, avec une
série de questions annexées a la fin pour donner aux répondants I'occasion de décrire la mesure
dans laquelle ils comprenaient le sondage, et pour examiner la pertinence et les problémes
techniques. Les résultats des préenquétes ont fait 'objet d'un examen afin de vérifier les erreurs
de programmation et de logique.

Dans les deux cas, les répondants au sondage en ligne, tous agés de 18 ans et plus,
ont été choisis au hasard. L'échantillon comprenait des répondants de toutes les provinces et de
tous les territoires, et le sondage était mené en francais et en anglais, en plus d’étre accessible par
le biais d’un lien pour les répondants qui avaient recours a une technologie de lecture d’écran ou
un téléphone cellulaire. Tous les échantillons des sondages se composaient de membres du panel
Probit des Associés de recherche EKOS, assemblés au moyen de la composition aléatoire pour
échantillonnage a partir d’'une base composée de personnes dotées d’'un téléphone cellulaire ou
filaire, ce qui offrait un recoupement de 'ensemble des Canadiens munis d’un acceés téléphonique.
Le processus de recrutement était réparti de maniére a refléter la population du Canada telle
quelle (selon la définition de Statistique Canada).

Ainsi, avec ses 100000 membres et plus, le panel Probit peut étre tenu comme
représentatif de la population canadienne (c’est-a-dire qu'une population cible donnée comprise
dans le panel correspond de trés prés a 'ensemble de la population), et il est donc possible de lui
attribuer une marge d’erreur. Nous joignons d’abord les ménages ou particuliers faisant partie de
Probit au téléphone, nous leur expliquons la nature du panel en détail (tout comme les politiques
en matiere de protection de la vie privée) et nous recueillons des données démographiques. La
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situation du répondant est dés lors établie, selon le mode de communication a employer lors d’'un
sondage, c'est-a-dire électronique ou non, ou bien téléphonique par ligne filaire ou par cellulaire (la
communication devant se faire en ligne, au téléphone ou par la poste). Cette variable du « genre
de service téléphonique » (cellulaire seulement, ligne terrestre seulement ou l'un et l'autre),
recueillie lors du recrutement, est utilisée pour créer I'échantillon d'individus a cellulaire seulement.
Comme pour tout échantillon par composition aléatoire, les cas du panel Probit sont tenus pour
former un échantillon probabiliste.

Dans les deux sondages, I'échantillon de lignes terrestres a donné en tout 2 000
sondages complets, ce qui correspond a une marge d’erreur de plus ou moins 2,2 p. 100, avec un
intervalle de confiance de 0,05 (soit 19 fois sur 20). A la suite du volet des essais, les résultats de
'enquéte préliminaire ont été compilés du 23 au 31 octobre 2018. Ceux du sondage de post-
campagne l'ont été du 13 au 23 novembre 2018.

L’échantillon de I'étude se répartit comme suit :

Les Associés de recherche EKOS, 2019

Province/Région Initiale
Colombie-Britannique 264
Alberta 217
Manitoba et Saskatchewan 158
Ontario 768
Québec 435
Atlantique 151
Territoires 7
Total 2000

Sondage de post-campagne

Province/Région Post-campagne
Colombie-Britannique 274
Alberta 216
Manitoba et Saskatchewan 132
Ontario 766
Québec 482
Atlantique 128
Territoires 2

Total 2000
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La collecte des données du sondage s'est faite dans le respect des normes du
gouvernement du Canada pour les recherches sur l'opinion publique. EKOS a informé les
répondants de leurs droits en vertu de la Loi sur la protection des renseignements personnels et de
la Loi sur I'acces a l'information, et a veillé a ce que ces droits soient protégés au cours de tout le
processus de recherche. Les mesures suivantes ont donc été prises : informer les répondants du
but de la recherche; nommer le ministére qui commanditait la recherche aussi bien que le
fournisseur de la recherche; informer les répondants du fait que leur participation a I'étude était
volontaire et que les renseignements qu'ils fourniraient seraient protégés en vertu des dispositions
de la Loi sur la protection des renseignements personnels.

Les données ayant été recueillies, chaque base de données a été vérifiée pour en
garantir la qualité. Le codage a aussi été mené a terme. Les résultats du sondage ont été
pondérés en fonction des données de Statistique Canada concernant I'age, le sexe et la région
afin de rendre 'échantillon représentatif de 'ensemble de la population gée de 18 ans et plus.

Des tableaux de données ont été créés pour chaque sondage afin d'isoler les résultats
des principaux sous-groupes a utiliser dans I'analyse (p. ex., segments d’age, sexe, éducation,
emploi, revenu, région, ménages avec enfants de moins de 18 ans, répondants nés a I'extérieur du
Canada, langue maternelle, connaissance des publicités, importance des publicités pour
promouvoir les vétérans du Canada, importance des activités commémoratives et honorifiques
concernant les vétérans du Canada, et importance des programmes).

TAUX DE REPONSE ET BIAIS DE NON-REPONSE

Le taux de réponse a I'enquéte initiale en ligne a été de 10,1 pour cent. Les taux de
réponse sont calculés selon la formule mise au point par I'Association de la recherche et de
lintelligence marketing de concert avec le gouvernement du Canada. http://mria-arim.ca/about-
mria/standards/response-rate-calculation-formula. En tout, 27 707 invitations par courriel ont été
envoyées, dont 423 n’ont pu étre distribuées au destinataire. En tout, 2 000 sondages complets ont
été combinés aux 743 membres du panel supplémentaires échantillonnés qui ont été rejetés a la
sélection en raison de leurs réponses ou de l'atteinte d’'un quota, un numérateur dans le calcul du
taux de réponse.

Pour le sondage de post-campagne en ligne, le taux de réponse, pour lequel la méme
technique a été utilisée, a été de 7,9 pour cent, ce qui comprenait I'envoi de 33 725 invitations par
courriel, dont 305 n’ont pu étre distribuées au destinataire. Les 2 000 sondages complets ont été
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combinés aux 641 membres du panel supplémentaires échantillonnés qui ont été rejetés a la
sélection en raison de leurs réponses ou de I'atteinte d’'un quota, un numérateur dans le calcul du
taux de réponse.

La comparaison de chaque échantillon non pondéré avec les données du
recensement de 2016 de Statistique Canada laisse entrevoir des sources d’un biais systématique
semblable dans chacun des échantillons des sondages, conformément au modéle qui se dégage
de la plupart des sondages auprés du grand public. Chaque sondage comprend un échantillon
ayant une éducation supérieure que ce que I'on retrouve dans la population, 41 pour cent des
répondants de I'enquéte initiale et du sondage de post-campagne affirmant avoir un dipléme
universitaire, alors que cette proportion est de 25 pour cent dans la population. Chaque échantillon
sous-représente les Canadiens ayant fait des études secondaires ou moins (23 p. cent dans
I'enquéte initiale et dans le sondage de post-campagne, en comparaison avec 41 p. cent au sein
de la population, selon les statistiques du recensement de 2016). Les Canadiens nés a I'extérieur
du pays sont également sous-représentés dans chaque sondage (12 p.cent dans I'étude
préliminaire et 13 p. cent dans le sondage de post-campagne, par rapport a 27 p. cent dans la
population). Cela se refléte dans la sous-représentation de locuteurs natifs de langues non
officielles et une surreprésentation de locuteurs natifs anglophones. Dans les deux volets de la
recherche, la langue maternelle de six pour cent de I'échantillon n’était ni le frangais ni I'anglais,
alors que cette proportion est de huit pour cent dans le sondage de post-campagne,
comparativement a 22 pour cent dans la population. Dans I'enquéte préliminaire, 74 pour cent des
répondants affirmaient que leur langue maternelle était 'anglais, alors que cette proportion était de
71 pour cent pour le sondage de post-campagne, comparativement a 56 pour cent dans la
population générale. Comme décrit précédemment, chaque échantillon a été pondéré en fonction
de I'a4ge, du sexe et de la région.
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ANNEXE B
(QUESTIONNAIRE INITIAL
(FRANCAIS)






ANNEXE B : Questionnaire initial (frangais)

INTRO

Nous vous remercions de prendre le temps de répondre au présent sondage portant sur
des enjeux qui intéressent actuellement les Canadiens.

If you wish to complete the survey in English, please click 'English' at the top right
corner.

Votre participation est volontaire et toutes vos réponses demeureront entierement
confidentielles et anonymes. Il faut environ cinq minutes pour répondre au sondage. Ce
sondage est dirigé par Recherche EKOS, et est mené conformément aux exigences de la
Loi sur la protection des renseignements personnels.

Cliquez ici pour lire notre politique de confidentialité.

Veuillez communiquer avec online@ekos.com pour obtenir de 1'aide d'ordre technique.

D1A [1,7]
Quelqu'un au sein de votre foyer travaille-t-il pour l'une ou l'autre des organisations
suivantes?

CHOISISSEZ TOUTES LES REPONSES APPLICABLES.

Une firme de recherche en marketing

Un magazine ou un quotidien

Une agence de publicité ou de conception graphique
Un parti politique

Une station de radio ou de télévision

Une firme de relations publiques

Le gouvernement fédéral ou provincial

Aucune de ces organisations

Préfere ne pas répondre

O 00O\ N KW=

© \O

D1B
EtCS-VOU.S. .
Un homme

Une femme
Préfere ne pas répondre 99

[N

D1C
A quelle catégorie d'dge appartenez-vous?

Moins de 18 ans
18a24
25234
35244

AW N =
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45 454 5
55464 6
65 et plus 7
D1E

Dans quelle province ou quel territoire habitez-vous?
Terre-Neuve-et-Labrador 1
fle-du-Prince-Edouard 2
Nouvelle-Ecosse 3
Nouveau-Brunswick 4
Québec 5
Ontario 6
Manitoba 7
Saskatchewan 8
Alberta 9
Colombie-Britannique 10
Yukon 11
Territoires du Nord-Ouest 12
Nunavut 13
Aucune de ces provinces ni aucun de ces territoires 99
Q1

Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu des annonces du
gouvernement du Canada?

Oui 1
Non/Je ne me souviens pas 2
Préfere ne pas répondre 99
Q2 [1,16]

Pensez a la plus récente annonce du gouvernement du Canada qui vous vient a l'esprit.
Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce?

Choisissez toutes les réponses applicables.

Cinéma 1
Facebook 12
Site Internet 2
Revues 3
Journal (quotidien) 4
Journal (hebdomadaire ou communautaire) 5
Panneaux d'affichage extérieurs 6
Dépliant ou brochure recu(e) par la poste 7
Transport public (autobus ou métro) 8
Radio 9
Télévision 10
Twitter 11
YouTube 13
Instagram 14
LinkedIn 15

2+ LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2019



Autre, veuillez préciser : 77

Préfere ne pas répondre 99

Q3

De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce?

77 77

Ne me souviens pas 97

Q4

Comment avez-vous su qu'il s'agissait d'une annonce du gouvernement du Canada?
77 77

Ne me souviens pas 97

T1A

Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu une annonce du
gouvernement du Canada au sujet des vétérans canadiens?

Oui 1
Non 2
Je ne me souviens pas/ne suis pas siir(e) 3
Préfere ne pas répondre 99
T1B [1,16]

Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce du gouvernement du Canada au sujet des
vétérans canadiens?

Choisissez toutes les réponses applicables.

Cinéma 1
Facebook 12
Site Internet 2
Revues 3
Journal (quotidien) 4
Journal (hebdomadaire ou communautaire) 5
Panneaux d'affichage extérieurs 6
Dépliant ou brochure recu(e) par la poste 7
Transport public (autobus ou métro) 8
Radio 9
Télévision 10
Twitter 11
YouTube 13
Instagram 14
LinkedIn 15
Autre, veuillez préciser : 77
Préfere ne pas répondre 99
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T1C [1,3]
De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce? Quels sont les mots, les sons ou
les images qui vous viennent a l'esprit?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
T1D [1,16]

A quelles sources vous fieriez-vous lorsque vous cherchez de l'information sur la
commémoration et les contributions des vétérans canadiens?

Select all that apply

Facebook

Twitter

YouTube

Instagram

LinkedIn

Télévision

Site Internet, veuillez préciser :
Revues, veuillez préciser :

Journal (quotidien), veuillez préciser :
Journal (hebdomadaire ou communautaire), veuillez préciser :
Autre, veuillez préciser :

Préfere ne pas répondre

T1E

Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu ou lu du contenu lié aux vétérans
canadiens sur des sites de médias sociaux tels que Facebook, YouTube, Twitter,
Instagram ou LinkedIn?

—_
O I ORI N W~

O

Oui 1
Non 2
Préfere ne pas répondre 99
T1F

Quelle est la probabilité que vous assistiez a une commémoration rendant hommage aux
vétérans canadiens le jour du Souvenir ou que vous participiez a la Semaine des vétérans,
qui a lieu du 5 au 11 novembre?

Vous pouvez participer de diverses fagcons, notamment en portant un coquelicot, en
assistant a une cérémonie en personne, en regardant une cérémonie a la télévision, en
observant un moment de silence, en assistant a une conférence donnée par un vétéran, en
discutant avec des étudiants, des membres de votre famille ou des amis, en partageant des
publications sur les réseaux sociaux ou en visitant un monument commémoratif.

Pas du tout probable 1
2
3
4

DN W N =
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Tres probable 5 7

Ne sais pas 98
Préfere ne pas répondre 99
PT1G

Selon vous, a quel point est-il important que le gouvernement du Canada investisse
dans...

T1GA

des publicités qui favorisent la reconnaissance et la commémoration des vétérans
canadiens

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfére ne pas répondre 9

O 1 N W N =

T1GB
des activités qui commémorent et honorent les vétérans canadiens

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfere ne pas répondre 9

O ~J L W N —

T1GC
un vaste éventail de programmes et d'avantages qui viennent en aide aux vétérans

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfére ne pas répondre 9

O 3 N W N =

T1H
Quel mot décrit le mieux ce que vous pensez des vétérans canadiens?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
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Q1A

Anciens Combattants Canada est le ministere du gouvernement responsable des soins
prodigués aux membres des Forces armées canadiennes lorsqu'ils prennent leur retraite de
I'Aviation royale canadienne, de la Marine royale canadienne et de I'Armée canadienne.

Connaissez-vous Anciens Combattants Canada? Sur une échelle de 1 a 5, ou 1 signifie
« pas familier du tout » et 5 signifie « trés familier », ol vous situez-vous?

Trés familier 5
Je ne sais pas/ Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Pas du tout familier 1 1
2 2
3 3
4 4
5
9

Q1B
Pouvez-vous nommer des programmes d'Anciens Combattants Canada dont vous avez
peut-Etre entendu parler?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
PQ2

Voici une liste de services offerts aux vétérans et pour chacun d'eux, j'aimerais que vous

répondiez a la question suivante : dans quelle mesure est-il important que les vétérans
recoivent ces services offerts par Anciens Combattants Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échelle de 1 a 5, ou 5 signifie « treés important » et 1 signifie « pas du tout
important ».

Q2A
Services de transition de carriere

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2B

Avantages financiers tels que les prestations pour remplacer la perte de revenus, les
allocations pour déficiences physiques ou mentales graves et les prestations de retraite
supplémentaires

—_—

Pas du tout important 1
2
3 3

[\
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4 5
Tres important 5 7
Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 99

Q2C
Assurance maladie collective et autres indemnités en cas de maladie

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 D W N =

Q2D
Indemnités en cas d'invalidité

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 D W N —

Q2E
Services de soutien en santé mentale

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2F
Services de réadaptation, y compris soutien médical, psychosocial et professionnel aux
familles

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2G
Programme pour l'autonomie des anciens combattants, un programme national de soins a
domicile qui aide les vétérans a demeurer en santé et autonomes dans leur propre foyer
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ou collectivité

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 3 L W N =

Q2H
Prestations de traitement comme les protheses auditives, les médicaments, etc.

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q21

Soins de longue durée

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

Q2]

Frais de funérailles et d'inhumation

O 1 N W N =

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O L W N —

Q2K
Prestations d'éducation

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 3 L W N —
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Q2L
Pension a vie

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2M
Centre d'excellence sur le trouble de stress post-traumatique

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 N W N =

Q2N
Allocation de reconnaissance des aidants naturels

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

DEMIN
Et, enfin, voici quelques questions qui nous aideront a analyser les résultats de ce
sondage.

D1
Laquelle des catégories suivantes correspond le mieux 2 votre situation actuelle? Etes-
vous...7

Travailleur/travailleuse a temps complet (au moins 35 heures par semaine) 1
Travailleur/travailleuse a temps partiel (moins de 35 heures par semaine) 2
Travailleur/travailleuse autonome 3
Sans emploi, mais a la recherche d'un emploi 4
Etudiant(e) a temps plein 5
Retraité(e) 6
A l'extérieur du marché du travail (personne au foyer a temps plein ou sans

emploi et non a la recherche d'emploi) 7
Autre situation d'emploi (veuillez préciser) 77
Préfere ne pas répondre 99

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2019+ 9



D2
Quel est le plus haut niveau de scolarité que vous avez atteint?

Secondaire 2 ou moins/8° année ou moins 1
Quelques années d'étude au secondaire 2
Diplome d'études secondaires ou 1'équivalent 3
Apprentissage enregistré ou autre certificat ou diplome d'une école de métiers 4
College, cégep ou autre certificat ou diplome d'une institution non universitaire 5
Certificat ou diplome inférieur au baccalauréat 6
Baccalauréat 7
Diplome d'études universitaires supérieur au baccalauréat 8
Préfere ne pas répondre 99
D3

Des enfants de 18 ans et moins habitent-ils actuellement dans votre foyer?
Oui 1
Non 2
Préfere ne pas répondre 99
D4

Laquelle des catégories suivantes décrit le mieux la somme des revenus annuels avant
impdts de tous les membres de votre foyer?

Moins de 20 000 $

Entre 20 000 $ et 39 999 $
Entre 40 000 $ et 59 999 $
Entre 60 000 $ et 79 999 $
Entre 80 000 $ et 99 999 $
Entre 100 000 $ et 149 999 $
150 000 $ et plus

Préfere ne pas répondre

O IO N bW

Nel

D5
Ou étes-vous né(e)?

Au Canada
A T'extérieur du Canada (veuillez préciser quel pays ) : 2
Préfere ne pas répondre 99

D6
En quelle année €tes-vous arrivé(e) au Canada?

—_—

Veuillez indiquer l'année : 77
Préfere ne pas répondre 99
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D7 [1,2]
Quelle est la premiere langue que vous avez apprise lorsque vous étiez enfant et que
vous comprenez toujours?

Anglais 1
Francais 2
Autre (veuillez préciser la langue) : 77
Préfere ne pas répondre 99
THNK

Voila qui met fin au sondage que nous avons mené au nom d'Anciens Combattants
Canada. Au cours des prochains mois, le rapport sera disponible aupres de Bibliotheque
et Archives Canada. Nous vous remercions grandement d'avoir pris le temps d'y
participer et nous vous en sommes reconnaissants.

THNK2

Nous regrettons, mais vos réponses nous indiquent que vous n'étes pas admissible a
participer a ce sondage. Merci de votre temps.
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ANNEXE C
(QUESTIONNAIRE POST-CAMPAGNE
(FRANCALIS)






ANNEXE C : Questionnaire post-campagne (frangais)

INTRO

Nous vous remercions de prendre le temps de répondre au présent sondage portant sur
des enjeux qui intéressent actuellement les Canadiens.

If you wish to complete the survey in English, please click 'English' at the top right
corner.

Votre participation est volontaire et toutes vos réponses demeureront entierement
confidentielles et anonymes. Il faut environ 12 minutes pour répondre au sondage. Ce
sondage est dirigé par Recherche EKOS, et est mené conformément aux exigences de la
Loi sur la protection des renseignements personnels.

Cliquez ici pour lire notre politique de confidentialité.

Veuillez communiquer avec online @ekos.com pour obtenir de 1'aide d'ordre technique.

D1A [1,7]
Quelqu'un au sein de votre foyer travaille-t-il pour l'une ou l'autre des organisations
suivantes?

CHOISISSEZ TOUTES LES REPONSES APPLICABLES.

Une firme de recherche en marketing

Un magazine ou un quotidien

Une agence de publicité ou de conception graphique
Un parti politique

Une station de radio ou de télévision

Une firme de relations publiques

Le gouvernement fédéral ou provincial

Aucune de ces organisations

Préfere ne pas répondre

D1B
Etes—vous...

O 00O\ N K Wi =

© \O

—_—

Un homme
Une femme 2
Préfere ne pas répondre 99

D1C
A quelle catégorie d'age appartenez-vous?

Moins de 18 ans
18224
25234
35a44
452454

Dk W=
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S55a64 6
65 et plus 7

DIE
Dans quelle province ou quel territoire habitez-vous?

Terre-Neuve-et-Labrador 1
fle-du-Prince-Edouard 2
Nouvelle-Ecosse 3
Nouveau-Brunswick 4
Québec 5
Ontario 6
Manitoba 7
Saskatchewan 8
Alberta 9
Colombie-Britannique 10
Yukon 11
Territoires du Nord-Ouest 12
Nunavut 13
Aucune de ces provinces ni aucun de ces territoires 99
Q1

Au cours des trois dernieres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu des publicités du
gouvernement du Canada?

Oui 1
Non/Je ne me souviens pas 2
Préfere ne pas répondre 99
Q2 [1,18]

Pensez a la plus récente publicité du gouvernement du Canada qui vous revient a 1'esprit.
Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette publicité?

Choisissez toutes les réponses applicables.

Cinéma 1
Facebook 12
Site Internet 2
Revues 3
Journal (quotidien) 4
Journal (hebdomadaire ou communautaire) 5
Panneaux d'affichage extérieurs 6
Dépliant ou brochure recu(e) par la poste 7
Transport public (autobus ou métro) 8
Radio 9
Télévision 10
Twitter 11
YouTube 13
Instagram 14
LinkedIn 15

2+ LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2019



Snapchat 18

Spotify 19
Autre, veuillez préciser : 77
Préfere ne pas répondre 99
Q3

De quoi vous souvenez-vous a propos de cette publicité?

Préciser 77
Ne me souviens pas 97
Q4

Comment avez-vous su qu'il s'agissait d'une publicité du gouvernement du Canada?
Préciser 77
Ne me souviens pas 97
T1A

Au cours des trois dernieres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu une publicité du
gouvernement du Canada au sujet des vétérans canadiens?

Oui 1
Non 2
Je ne me souviens pas/ne suis pas siir(e) 3
Préfere ne pas répondre 99
T1B [1,18]

Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette publicité du gouvernement du Canada au sujet des
vétérans canadiens?

Choisissez toutes les réponses applicables.

Cinéma 1
Facebook 12
Site Internet 2
Revues 3
Journal (quotidien) 4
Journal (hebdomadaire ou communautaire) 5
Panneaux d'affichage extérieurs 6
Dépliant ou brochure recu(e) par la poste 7
Transport public (autobus ou métro) 8
Radio 9
Télévision 10
Twitter 11
YouTube 13
Instagram 14
LinkedIn 15
Snapchat 18
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Spotify 19

Autre, veuillez préciser : 77
Préfere ne pas répondre 99
T1C [1,3]

De quoi vous souvenez-vous a propos de cette publicité? Quels sont les mots, les sons ou
les images qui vous viennent a l'esprit?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
T1D [1,18]

A quelles sources vous fieriez-vous lorsque vous cherchez de l'information sur la
commémoration et les contributions des vétérans canadiens?

Choisissez toutes les réponses qui s'appliquent.

Facebook 1
Twitter 2
YouTube 3
Instagram 4
LinkedIn 5
Snapchat 16
Spotify 17
Télévision 10
Site Internet, veuillez préciser : 6
Revues, veuillez préciser : 7
Journal (quotidien), veuillez préciser : 8
Journal (hebdomadaire ou communautaire), veuillez préciser : 9
Autre, veuillez préciser : 77
Préfere ne pas répondre 99
T1E

Au cours des trois dernieres semaines, avez-vous vu ou lu du contenu lié aux vétérans
canadiens sur des sites de médias sociaux tels que Facebook, YouTube, Twitter,
Instagram ou LinkedIn?

Oui 1
Non 2
Préfere ne pas répondre 99
T1D2

Au cours des trois dernieres semaines, avez-vous participé a des activités
commémoratives pour rendre hommage aux vétérans canadiens?

Vous pourriez y avoir participé de diverses facons, notamment en portant un coquelicot,
en assistant a une cérémonie en personne, en regardant une cérémonie a la télévision, en
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observant un moment de silence, en assistant a une conférence donnée par un vétéran, en
discutant avec des étudiants, des membres de votre famille ou des amis, en partageant des
publications sur des réseaux sociaux ou en visitant un monument commémoratif.

Oui 1
Non 2
Préfere ne pas répondre 99
PT1G

Selon vous, a quel point est-il important que le gouvernement du Canada investisse
dans...

T1GA

des publicités qui favorisent la reconnaissance et la commémoration des vétérans
canadiens?

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfere ne pas répondre 9

O 1 D W N —

T1GB
des activités qui commémorent et honorent les vétérans canadiens?

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfere ne pas répondre 9

O ~J L W N —

T1GC
un vaste éventail de programmes et d'avantages qui viennent en aide aux vétérans?

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Préfére ne pas répondre 9

O 1 N W N =

LES ASSOCIES DE RECHERCHE EKOS, 2019+ 5



T1H
Quel mot décrit le mieux ce que vous pensez des vétérans canadiens?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99

T1H_SCREENA

Récemment, différentes publicités ont été diffusées au sujet des vétérans canadiens.
Cliquez pour voir.

T1H_SCREENB
Récemment, différentes publicités ont été diffusées au sujet des vétérans canadiens.
Cliquez pour voir.

T1H2
Au cours des trois dernieres semaines, avez-vous vu cette publicité?
Oui

Non 2
Préfere ne pas répondre 99

—_—

T1I [1,18]
Ou avez-vous vu cette publicité?

Choisissez toutes les réponses applicables.

Cinéma 1
Facebook 12
Site Internet 2
Revues 3
Journal (quotidien) 4
Journal (hebdomadaire ou communautaire) 5
Panneaux d'affichage extérieurs 6
Dépliant ou brochure recu(e) par la poste 7
Transport public (autobus ou métro) 8
Radio 9
Télévision 10
Twitter 11
YouTube 13
Instagram 14
LinkedIn 15
Snapchat 18
Spotify 19
Autre, veuillez préciser : 77
Ne sais pas 98
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T1J [1,3]
Quel est, selon vous, le message principal que cette publicité tente de véhiculer ?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
PT1K

Dans quelle mesure étes-vous d'accord ou non avec les énoncés suivants au sujet de cette
publicité?

T1KA
Cette publicité attire mon attention

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N AW N -

T1KB
Cette publicité me concerne

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N B W=

T1KC
Cette publicité est difficile a suivre

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N B~ Wi =

T1KD
Cette publicité ne favorise pas un parti politique plus qu'un autre

Fortement en désaccord 1 1
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2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O L B W

T1KE
Cette publicité traite d'un sujet important

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N W=

T1KF
Cette publicité fournit de l'information nouvelle

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N B~ W=

T1KG

Cette publicité indique clairement que le gouvernement du Canada veut que vous vous
souveniez des vétérans canadiens et que vous leur rendiez hommage

Fortement en désaccord 1

2

3

4

Fortement en accord 5

Préfere ne pas répondre 9

O N B~ W=

Q1A

Anciens Combattants Canada est le ministere du gouvernement responsable des soins
prodigués aux membres des Forces armées canadiennes lorsqu'ils prennent leur retraite de
I'Aviation royale canadienne, de la Marine royale canadienne et de I'Armée canadienne.

Connaissez-vous Anciens Combattants Canada? Sur une échelle de 1 a 5, ou 1 signifie
« pas familier du tout » et 5 signifie « trés familier », oul vous situez-vous?

Pas du tout familier 1 1
2
3 3
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4 4
Trés familier 5
Je ne sais pas/ Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

9]

Q1B
Pouvez-vous nommer des programmes d'Anciens Combattants Canada dont vous avez
peut-Etre entendu parler?

Préciser 77
Préfere ne pas répondre 99
PQ2_1

Voici une liste de services offerts aux vétérans et pour chacun d'eux, j'aimerais que vous
répondiez a la question suivante : dans quelle mesure est-il important que les vétérans
recoivent ces services offerts par Anciens Combattants Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échelle de 1 a 5, ou 5 signifie « trés important » et 1 signifie « pas du tout
important ».

Q2_1A
Services de transition de carriere

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2_1B

Avantages financiers tels que les prestations pour remplacer la perte de revenus, les
allocations pour déficiences physiques ou mentales graves et les prestations de retraite
supplémentaires

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 3 D W N =

Q2_1C
Assurance maladie collective et autres indemnités en cas de maladie
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Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 N W N =

Q2_1D
Indemnités en cas d'invalidité

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 D W N =

Q2_1E
Services de soutien en santé mentale

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2_1F
Services de réadaptation, y compris soutien médical, psychosocial et professionnel aux
familles

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N —

Q2_1G

Programme pour l'autonomie des anciens combattants, un programme national de soins a
domicile qui aide les vétérans a demeurer en santé et autonomes dans leur propre foyer
ou collectivité

—_—

Pas du tout important 1
2
3 3

[\
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4
Tres important 5
Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Q2_1H

Prestations de traitement comme les protheses auditives, les médicaments, etc.

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Q2_11
Soins de longue durée

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Q2_1J)

Frais de funérailles et d'inhumation

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Q2_1K
Prestations d'éducation

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse

Q2_1L
Pension a vie

Pas du tout important 1
2

O J L W N — O 1 N W N = O ~J L W N —

O 1 N W N =

—_—
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3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 3 L W

Q2_1M
Centre d'excellence sur le trouble de stress post-traumatique

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O 1 N W N =

Q2_IN
Allocation de reconnaissance des aidants naturels

Pas du tout important 1

2

3

4

Tres important 5

Je ne sais pas /Je préfere ne pas répondre/ Pas de réponse 9

O ~J L W N =

DEMIN

Et, enfin, voici quelques questions qui nous aideront a analyser les résultats de ce
sondage.

D1

Laquelle des catégories suivantes correspond le mieux a votre situation actuelle? Etes-
vous...7

Travailleur/travailleuse a temps complet (au moins 35 heures par semaine) 1
Travailleur/travailleuse a temps partiel (moins de 35 heures par semaine) 2
Travailleur/travailleuse autonome 3
Sans emploi, mais a la recherche d'un emploi 4
Etudiant(e) a temps plein 5
Retraité(e) 6
A l'extérieur du marché du travail (personne au foyer a temps plein ou sans

emploi et non a la recherche d'emploi) 7
Autre situation d'emploi (veuillez préciser) 77
Préfere ne pas répondre 99
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D2
Quel est le plus haut niveau de scolarité que vous avez atteint?

Secondaire 2 ou moins/8° année ou moins 1
Quelques années d'étude au secondaire 2
Diplome d'études secondaires ou 1'équivalent 3
Apprentissage enregistré ou autre certificat ou diplome d'une école de métiers 4
College, cégep ou autre certificat ou diplome d'une institution non universitaire 5
Certificat ou diplome inférieur au baccalauréat 6
Baccalauréat 7
Diplome d'études universitaires supérieur au baccalauréat 8
Préfere ne pas répondre 99
D3

Des enfants de 18 ans et moins habitent-ils actuellement dans votre foyer?
Oui 1
Non 2
Préfere ne pas répondre 99
D4

Laquelle des catégories suivantes décrit le mieux la somme des revenus annuels avant
impdts de tous les membres de votre foyer?

Moins de 20 000 $ 1
Entre 20 000 $ et 39 999 $ 2
Entre 40 000 $ et 59 999 $ 3
Entre 60 000 $ et 79 999 $ 4
Entre 80 000 $ et 99 999 $ 5
Entre 100 000 $ et 149 999 $ 6
150 000 $ et plus 7
Préfere ne pas répondre 99
DS

Ou étes-vous né(e)?

Au Canada 1
A l'extérieur du Canada (Précisez quel pays ) : 2
Préfere ne pas répondre 99
D6

En quelle année étes-vous arrivé(e) au Canada?

Veuillez indiquer l'année : 77
Préfere ne pas répondre 99
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D7 [1,2]
Quelle est la premiere langue que vous avez apprise lorsque vous étiez enfant et que vous
comprenez toujours?

Anglais 1
Francais 2
Autre (Veuillez préciser la langue) : 77
Préfere ne pas répondre 99
D8 [1,3]

Etes-vous un vétéran canadien ou connaissez-vous personnellement un vétéran
canadien? Si c'est le cas, quelle est votre relation avec ce vétéran canadien?

Choisissez toutes les réponses qui s'appliquent.

Oui, je suis un vétéran canadien

Oui, quelqu'un de ma famille est un vétéran canadien

Oui, un ami ou une connaissance est un vétéran canadien

Non, je ne connais pas personnellement un vétéran

Ne sais pas/Préfere ne pas répondre 9

O W=

THNK

Voila qui met fin au sondage que nous avons mené au nom d'Anciens Combattants
Canada. Au cours des prochains mois, le rapport sera disponible aupres de Bibliotheque
et Archives Canada. Nous vous remercions grandement d'avoir pris le temps d'y
participer et nous vous en sommes reconnaissants.

THNK2

Nous regrettons, mais vos réponses nous indiquent que vous n'étes pas admissible a
participer a ce sondage. Merci de votre temps.
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ANNEXE D
DONNEES TABULEES DE L'ENQUETE INITIALE






Etes-vous...

Région Sexe Age
Total Atl ‘ QC ON Prairies AB ‘ C.-B. H F <35 ‘ 35a44 ‘ 45a54 ‘ 55 a 64 ‘ 65+
D1B

Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420

Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487

Un homme 967 70 216 359 71 111 137 967 0 199 188 181 192 207
48 % 47 % 49 % 47 % 4 % 51 % 51% | 100 % 0% 43 % 56 % 53 % 51 % 42%
++++ -- +++ ++

Une femme 1019 79 216 405 84 105 127 0 1019 258 140 158 184 279
51 % 52 % 50 % 53 % 54 % 48 % 49 % 0% 100 % 56 % 42 % 46 % 49 % 57 %

++++ +++ - +++

Préfére ne pas répondre 14 2 3 4 3 1 0 0 0 1 9 2 1 1
1% 1% 1% 1% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 3% 1% 0% 0%

Khi carré : - - 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44







Etes-vous...

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-

Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
D1B

Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589

Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581

Un homme 967 822 128 706 205 256 696 597 357 221 350 387 265 247 346

48% | 47%  53%| 48%  49%| 48% 48%| 52% 42% | 48% S50% 47%| 42% 48% 59%

++++ ++++

Une femme 1019 893 115 758 211 259 750 527 488 241 340 427 364 260 230

51%| 52%  47%| 52% 51%| 50% 52%| 47% 58%| 52% 49% 52%| 57% 52% 40%

++ el o s ++++

Préfére ne pas répondre 14 9 2 10 1 6 4 9 3 2 4 7 2 2 5

1% 1% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1%

Khi carré : - - - - 99,9 - 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Etes-vous...

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
assez
import.a
pas moy. trés pas ssez trés pas assez trés pas assez trés

Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
D1B

Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711

Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731

Un homme 967 104 587 211 67 668 162 215 582 98 140 721 45 93 818

48 % 43% 51% | 54% 46 % 47% | 54% 53% 45% /| 56 % 48 % 47 % | 62% 52 % 47 %

- +++ +++ 1 ++ ++ ++ ++ -
Une femme 1019 140 557 174 80 741 130 186 696 71 146 795 26 83 903
51 % 57 % 49 % 45 % 54 % 52 % 44 % 47 % 54 % 41 % 52 % 52 % 35 % 48 % 52 %
+ - -- + -- -+t + +++
Préfére ne pas répondre 14 1 5 2 0 1 4 1 8 4 1 8 2 1 10
1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 2% 0% 1% 3% 1% 1%
Khi carré : - 95 95 99 95 95
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




A quelle catégorie d'age ap

artenez-vous?

Région Sexe Age
Total Atl QC | ON | Prairies | AB C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
D1C
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
18a24 100 7 22 36 8 9 18 48 52 100 0 0 0 0
6% 5% 6% 6% 6% 5% 8 % 6% 6%| 22% 0% 0% 0% 0%
+4+++
25a34 358 22 81 135 33 39 47 151 206 358 0 0 0 0
21% 17 % 2% 21% 25% 21 % 20%| 19%  24% | 78% 0% 0% 0% 0%
4+ +4+4+
35a44 337 29 73 125 33 40 37 188 140 0 337 0 0 0
16 % 19 % 17 % 16 % 21% 18 % 14%| 19% 13 % 0% 100 % 0% 0% 0%
+++ ++++
45a54 341 24 54 146 28 41 46 181 158 0 0 341 0 0
18 % 7% 13%  20% 18 % 20 % 18%| 20% 16 % 0% 0% 100 % 0% 0%
++ ++ - 4
55a64 377 30 9% 137 28 36 48 192 184 0 0 0 377 0
17 % 19 % 20 % 16 % 16 % 15 % 17 % 18 % 17 % 0% 0% 0% 100 % 0%
+ +4+4+
65 et plus 487 39 109 189 28 52 68 207 279 0 0 0 0 487
21 % 23 % 22 % 21 % 15 % 21 % 2% 18%  24% 0% 0% 0% 0% 100 %
- +++ ++++
Khi carré : - - 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 531 5,05 4,44




A quelle catégorie d'age ap

artenez-vous?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ_ | <60 k$ ‘ 100 k$ |100 k$+
D1C
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
18a24 100 82 16 75 23 20 78 41 58 43 30 27 44 21 27
6 % 6 % 7 % 6 % 7 % 4% 7 % 4% 9% | 11% 5% 49% 8% 5% 5%
- +H el et o M o o s +++
25a34 358 287 60 247 86 121 228 292 61 57 121 176 135 111 76
21%| 20% 29% | 20% 25%| 26% 19% | 30% 9% | 15% 21% 25%| 25% 26% 16 %
+++ -- H o+ = 4+ ++++ +++ +++
35a44 337 294 37 254 62 214 116 285 46 33 100 201 62 72 176
16%| 17% 15%| 17% 15%| 38% 8% | 24% 6 % 7% 14% 24%| 10% 14% 29%
++++ e B e - 4+t I
45a54 341 302 33 260 56 130 205 271 66 72 113 152 81 71 137
18%| 18% 14%| 19% 14% | 25% 15% | 24% 9% | 16% 17% 19%| 13% 14% 25%
1 L I e s - ++++ -+t
55a 64 377 350 27 275 90 24 348 189 186 105 158 110 109 108 84
17%| 19% 10% | 17% 20% 4% 23% | 15% 22% | 21% 21% 12% | 16% 20% 13 %
++++ e = s e = s ++ +++
65 et plus 487 409 72 363 100 12 475 55 431 154 172 155 200 126 81
21%| 20% 25%| 21% 21% 2% 29% 4% 47% | 29% 21% 16%| 28% 21% 12%
+ el o el s o M o e e B e
Khi carré : - 99,9 90 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




A quelle catégorie d'age ap

artenez-vous?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
D1C

Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711

Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731

18a24 100 13 65 23 12 58 2 31 44 12 29 56 9 20 68
6 % 6 % 7% 7% 9 % 5% 9% 9% 4% 8 % 12 % 4% 14 % 13 % 5%
+ ++ +++ ++++ +++ A+t

25a34 358 38 218 84 46 210 60 89 202 40 77 235 16 59 275
21 % 18 % 22 % 26 % 36 % 18 % 24 % 26 % 19 % 27 % 31% 18 % 25 % 37 % 19 %
++ e+t ++ ++ e+t ++++
35a44 337 25 231 68 18 242 66 74 195 38 51 245 13 27 294
16 % 10 % 19 % 17 % 12 % 17 % 21 % 18 % 15 % 21 % 17 % 16 % 18 % 14 % 17 %
- 4+t ++ -
45a54 341 41 199 58 19 261 47 64 227 26 29 282 10 22 306
18 % 18 % 18 % 15 % 13 % 20 % 16 % 16 % 19 % 15 % 10 % 20 % 14 % 12 % 19 %
- +++ —m- ettt - ++
55a64 377 57 190 69 17 284 47 59 271 29 40 308 9 23 344
17 % 22 % 15 % 16 % 11 % 19 % 14 % 13 % 20 % 15 % 12 % 19 % 11% 12 % 18 %
+ -- ++ - 4+ -- +++ - +++
65 et plus 487 71 246 85 35 365 54 85 347 28 61 398 16 26 444
21 % 25 % 18 % 19 % 20 % 22 % 15 % 18 % 24 % 14 % 18 % 23 % 18 % 12 % 22 %
+ ++ - 4+ - ++++ - +++4
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 (99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 251 11,47 7,37 2,36




Dans quelle province ou quel territoire habitez-vous?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
D1E
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
Terre-Neuve-et-Labrador 26 26 0 0 0 0 0 12 14 3 7 4 4 8
2% 22 % 0% 0 % 0% 0% 0 % 1% 2% 1% 3% 1% 1% 2%
++++ - -
Ile-du-Prince-Edouard 7 7 0 0 0 0 0 3 4 1 1 1 2 2
0% 4% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++++ -
Nouvelle-Ecosse 73 73 0 0 0 0 0 34 37 16 16 11 11 19
3% 42 % 0% 0% 0% 0% 0% 3% 3% 3% 4% 3% 2% 3%
++++ --
Nouveau-Brunswick 45 45 0 0 0 0 0 21 24 9 5 8 13 10
2% 31% 0% 0% 0 % 0% 0% 2% 2% 2% 1% 2% 3% 2%
++++ - -- +
Québec 435 0 435 0 0 0 0 216 216 103 73 54 9% 109
23 % 0% 100 % 0% 0% 0% 0% 24 % 23 % 24 % 23 % 17 % 27 % 24 %
++++ ++
Ontario 768 0 0 768 0 0 0 359 405 171 125 146 137 189
38 % 0% 0% 100 % 0% 0% 0% 37 % 40 % 37 % 37 % 43 % 36 % 38 %
++++ +
Manitoba 90 0 0 0 90 0 0 40 49 24 15 21 14 16
4% 0% 0% 0% 53 % 0% 0% 3% 4% 4% 3% 5% 3% 2%
-- ++++
Saskatchewan 68 0 0 0 68 0 0 31 35 17 18 7 14 12
3% 0% 0% 0% 47 % 0% 0% 3% 3% 3% 5% 2% 3% 2%
-- ++++ ++
Alberta 217 0 0 0 0 217 0 111 105 48 40 41 36 52
11 % 0% 0% 0% 0% 100 % 0% 12 % 11 % 11 % 12 % 12 % 10 % 11 %
++++
Colombie-Britannique 264 0 0 0 0 0 264 137 127 65 37 46 48 68
13 % 0% 0% 0% 0% 0% 100 % 14 % 13 % 14 % 11 % 14 % 13 % 14 %
++++
Yukon 5 0 0 0 0 0 0 2 3 0 0 2 1 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
Territoires du Nord-Ouest ) 0 0 0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%




Nunavut

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Khi carré : - (99,9) - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Dans quelle province ou quel territoire habitez-vous?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ_ | <60 k$ ‘ 100 k$ |100 k$+
D1E
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
Terre-Neuve-et-Labrador 26 22 4 26 0 7 19 15 11 3 10 13 5 3 12
2% 2% 2% 2% 0% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 1% 3%
++++ - - ++
Ile-du-Prince-Edouard 7 7 0 7 0 ) 5 3 4 1 4 2 4 0 3
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
Nouvelle-Ecosse 73 67 5 72 1 21 50 37 35 16 30 26 34 17 13
3% 3% 2% 4% 0% 3% 3% 3% 3% 3% 3% 3% 4% 3% 2%
++++ ++ -
Nouveau-Brunswick 45 43 2 41 5 11 34 18 27 12 18 13 14 13 11
2% 2% 1% 3% 1% 2% 2% 2% 3% 3% 3% 1% 2% 2% 2%
+ +++ 1 -- ++
Québec 435 392 40 67 361 98 331 242 189 74 174 185 163 123 106
23%| 24% 18% 5% 87%| 20% 25%| 23% 24%| 17% 27% 24%| 28% 26% 20%
+++ - e = s - ++ +++ +++ -
Ontario 768 637 112 673 33 215 542 448 315 191 246 324 224 176 254
38%| 37% 45% | 46% 7% | 41% 37%| 39% 37%| 41% 35% 40%| 36% 34% 43%
+4 e+t + 4 -- - -- +++
Manitoba 90 78 12 80 0 32 56 50 39 24 31 31 29 24 21
4% 4% 4% 4% 0% 5% 3% 3% 4% 4% 3% 3% 4% 4% 3%
+++ + 1
Saskatchewan 68 60 6 62 3 22 46 46 22 20 18 29 24 19 16
3% 3% 2% 4 % 1% 4% 3% 4% 2% 4% 2% 3% 4% 3% 2%
+++ +
Alberta 217 195 19 199 5 61 151 124 88 57 80 78 50 54 74
M%) 12% 8% | 14% 1%| 12% 11%| 1% 11%| 13% 12% 10% 8% 11% 13 %
+ 1 4+ +
Colombie-Britannique 264 217 45 241 8 52 211 147 115 66 81 115 81 79 69
13%| 13% 19% | 17 % 2% | 10% 15% | 13% 14%| 15% 12% 14%| 13% 16% 12 %
-- ++  +H++ -- +++ +
Yukon 5 5 0 5 1 0 4 3 2 0 1 4 1 1 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
Territoires du Nord-Ouest 2 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 1 2 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

++




Nunavut

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Khi carré : - (95) (99,9) (90) - (95) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Dans quelle province ou quel territoire habitez-vous?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
D1E
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
Terre-Neuve-et-Labrador 26 4 13 1 1 24 1 7 18 1 2 23 1 2 23
2% 2% 1% 0 % 1% 2% 0% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 2%
-- ++
Ile-du-Prince-Edouard 7 0 3 0 1 6 1 3 3 0 1 6 0 1 6
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Nouvelle-Ecosse 73 8 39 5 6 58 8 13 51 5 10 57 1 3 68
3% 3% 3% 1% 3% 3% 2% 3% 3% 2% 3% 3% 1% 1% 3%
Nouveau-Brunswick 45 5 23 6 0 39 4 5 36 3 5 37 2 3 40
2% 2% 2% 1% 0% 3% 1% 1% 3% 2% 2% 2% 3% 2% 2%
- ++ ++
Québec 435 53 269 221 43 156 100 114 216 73 104 253 36 63 329
23 % 23 % 25 % 59 % 31% 12 % 36 % 30 % 18 % 45 % 38 % 18 % 51 % 38 % 20 %
++ e+ ++ e Attt e Attt =ttt
Ontario 768 106 435 71 50 637 9% 131 537 48 86 632 18 55 692
38 % 43 % 38 % 18 % 34 % 45 % 32% 32% 42 % 27 % 30 % 41 % 25 % 31 % 40 %
+ ++++H - - 4+t - 4+t - - ++++
Manitoba 90 12 48 12 1 64 13 13 63 7 12 69 3 8 78
4% 4% 3% 2% 6 % 4% 3% 3% 4% 3% 3% 4% 3% 3% 4%
Saskatchewan 68 4 38 8 3 56 4 6 57 3 4 60 0 1 66
3% 1% 3% 2% 2% 4% 1% 1% 4% 1% 1% 4% 0% 0 % 3%
- ++ -- - 4+ -- ++ - ++
Alberta 217 22 125 23 13 174 20 50 145 12 29 174 4 16 194
11 % 9% 11 % 6 % 9% 13 % 7 % 12 % 12 % 7 % 10 % 12 % 5% 9% 12 %
++++H - + -
Colombie-Britannique 264 30 152 39 18 202 47 59 156 19 34 208 7 23 231
13 % 13 % 13 % 10 % 13 % 15 % 15 % 15 % 13 % 11 % 12 % 14 % 10 % 12 % 14 %
-- ++
Yukon 5 0 4 1 0 4 1 0 4 1 0 4 0 1 4
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0%




Territoires du Nord-Ouest

2 1 0 0 1 0 1 1 0 1 0 1 1 1 0
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0%
++ - ++ ++++ +
Nunavut 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Khi carré : - - (99,9) (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu des annonces du gouvernement du Canada?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
Q1

Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
Oui 1019 68 236 404 74 118 117 533 483 244 155 183 203 234
51 % 46 % 54 % 53 % 46 % 54 % 45 % 55 % 48 % 53 % 47 % 54 % 54 % 48 %

- ++++ -
Non/Je ne me souviens pas 975 83 198 362 83 98 147 429 536 209 182 158 174 252
48 % 54 % 45 % 47 % 53 % 46 % 55 % 44 %% 52 % 45 % 53 % 46 % 46 % 52 %

++ ++++ ++
Préfére ne pas répondre 6 0 1 2 1 1 0 5 0 5 0 0 0 1
0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0%

Khi carré : - 90 99,9 -

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu des annonces du gouvernement du Canada?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-

Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+

Q1
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
Oui 1019 888 117 734 228 264 744 581 428 232 362 415 324 263 305
51 % 52 % 49 % 50 % 55 % 52 % 52 % 52 % 51 % 50 % 53 % 51 % 52 % 52 % 53 %

+
Non/Je ne me souviens pas 975 833 126 738 187 255 703 548 419 228 331 405 303 244 276
48 % 48 % 50 % 50 % 45 % 48 % 48 % 48 % 49 % 49 % 47 % 49 % 48 % 48 % 47 %
+
Préfére ne pas répondre 6 3 2 2 2 2 3 4 1 4 1 1 4 2 0
0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0%
Khi carré : - - 90 - - - -

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu des annonces du gouvernement du Canada?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q1
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
Oui 1019 174 537 179 70 753 128 184 701 83 130 800 32 78 905
51 % 72 % 47 % 47 % 49 % 53 % 44 % 46 % 55 % 48 % 46 % 53 % 43 % 44 % 53 %
++++ -- +++ - 4+t -- ++ - +++
Non/Je ne me souviens pas 975 70 610 208 76 665 165 217 583 88 154 723 39 98 824
48 % 28 % 52 % 53 % 50 % 46 % 55 % 54 % 45 % 51 % 53 % 47 % 54 % 55 % 47 %
- +++4 ++ ++ ++ + - +
Préféere ne pas répondre 6 1 > 0 1 > 3 1 > ) 3 1 > 1 2
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 3% 1% 0 %
Khi carré : - 99,9 95 99,9 90 95
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 251 11,47 7,37 2,36




Pensez a la plus récente annonce du gouvernement du Canada qui vous vient a I'esprit. Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
Q2
Total pondéré : 1027 63 255 405 61 120 121 534 490 291 154 192 187 203
Total : 1019 68 236 404 74 118 117 533 483 244 155 183 203 234
Cinéma 17 2 3 6 1 2 3 15 2 10 0 5 2 0
2% 3% 1% 2% 1% 2% 3% 3% 0 % 4 % 0 % 3% 1% 0%
+++ +++ - -
Site Internet 156 12 35 60 13 16 20 92 64 61 19 26 25 25
16 % 18 % 16 % 15 % 19 % 14 % 18 % 18 % 14 % 25 % 12 % 14 % 12 % 11 %
+ 4 ++++ -
Revues 25 3 4 7 3 4 4 19 6 12 2 4 1 6
3% 5% 2% 2% 4% 4% 4% 4% 1% 5% 1% 2% 1% 3%
++ - +++ -
Journal (quotidien) 167 8 58 67 6 14 14 93 74 25 15 25 38 64
16 % 12% 23 % 16 % 8% 11 % 12% 17 % 15 % 10 % 10 % 14 % 19 % 28 %
++++ - - ++++
Journal (hebdomadaire ou 52 2 13 25 1 4 7 28 24 14 1 9 8 20
communautaire)
5% 3% 5% 6 % 1% 3% 6 % 5% 5% 6 % 1% 5% 4% 9%
+++
Panneaux d'affichage extérieurs 57 6 7 17 8 13 6 30 27 26 11 11 5 4
6 % 9% 3% 5% 11 % 12 % 5% 6 % 6 % 10 % 7 % 6 % 2% 2%
- ++ +++ ++++ -
Dépliant ou brochure regu(e) par 100 7 22 48 2 8 13 49 51 20 23 15 14 28
la poste
P 10 % 11 % 9% 12 % 2% 7 % 11 % 9% 11 % 8% 15 % 8% 7 % 12 %
+ - ++
Transport public (autobus ou 57 5 3 33 6 3 7 29 28 34 8 9 3 3
métro
) 6 % 9% 1% 9% 9% 3% 6 % 6 % 6 % 14 % 5% 5% 1% 1%
+++ ++++
Radio 216 13 46 90 10 34 23 105 110 70 42 31 36 37
2% 21% 20 % 23 % 14 % 29 % 21% 21 % 23 % 29 % 27 % 17 % 18 % 16 %
++ +++ + - -
Télévision 712 42 183 272 55 79 79 381 330 125 101 132 165 189
69 % 59 % 76 % 66 % 72 % 66 % 66 % 70 % 67 % 52 % 65 % 2% 81% 81 %
- +++ ++++ ++++
Twitter 38 2 7 21 0 5 3 20 16 14 7 7 5 5
4% 3% 3% 5% 0 % 5% 3% 4% 3% 6 % 5% 4% 3% 2%
+ - +
YouTube 60 4 11 2 8 6 9 41 19 35 9 12 3 1
6 % 6% 5% 6 % 12 % 6 % 9% 8% 4% 14 % 6 % 7% 1% 0%
++ +++ ++++




Instagram

21 1 4 10 1 3 2 12 8 13 3 2 3 0
2% 1% 2% 3% 1% 3% 2% 2% 2% 5% 2% 1% 1% 0%
4+
LinkedIn 3 0 1 2 0 0 0 2 1 2 0 1 0 0
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0%
COURRIEL 4 0 0 1 0 1 2 1 3 1 1 0 1 1
0% 0% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 0%
++
Autre 8 0 2 1 1 2 2 5 3 6 1 1 0 0
1% 0% 1% 0% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 0%
+4++
Préfere ne pas répondre 5 1 0 1 0 3 0 ) 3 0 0 2 0 3
0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1%
Khi carré : - (99) (95) (99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 11,88 6,38 4,88 11,39 9,02 9,06 4,24 4,46 6,27 7,87 7,24 6,88 6,41




Pensez a la plus récente annonce du gouvernement du Canada

ui vous vient a I'esprit. Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2
Total pondéré : 1027 890 122 725 245 280 735 614 402 225 363 430 326 266 311
Total : 1019 888 117 734 228 264 744 581 428 232 362 415 324 263 305
Cinéma 17 12 5 14 3 7 10 13 4 4 6 7 7 3 7
2% 1% 4% 2% 1% 3% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 3%
- ++ + 4
Site Internet 156 132 21 116 36 52 103 102 54 22 52 82 56 34 48
16%| 15% 19%| 16% 17%| 20% 15%| 18% 13% | 10% 15% 21% | 18% 14% 16 %
++ 1 ++ - ++++
Revues 25 21 3 18 5 11 14 13 12 4 11 10 8 7 7
3% 3% 2% 3% 2% 4% 2% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 3% 2%
++ -
Journal (quotidien) 167 143 2 108 50 27 137 74 92 33 55 78 62 40 43
16%| 16% 18%| 14% 21% | 10% 18% | 13% 21%  14% 15% 18%| 18% 15% 14 %
- ++ +++ i s
Journal (hebdomadaire ou 52 48 4 39 14 9 42 2 30 15 24 13 23 15 6
communautaire)
5% 5 % 3% 5 % 6 % 4% 6 % 4 % 7 % 6 % 7 % 3% 7 % 6 % 2%
- ++ + - +
Panneaux d'affichage extérieurs 57 49 5 45 7 16 40 42 14 13 24 20 20 15 16
6 % 6 % 5% 6 % 39% 6 % 6 % 7 % 3% 6 % 7 % 5% 6 % 6 % 5%
- +++
I‘;eP::t';t ou brochure regu(e) par 100 89 9 76 18 23 74 58 39 16 31 51 28 26 30
P 10%| 10% 8%| 10% 8% 8% 10%| 10% 9% 7 % 9% 12% 8% 10% 10 %
- +
T’?:sl;m‘t public (autobus ou 57 45 11 49 5 21 35 40 17 12 16 28 17 14 23
metro
6 % 5 % 10 % 7 % 2% 8% 5 % 7 % 4% 6 % 5 % 7 % 6 % 6 % 8 %
- + +++ + 1 ++ 1 +
Radio 216 184 27 162 43 85 130 153 62 37 90 86 66 61 66
2% | 2% 23%| 23% 20%| 33% 18% | 27% 15%| 17% 26% 21%| 21% 25% 22 %
++++ - 4ttt - ++
Télevision 712 645 61 499 176 159 549 382 325 183 261 263 226 182 211
69%| 72% 51%| 66% 76% | 60% 72%  65% 75%| 78% 71% 62%| 68% 68% 69 %
++++ - +++ i e e e e e I e
Twitter 38 29 6 29 5 10 27 29 8 5 11 20 12 6 19
4% 3% 5 % 4% 2% 4% 4% 5% 2% 2% 3% 5 % 4% 3% 6 %
- +++ ++
YouTube 60 44 15 45 10 29 30 44 16 14 14 30 22 16 18
6 % 5% 14% 7 % 5%| 11% 5% 8% 49% 7 % 4% 8% 7 % 7 % 6 %
i o s ++++ ++ - -




Instagram

21 15 4 16 2 5 16 16 5 4 8 9 7 5 6
2% 2% 4 % 2% 1% 2% 2% 3% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 2%
- +
LinkedIn 3 2 1 3 0 3 0 3 0 0 2 1 0 1 2
0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
+++
COURRIEL 4 4 0 4 0 1 3 3 1 0 2 2 1 0 2
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1%
Autre 8 3 4 4 2 4 4 6 2 2 3 3 3 2 1
1% 0% 4% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0%
-+
Préfére ne pas répondre 5 4 0 5 0 1 4 1 4 2 2 1 1 3 0
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 0%
Khi carré : -1 (99,9 (99) (99,9) (99,9) (95) B
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 3,29 9,06 3,62 6,49 6,03 3,59 4,07 4,74 6,43 5,15 4,81 5,44 6,04 5,61

I




Pensez a la plus récente annonce du gouvernement du Canada qui vous vient a I'esprit. Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2
Total pondéré : 1027 174 551 189 75 745 134 191 695 86 138 796 33 85 905
Total : 1019 174 537 179 70 753 128 184 701 83 130 800 32 78 905
Cinéma 17 2 12 3 2 12 4 1 12 4 1 12 2 1 14
2% 1% 2% 2% 3% 2% 3% 1% 2% 5% 1% 2% 7 % 1% 2%
++ ++
Site Internet 156 32 79 24 12 118 23 30 102 17 16 122 4 17 134
16 % 19 % 15 % 14 % 18 % 16 % 19 % 17 % 15 % 22 % 12 % 16 % 13 % 23 % 15 %
+
Revues 25 13 6 3 2 20 5 6 14 7 3 15 2 5 18
3% 8% 1% 2% 3% 3% 4% 3% 2% 8% 2% 2% 6 % 6 % 2%
++++ ++++ - ++
Journal (quotidien) 167 37 67 37 15 114 23 30 113 15 23 128 8 14 144
16 % 21 % 12 % 19 % 21 % 15 % 18 % 15 % 16 % 18 % 17 % 16 % 25 % 18 % 15 %
++
Journal (hebdomadaire ou 52 22 19 8 4 39 6 12 34 8 5 39 2 4 46
communautaire)
5% 13 % 3% 4% 6 % 5% 5% 6 % 5% 10 % 4% 5% 6 % 5% 5%
4+ +
Panneaux d'affichage extérieurs 57 14 32 10 7 37 10 12 35 8 9 40 2 9 46
6 % 9 % 6 % 6 % 11 % 5% 8 % 7% 5% 9 % 7% 5% 6 % 11 % 5%
+ + ++ -
Dépliant ou brochure regu(e) par 100 23 44 21 5 72 19 19 61 10 14 74 3 8 88
la poste
P 10 % 13 % 8% 12 % 7 % 10 % 14 % 10 % 9% 11 % 11 % 9% 8 % 10 % 10 %
. +
Transport public (autobus ou 57 14 26 9 6 40 14 8 35 1 9 37 3 7 47
métro
) 6 % 9 % 5% 5% 10 % 6 % 11 % 5% 5% 14 % 7% 5% 10 % 9% 6 %
+++ +++ -
Radio 216 38 112 36 21 155 29 46 141 20 34 162 6 25 185
22 % 23 % 21 % 21 % 31 % 21 % 24 % 26 % 21 % 26 % 27 % 21 % 20 % 33 % 21 %
+ ++ -
Télévision 712 129 362 127 41 532 73 124 509 49 80 578 20 48 640
69 % 72 % 66 % 70 % 57 % 69 % 56 % 67 % 71 % 57 % 61 % 71 % 62 % 61 % 69 %
. - +4++ - - +++
Twitter 38 6 14 3 4 30 4 7 27 2 2 34 1 0 37
4 % 4% 3% 2% 5% 4% 3% 4% 4% 2% 2% 5% 3% 0% 4%
- - + - +




YouTube

60 13 26 10 6 44 9 6 45 5 8 47 0 3 57
6 % 8% 5 % 6 % 10 % 6 % 8% 4% 7 % 7 % 7 % 6 % 0 % 4% 7 %

Instagram 21 7 9 3 2 16 4 5 12 3 3 15 0 4 17
2% 5% 2% 2% 3% 2% 3% 3% 2% 4% 2% 2% 0 % 5% 2%

++ +
LinkedIn 3 1 1 1 1 1 1 0 2 1 0 2 0 0 3
0 % 1% 0 % 1% 2% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0 % 0 %
+

COURRIEL 4 0 2 0 0 4 0 0 4 0 0 4 0 0 4
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0 % 0% 0%

Autre 8 0 6 0 0 7 2 1 5 1 1 6 0 2 6
1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 2% 1%

Préfére ne pas répondre 5 0 2 0 0 5 1 1 3 0 1 4 1 0 4
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 2% 0 % 0 %

Khi carré : -1 (99,9 - - (95) (95)
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 7,43 4,23 732 11,71 3,57 8,66 7,22 3,70/ 10,76 8,60 346 1732 11,10 3,26




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
Q3
Total pondéré : 1027 63 255 405 61 120 121 534 490 291 154 192 187 203
Total : 1019 68 236 404 74 118 117 533 483 244 155 183 203 234
rl::gg: CANADA, ACCES GRATUIT, 3 0 1 B 0 0 0 0 3 0 0 0 1 N
0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0 % 0% 0% 1%
- + +
GASPILLAGE DE L'’ARGENT DES 27 1 1 12 6 3 4 20 6 N 6 6 8 5
CONTRIBUABLES, ANNONCE
TROMPEUSE/ FAUSSE, 2% 1% 0% 3% 9% 3% 3% 3% 1% 1% 4% 3% 4% 2%
PROPAGANDE, ANNONCE - et +t -
INTERESSEE/ELECTORALISTE
ELECTIONS, VOTE, PROCHAINES 22 0 4 5 2 5 6 7 15 13 1 2 3 3
ELECTIONS, REFERENDUM,
REFORME ELECTORALE, 2% 0 % 2% 1% 3% 5% 5% 1% 3% 5% 0 % 1% 2% 1%
CANDIDATS DANS LA COURSE : + ++ - 4 T+
REFORME 6 1 0 4 0 1 0 3 2 1 1 1 2 1
FISCALE/CHANGEMENTS, HAUSSE
D'IMPOTS 1% 2% 0% 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 1% 1%
LEGISLATION RELATIVE A LA 477 33 122 189 34 41 58 261 215 93 76 100 108 100
MARIJUANA/SENSIBILISATION
46 % 48 % 52 % 46 % 43 9% 35% 49 % 49 % 44 % 38 % 49 % 54 % 53 % 43 %
+ ++ ++
PROMOTION DE CE QUE LE 13 ) 4 ) 1 1 3 5 8 6 N 1 3 1
GOUVERNEMENT FAIT POUR LE
CANADA /LE PEUPLE, 1% 3% 2% 1% 1% 1% 3% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 1%
CHANGEMENTS/NOUVELLES - +
INITIATIVES/PROGRAMMES
PROMUS
MILITAIRE (DIVERS), 8 0 5 5 0 0 1 7 1 4 N 1 1 0
RECRUTEMENT POUR LES FORCES
ARMEES 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0 % 2% 1% 1% 1% 0%
++ -
AUTRES NEGATIVES (DIVERS) 15 1 B 6 0 3 3 8 7 3 N 1 5 4
1% 1% 1% 1% 0% 3% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 2% 2%
NEGOCIATIONS DE L'ALENA 7 0 5 1 0 1 0 5 5 1 0 1 1 4
ENTRE LES ETATS-UNIS ET LE
CANADA, 1% 0 % 2% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 1% 0 % 0 % 1% 1% 2%
EXPORTATION/IMPORTATION, +++ ++
ACCORDS COMMERCIAUX
CE"'::I':‘ECSEPT#ITSIQUE NEGATIVES 5 0 0 4 0 0 1 0 5 1 0 1 2 1
POLITIQUES/POSITIVES VERS LES 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0% 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 %
PARTIS + - +H
REFORME DE , 5 1 1 0 1 0 2 3 2 4 0 0 0 1
L'IMMIGRATION/CITOYENNETE,
CHANGEMENTS AUX LOIS 1% 2% 1% 0 % 2% 0 % 2% 1% 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 1%
- ++ +++




LIES AUX SOINS DE SANTE

> 3 0 2 1 0 0 0 2 1 1 1 0 0 1
(MENTIONS FREQUENTES DE
COUPURES RELATIVES AU 0% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
MEDICAMENT POUR LE DIABETE)
GAzODUCS 6 0 2 2 1 1 0 2 4 0 0 3 1 2
1% 0% 1% 1% 2% 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 2% 1% 1%
++
LOGO/MUSIQUE DU CANADA A LA 11 1 0 7 1 0 1 5 6 N 1 4 3 1
FIN, LOGO DU GOUVERNEMENT DU
CANADA 1% 2% 0% 2% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 0%
- +
CONDUITE DANGEREUSE/AVEC 5 0 0 1 0 0 1 5 0 5 0 0 0 0
FACULTES AFFAIBLIES,
BOISSON/TEXTO/CONDUITE 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 0% 0 %
INATTENTIVE, REGLEMENTS EN H +
MATIERE DE NAVIGATION
SECURITAIRE
OFFRES D'EMPLOI, OFFRES 3 0 0 0 0 3 0 3 0 1 5 0 0 0
D’EMPLOI DU
GOUVERNEMENT/EMBAUCHE 0% 0% 0% 0% 0% 3% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
(POUR LE SCRS) A+ + ++
ENVIRONNEMENT, CHANGEMENT 37 1 5 20 4 . 0 1 16 3 5 . . 18
CLIMATIQUE, Y COMPRIS LA TAXE
SUR LE CARBONE, 3% 2% 2% 5% 5% 6 % 0 % 4% 3% 1% 1% 4% 3% 8 %
POLITIQUES/REGLEMENTATIONS + n - T
CONSOMMATION DE CANNABIS ET 62 1 5 36 . 8 5 7 35 2 9 14 8 9
CONDUITE SOUS L'EFFET DE
CANNABIS, DANGERS DE 6 % 1% 2% 9% 10 % 7% 4 % 5% 7% 9% 6 % 7% 4 % 4 %
CONDUIRE APRES EN AVOIR . et +
CONSOMME
PREOCCUPATIONS SANITAIRES 51 4 7 23 5 8 3 29 22 8 10 8 10 15
LIEES A LA CONSOMMATION DE
CANNABIS, 5% 6 % 3% 5% 7% 7% 2% 5% 4 % 3% 7% 4 % 5% 6 %
DANGERS/UTILISATION
SECURITAIRE
JOUR DU SOUVENIR, ANCIENS 5 0 3 5 0 0 0 5 3 5 0 1 1 1
COMBATTANTS
1% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0%
++
STATISTIQUE CANADA 3 0 1 0 0 1 1 1 5 N 0 0 1 0
0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0 % 0% 1% 0 % 0% 1% 0%
+
CULTURE DU CANADA, DIVERSITE 4 0 1 1 0 1 1 1 3 1 0 0 0 3
0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
++
GUERRE/EVENEMENTS 5 2 2 1 0 0 0 1 4 0 0 0 1 4
HISTORIQUES, EVENEMENTS
PARTICULIERS DE 0% 3% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 2%
COMMEMORATION/ARTICLES et et
COMMEMORATIFS CELEBRANT
L'HISTOIRE
:(I):IETIF, BONNE IMPRESSION, A 10 0 1 7 1 0 1 3 7 N 4 1 5 1
1% 0% 0% 2% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 0%
++ ++




AINES, PENSIONS

2 0 2 0 0 0 0 2 0 1 0 0 0 1
0% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+++
SERVICES BANCAIRES/FINANCES 5 1 3 0 1 0 0 3 5 0 1 0 ) N
PERSONNELLES, PROTECTION DES
EPARGNES, ASSURANCES, TAUX 0 % 2% 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1%
D'INTERET +
EECGI:::TEMENT/PROMOTION DE B 0 1 0 0 0 1 5 0 N 0 0 0 0
0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 %
+ +++
PREOCCUPATIONS EN MATIERE DE 3 0 1 1 0 0 1 5 1 0 0 0 5 1
CONFIDENTIALITE DES
RENSEIGNEMENTS, OBTENTION 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 0 % 1% 0 %
D'INFORMATION PAR LE ++
GOUVERNEMENT
TOURISME, CANADA 3 0 5 0 0 0 1 5 1 1 0 1 1 0
0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0 % 1% 1% 0 %
++
AUTRE 19 3 4 6 1 1 4 9 10 7 0 4 6 2
2% 4% 2% 1% 1% 1% 4% 2% 2% 3% 0% 2% 3% 1%
Ne me souviens pas 264 20 61 100 15 43 25 132 132 71 40 39 39 75
26 % 30 % 26 % 25 % 21 % 36 % 2% 25 % 28 % 29 % 26 % 2% 19 % 32 %
Khi carré : - (99,9) (95) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 11,88 6,38 4,88 11,39 9,02 9,06 4,24 4,46 6,27 7,87 7,24 6,88 6,41




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce?

POLITIQUES/POSITIVES VERS LES
PARTIS

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q3
Total pondéré : 1027 890 122 725 245 280 735 614 402 225 363 430 326 266 311
Total : 1019 888 117 734 228 264 744 581 428 232 362 415 324 263 305
::gg: CANADA, ACCES GRATUIT, 3 3 0 5 1 0 3 1 5 1 0 5 1 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
GASPILLAGE DE L'ARGENT DES 27 24 2 23 2 7 19 16 10 8 11 6 8 5 11
CONTRIBUABLES, ANNONCE
TROMPEUSE/FAUSSE, 2% 3% 1% 3% 1% 2% 2% 3% 2% 3% 3% 1% 2% 2% 3%
PROPAGANDE, ANNONCE 1 1
INTERESSEE/ELECTORALISTE
ELECTIONS, VOTE, PROCHAINES 22 18 4 17 4 5 17 14 7 5 11 5 10 5 5
ELECTIONS, REFERENDUM,
REFORME ELECTORALE, 2% 2% 4 % 2% 2% 2% 3% 3% 2% 2% 3% 1% 3% 2% 2%
CANDIDATS DANS LA COURSE ]
REFORME 6 4 1 5 1 1 5 5 1 2 4 0 4 0 2
FISCALE/CHANGEMENTS, HAUSSE
D'IMPOTS 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1%
- +
LEGISLATION RELATIVE A LA 477 425 50| 339 113 113 357|271 201 108 166 200 128 135 155
MARIJUANA/SENSIBILISATION
46%| 48% 42%| 46% 50%| 492% 48%| 46% 47%| 47% 45% 48%| 39% 51% 51%
+ +
PROMOTION DE CE QUE LE 13 11 2 8 4 5 8 11 2 1 5 6 4 3 5
GOUVERNEMENT FAIT POUR LE
CANADA /LE PEUPLE, 1% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 0% 1% 1% 2% 1% 1% 2%
CHANGEMENTS/NOUVELLES t+ .
INITIATIVES/PROGRAMMES
PROMUS
MILITAIRE (DIVERS), 8 7 1 7 1 3 4 6 2 1 2 5 2 1 4
RECRUTEMENT POUR LES FORCES
ARMEES 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
AUTRES NEGATIVES (DIVERS) 15 14 1 12 5 3 12 2 8 6 4 5 4 5 4
1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 3% 1% 1% 1% 2% 1%
+
NEGOCIATIONS DE L'ALENA 7 2 0 5 5 0 2 5 5 0 3 4 4 1 5
ENTRE LES ETATS-UNIS ET LE
CANADA, 1% 1% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1%
EXPORTATION/IMPORTATION, - +++
ACCORDS COMMERCIAUX
ANNONCE POLITIQUE, NEGATIVES 5 4 1 5 0 1 3 3 5 1 1 3 1 1 5
VERS LES PARTIS
0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%




REFORME DE

, 5 2 1 3 1 1 4 4 1 2 0 3 5 0 0
L'IMMIGRATION/CITOYENNETE,
CHANGEMENTS AUX LOIS 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 1% 0 % 1% 2% 0 % 0 %
e+
LIES AUX SOINS DE SANTE 3 2 1 2 0 0 3 1 2 0 0 3 1 0 2
(MENTIONS FREQUENTES DE
COUPURES RELATIVES AU 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
MEDICAMENT POUR LE DIABETE) +4
GAZODUCS 6 5 1 5 1 0 6 1 5 3 2 1 4 1 1
1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 1% 0 % 1% 0 % 0 %
-- ++ +
LOGO/MUSIQUE DU CANADA A LA 11 10 1 10 0 4 7 8 3 ) ) 7 ) 1 7
FIN, LOGO DU GOUVERNEMENT DU
CANADA 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 0 % 2%
. ++
CONDUITE DANGEREUSE/AVEC 2 2 0 1 0 0 2 1 1 1 0 1 1 0 1
FACULTES AFFAIBLIES,
BOISSON/TEXTO/CONDUITE 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
INATTENTIVE, REGLEMENTS EN
MATIERE DE NAVIGATION
SECURITAIRE
OFFRES D'EMPLOI, OFFRES 3 3 0 3 0 1 ) 3 0 1 ) 0 1 0 1
D’EMPLOI DU
GOUVERNEMENT/EMBAUCHE 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 %
(POUR LE SCRS)
ENVIRONNEMENT, CHANGEMENT 37 32 4 31 3 7 30 14 23 12 8 17 15 4 14
CLIMATIQUE, Y COMPRIS LA TAXE
SUR LE CARBONE, 3% 3% 3% 4% 1% 3% 4% 2% 5% 5% 2% 4% 4% 2% 4%
POLITIQUES/REGLEMENTATIONS N - 4
CONSOMMATION DE CANNABIS ET 62 55 7 51 9 2 40 33 29 16 19 27 20 20 16
CONDUITE SOUS L'EFFET DE
CANNABIS, DANGERS DE 6 % 6 % 6 % 7 % 4% 8 % 5 % 6 % 7 % 7 % 5 % 7 % 6 % 8 % 5%
CONDUIRE APRES EN AVOIR +t 1 +
CONSOMME
PREOCCUPATIONS SANITAIRES 51 47 4 41 9 13 38 27 23 12 20 17 11 15 17
LIEES A LA CONSOMMATION DE
CANNABIS, 5% 5% 3% 5% 4% 5% 5 % 4% 5 % 5% 5% 4% 3% 5 % 5%
DANGERS/UTILISATION
SECURITAIRE
U DU SOYENIR, ANCIENS 5 3 2 2 2 0 5 3 2 1 2 2 1 0 3
1% 0 % 2% 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1%
- ++ -
STATISTIQUE CANADA 3 2 0 2 1 1 2 3 0 0 2 1 2 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
CULTURE DU CANADA, DIVERSITE 4 4 0 3 1 ) ) ) 2 0 ) 2 4 0 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 %
F++
GUERRE/EVENEMENTS 5 4 1 3 2 0 5 0 5 2 1 2 2 0 0
HISTORIQUES, EVENEMENTS
PARTICULIERS DE 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0%
- 4+

COMMEMORATION/ARTICLES
COMMEMORATIFS CELEBRANT

L'HISTOIRE




POSITIF, BONNE IMPRESSION, A

AIME 10 9 0 8 1 2 7 5 4 2 4 4 4 3 1
1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0%
AINES, PENSIONS 2 2 0 0 2 0 2 1 1 0 2 0 2 0 0
0 % 0 % 0 % 0% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
- +++ ++ ++
SERVICES BANCAIRES/FINANCES 5 4 1 5 5 1 4 1 4 1 5 5 3 1 0
PERSONNELLES, PROTECTION DES
EPARGNES, ASSURANCES, TAUX 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
D'INTERET #
ZI\E((:;I;L(I:TEMENT/PROMOTION DE 5 5 0 1 5 1 1 5 0 0 1 1 1 1 0
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+++
PREOCCUPATIONS EN MATIERE DE 3 3 0 B 1 0 3 1 N 1 1 1 0 0 3
CONFIDENTIALITE DES
RENSEIGNEMENTS, OBTENTION 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
D'INFORMATION PAR LE ++
GOUVERNEMENT
TOURISME, CANADA 3 2 1 1 2 1 2 3 0 1 0 1 1 1 1
0 % 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 %
- ++
AUTRE 19 13 6 11 5 5 14 11 8 3 9 7 11 1 4
2% 1% 5% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 3% 2% 39% 0 % 1%
+++ ++ -
Ne me souviens pas 264 223 34 188 61 78 185 151 112 61 95 107 91 70 64
26%| 25% 29%| 26% 26%| 30% 25%| 26% 26%| 26% 27% 26%| 28% 27% 21 %
Khi carré : - - (99) - (95) - (99)
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 3,29 9,06 3,62 6,49 6,03 3,59 4,07 4,74 6,43 5,15 4,81 5,44 6,04 5,61




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

EXPORTATION/IMPORTATION,
ACCORDS COMMERCIAUX

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q3
Total pondéré : 1027 174 551 189 75 745 134 191 695 86 138 796 33 85 905
Total : 1019 174 537 179 70 753 128 184 701 83 130 800 32 78 905
::zg: CANADA, ACCES GRATUIT, 3 5 1 1 0 N 0 1 N 0 0 3 0 0 3
0 % 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0%
++
GASPILLAGE DE L'ARGENT DES 27 3 17 1 0 25 3 3 20 2 4 20 1 0 26
CONTRIBUABLES, ANNONCE
TROMPEUSE/FAUSSE, 2% 2% 3% 1% 0% 3% 2% 1% 3% 2% 3% 2% 3% 0% 3%
PROPAGANDE, ANNONCE . +
INTERESSEE/ELECTORALISTE
ELECTIONS, VOTE, PROCHAINES 22 3 9 2 2 18 1 1 20 1 3 18 1 1 20
ELECTIONS, REFERENDUM,
REFORME ELECTORALE, 2% 2% 2% 1% 3% 3% 1% 1% 3% 1% 3% 2% 4% 2% 2%
CANDIDATS DANS LA COURSE - tH
REFORME 6 0 5 2 0 4 2 1 3 2 0 4 1 1 4
FISCALE/CHANGEMENTS, HAUSSE
D’IMPOTS 1% 0% 1% 1% 0% 1% 2% 1% 0% 2% 0% 1% 4% 1% 0%
++ ++
LEGISLATION RELATIVE A LA 477 57 278 80 35 353 62 99 312 36 62 375 14 30 430
MARIJUANA/SENSIBILISATION
46 % 32% 529% 45 % 50 % 46 % 48 % 54 % 44 % 43 % 47 % 46 % 43 % 38 % 47 %
- 4ttt ++ -
PROMOTION DE CE QUE LE 13 2 5 2 1 10 2 2 9 2 2 9 1 0 12
GOUVERNEMENT FAIT POUR LE
CANADA /LE PEUPLE, 1% 1% 1% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 3% 0% 1%
CHANGEMENTS/NOUVELLES
INITIATIVES/PROGRAMMES
PROMUS
MILITAIRE (DIVERS), 5 1 1 N 1 7
RECRUTEMENT POUR LES FORCES 8 6 0 > > 0 . > 0
ARMEES 1% 4 % 0 % 1% 2% 1% 1% 1% 1% 0% 2% 1% 0% 1% 1%
++++ ++
AUTRES NEGATIVES (DIVERS) 15 5 9 3 0 1 s 1 9 3 5 10 1 N 12
1% 1% 2% 2% 0% 2% 4 % 0% 1% 3% 2% 1% 3% 3% 1%
++
NEGOCIATIONS DE L'ALENA . 0 5 5 0 N 3 1 3 3 1 3 0 N 5
ENTRE LES ETATS-UNIS ET LE
CANADA, 1% 0% 1% 3% 0% 0% 2% 0% 0% 4% 1% 0 % 0% 3% 1%
++++ ++ ++++ - ++




ANNONCE POLITIQUE, NEGATIVES

5 0 3 1 0 4 0 0 5 0 0 5 0 0 5
VERS LES PARTIS
POLITIQUES/POSITIVES VERS LES 0% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0% 0% 1%
PARTIS
REFORME DE , 5 1 1 0 0 5 0 2 3 0 1 4 0 1 4
L'IMMIGRATION/CITOYENNETE,
CHANGEMENTS AUX LOIS 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 1% 1% 0% 1% 1%
LIES AUX SOINS DE SANTE 3 1 1 1 0 2 0 0 3 0 1 2 1 0 2
(MENTIONS FREQUENTES DE
COUPURES RELATIVES AU 0 % 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 1% 0 % 3% 0 % 0 %
MEDICAMENT POUR LE DIABETE) +H+
GAZODUCS 6 0 2 1 0 5 1 1 4 1 1 4 0 0 6
1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1%
LOGO/MUSIQUE DU CANADA A LA 11 3 6 1 ) 8 1 5 5 1 ) 8 1 1 9
FIN, LOGO DU GOUVERNEMENT DU
CANADA 1% 2% 1% 0 % 3% 1% 1% 3% 1% 1% 1% 1% 4% 1% 1%
++
CONDUITE DANGEREUSE/AVEC 2 1 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
FACULTES AFFAIBLIES,
BOISSON/TEXTO/CONDUITE 0 % 1% 0% 0% 0 % 0 % 0% 0% 0 % 0% 0% 0 % 0 % 0 % 0 %
INATTENTIVE, REGLEMENTS EN
MATIERE DE NAVIGATION
SECURITAIRE
OFFRES D’EMPLOI, OFFRES 3 0 3 1 0 2 1 1 1 1 0 2 0 1 )
D’EMPLOI DU
GOUVERNEMENT/EMBAUCHE 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0%
(POUR LE SCRS) H + +
ENVIRONNEMENT, CHANGEMENT 37 7 23 6 1 29 4 2 31 3 2 32 0 2 35
CLIMATIQUE, Y COMPRIS LA TAXE
SUR LE CARBONE, 3% 4 % 4 % 3% 1% 4 % 3% 1% 4 % 4 % 2% 4 % 0% 3% 4 %
POLITIQUES/REGLEMENTATIONS - 4
CONSOMMATION DE CANNABIS ET 62 7 37 14 4 43 10 12 40 4 11 47 0 11 51
CONDUITE SOUS L'EFFET DE
CANNABIS, DANGERS DE 6 % 4 % 7 % 8 % 6 % 6 % 8 % 7 % 6 % 5% 9 % 6 % 0 % 15 % 6 %
CONDUIRE APRES EN AVOIR et
CONSOMME
PREOCCUPATIONS SANITAIRES 51 9 23 11 3 36 8 11 31 7 2 41 1 2 47
LIEES A LA CONSOMMATION DE
CANNABIS, 5% 5% 4 % 6 % 4 % 5% 6 % 6 % 4 % 8 % 2% 5% 2% 3% 5%
DANGERS/UTILISATION
SECURITAIRE
JOUR DU SOUVENIR, ANCIENS 5 4 1 0 0 5 0 1 4 0 0 5 0 0 5
COMBATTANTS
1% 2% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
e+
STATISTIQUE CANADA 3 1 1 0 0 3 1 1 1 1 0 2 0 0 3
0 % 1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0 % 0 % 0 % 0%
+
CULTURE DU CANADA, DIVERSITE 4 0 2 0 1 3 0 1 3 0 0 4 0 0 4
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %




GUERRE/EVENEMENTS

ME| 5 3 2 2 0 3 0 0 5 0 0 5 0 1 4
HISTORIQUES, EVENEMENTS
PARTICULIERS DE 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 1% 0% 0% 1% 0 % 1% 0%
COMMEMORATION/ARTICLES +t
COMMEMORATIFS CELEBRANT
L'HISTOIRE
:?SIETIF, BONNE IMPRESSION, A 10 5 5 0 0 9 0 1 9 5 1 . 1 0 9
1% 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 2% 1% 1% 3% 0 % 1%
AINES, PENSIONS 2 1 1 1 0 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0 % 0% 0%
SERVICES BANCAIRES/FINANCES 5 0 N 1 0 4 0 1 4 0 0 5 0 1 4
PERSONNELLES, PROTECTION DES
EPARGNES, ASSURANCES, TAUX 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 %
D'INTERET
E:(él:éTEMENT/PROMOTION DE 5 1 0 0 1 1 0 0 N 0 1 1 0 0 5
0 % 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0 %
++
PREOCCUPATIONS EN MATIERE DE 3 0 1 1 0 N 0 0 3 0 0 3 0 0 3
CONFIDENTIALITE DES
RENSEIGNEMENTS, OBTENTION 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0 % 0 % 0%
D'INFORMATION PAR LE
GOUVERNEMENT
TOURISME, CANADA 3 2 1 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
0 % 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0 % 0%
++
AUTRE 19 8 8 3 1 15 2 2 15 1 1 17 0 1 18
2% 4 % 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 0% 1% 2%
++
Ne me souviens pas 264 59 123 45 18 196 30 46 188 19 37 208 1 25 228
26%| 34% 23%| 25% 25% 26%| 23% 25% 27%| 23% 28% 26%| 34% 32% 25 %
Khi carré : -1 (99,9 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 7,43 4,23 732 11,71 3,57 8,66 7,22 3,70/ 10,76 8,60 346 1732 11,10 3,26




Comment avez-vous su qu'il s'agissait d'une annonce du gouvernement du Canada?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
Q4
Total pondéré : 1027 63 255 405 61 120 121 534 490 291 154 192 187 203
Total : 1019 68 236 404 74 118 117 533 483 244 155 183 203 234
ANNONCE/ENONCE DANS, | 360 22 52 162 33 42 49 183 174 89 70 70 69 62
L’ANNONCE, DIT QU'IL A ETE
COMMANDITE PAR LE 35% 31 % 22 % 41 % 45 % 36 % 41 % 34 % 37 % 36 % 45 % 38 % 33% 26 %
GOUVERNEMENT Tt + tHt
LOGO DU GOUVERNEMENT DU 240 13 67 87 9 33 31 146 94 67 54 45 35 39
CANADA, MUSIQUE
D’ERABLE + - +44+ +44+ -
PREMIER MINISTRE TRUDEAU, 40 4 10 18 4 2 2 22 18 6 1 8 8 17
TRUDEAU ETAIT DEDANS/
PHOTOGRAPHIE DEDANS 4% 7 % 4% 4% 5% 1% 2% 4% 3% 2% 1% 4% 4% 7 %
- +4++
SUPPOSE ETRE, C'ETAIT EVIDENT 1 5 . - 5 . 5 . 5 . 0 5 5 4
1% 3% 0% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 0% 0% 1% 3% 2%
++
ECRIT/IMPRIME DANS 31 2 11 13 1 3 1 11 20 11 4 2 3 11
L'ANNONCE
3% 3% 5% 3% 1% 2% 1% 2% 4% 5 % 3% 1% 2% 5%
- + - +
é‘ﬁ"ng::/ INDIQUE, MENTION 86 5 37 30 4 4 6 44 42 16 5 20 22 23
8% 6% 15% 7 % 5% 3% 6 % 8 % 9% 7 % 3% 11 % 1% 10 %
+4+4+ - -
SITE WEB INDIQUE/ILLUSTRE, 5 . 5 5 0 5 . B - B . 5 5 0
LIEN FOURNI, OU SUR LE SITE
WEB AU MOMENT 1% 1% 1% 0% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0%
LE MINISTERE EST FEDERAL, 24 5 6 . 5 1 6 9 15 3 3 6 3 9
CONNAISSANCE DU MINISTERE
2% 2% 2% 2% 3% 1% 5% 2% 3% 1% 2% 3% 2% 4%
++
PHOTOS AVECDES | 31 2 6 12 5 4 2 13 18 7 1 6 7 10
MINISTRES/AGENTS FEDERAUX
3% 3% 2% 3% 7 % 4% 1% 2% 4% 3% 1% 3% 4% 4%
++ -
CONTENU/SUJET 9% 5 33 36 8 8 5 46 50 16 11 14 25 30
9% 7%  14% 9% 11% 7 % 4% 8 % 10 % 7 % 7 % 8% 13%  13%
+++ - - + ++
Ne me souviens pas 159 12 29 64 12 24 17 86 73 37 16 27 33 46
15 % 17 % 12 % 16 % 16 % 19 % 14 % 16 % 15 % 15 % 11 % 15 % 16 % 19 %
Khi carré : - (99,9 (90) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 11,88 6,38 4,88 11,39 9,02 9,06 4,24 4,46 6,27 7,87 7,24 6,88 6,41




Comment avez-vous su qu'il s'agissait d'une annonce du gouvernement du Canada?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q4

Total pondéré : 1027 890 122 725 245 280 735 614 402 225 363 430 326 266 311
Total : 1019 888 117 734 228 264 744 581 428 232 362 415 324 263 305
‘:,'::ggﬁ%@”;‘l’rgigt“:séﬁ 360 313 ) 296 46 116 240 229 127 94 120 142 111 103 109
COMMANDITE PAR LE 35%| 35% 36%| 40% 21% | 43% 32% | 39% 30%| 41% 33% 34%| 34% 39%  35%

GOUVERNEMENT Tt Tt Tt +
:-:gﬁg[')’AU ﬁggi’&'}gEME"T bu 240 211 28 161 63 56 183 156 82 38 84 117 62 61 86

4 kY
PU’BLICITAIRE’ EMBLEME/FEUILLE 24 O/D 25 D/0 25 D/0 23 D/0 28 D/0 21 D/0 26 D/0 27 0/0 20 0/0 17 0/0 24 D/0 29 0/0 20 0/0 24 D/0 29 °/o
D’ERABLE - + +++ == - +++ - ++
_';gﬁ"n"éiﬁ "é'_f_g:_fg:%}'l‘é[/’ﬂuf 40 37 3 29 10 10 30 19 21 13 13 14 18 8 14
PHOTOGRAPHIE DEDANS 4% 4% 2% 4% 4% 4% 4% 3% 5 % 5 % 4 % 3% 5 % 3% 5%
SUPPOSE ETRE, C'ETAIT EVIDENT 13 10 3 10 1 B 10 6 6 1 6 5 3 3 3
1% 1% 2% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1%
Ef;'l‘:;(/) IN"::PERIME DANS 31 23 7 17 10 6 24 14 16 4 12 15 9 12 6
3% 39% 6 % 2% 4% 2% 3% 2% 4% 2% 3% 4% 3% 5% 2%
p— + p—
é‘;f"g‘:::/ INDIQUE, MENTION 86 80 5 47 42 16 69 43 42 21 29 36 30 18 29
8 % 9% 4% 6 % 18 % 6 % 9% 8% 10 % 9 % 8 % 8% 9 % 7 % 9%
+ i e - +
tg:"';’ﬂ:;i‘;%gsgu'ﬂ;’:'l‘#é _E 24 21 3 19 4 2 21 10 14 2 12 10 10 4 6
2% 2% 2% 2% 2% 1% 3% 2% 3% 1% 3% 2% 3% 1% 2%
mgggrsk‘é‘s,f:&?ﬁ FEDERAUX 31 27 4 20 6 5 25 13 18 9 10 12 10 6 9
3% 3% 4% 3% 2% 2% 3% 2% 4% 4% 3% 3% 3% 2% 3%
+
CONTENU/SUJET 96 85 11 55 35 22 74 46 49 21 39 35 31 23 29
9% 9% 9% 7 % 15 % 8% 10 % 8% 11 % 9 % 11 % 8 % 9 % 9 % 9%
- 4+ - +
Ne me souviens pas 159 135 19 125 23 39 119 81 77 38 56 63 57 42 34
15%| 15% 17%| 17% 10%| 15% 16%| 14% 18%| 16% 15% 15%| 18% 16% 11 %
Khi carré : - - (99,9 (95) (99) - -

Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 3,29 9,06 3,62 6,49 6,03 3,59 4,07 4,74 6,43 5,15 4,81 5,44 6,04 5,61




Comment avez-vous su qu'il s'agissait d'une annonce du gouvernement du Canada?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q4
Total pondéré : 1027 174 551 189 75 745 134 191 695 86 138 796 33 85 905
Total : 1019 174 537 179 70 753 128 184 701 83 130 800 32 78 905
ANNONCE/ENONCE DANS | 360 53 19 45 31 278 47 63 248 2 46 290 12 25 322
L’ANNONCE, DIT QU'IL A ETE
COMMANDITE PAR LE 35% 31 % 36 % 25 % 46 % 37 % 37 % 34 % 35% 26 % 36 % 36 % 38 % 33% 35%
GOUVERNEMENT t+ N -
LOGO DU GOUVERNEMENT DU 240 34 138 48 14 176 43 50 147 29 28 183 7 16 217
CANADA, MUSIQUE
PUBLICITAIRE, EMBLEME/FEUILLE 24 O/D 21 D/0 27 D/0 28 D/0 20 D/0 24 D/0 34 0/0 28 D/0 22 0/0 35 0/0 22 D/0 24 O/D 23 O/D 20 O/D 25 D/0
D’ERABLE N tt ++
PREMIER MINISTRE TRUDEAU, 40 2 18 7 4 28 4 5 31 4 3 33 0 2 38
TRUDEAU ETAIT DEDANS/
PHOTOGRAPHIE DEDANS 4%| 1% 3% 4% 5% 4% 3% 3% 4% 5% 2% 4% 0% 3% 4%
SUPPOSE ETRE, C'ETAIT EVIDENT 13 5 3 5 1 10 1 5 10 1 4 8 1 0 1
1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 3% 1% 4 % 0% 1%
+ ++
ECRIT/IMPRIME DANS 31 9 14 7 0 23 1 6 23 0 5 25 0 2 28
L'ANNONCE
3% 5% 3% 4 % 0% 3% 1% 3% 3% 0% 4 % 3% 0 % 3% 3%
+ - -
é‘:ﬁ:ﬂ::/ INDIQUE, MENTION 86 17 43 21 5 57 7 14 65 7 11 68 1 8 77
8 % 10 % 8 % 12 % 6 % 7% 6 % 8 % 9% 9 % 8 % 8 % 3% 10 % 8 %
+ -
LE MINISTERE EST FEDERAL, 24 7 10 3 2 19 3 3 18 2 2 20 1 2 21
CONNAISSANCE DU MINISTERE
2% 4% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 2%
PHOTOS AVECDES | 31 2 16 2 3 24 0 3 28 0 3 28 0 0 31
MINISTRES/AGENTS FEDERAUX
3% 1% 3% 1% 4 % 3% 0 % 2% 4 % 0% 3% 3% 0% 0 % 3%
- - - ++ - ++
CONTENU/SUJET 96 19 46 26 4 66 13 21 60 10 11 73 3 6 86
9% 11 % 8 % 14 % 5% 8 % 10 % 11 % 8 % 13 % 8 % 9% 8 % 8 % 9 %
+++
Ne me souviens pas 159 32 81 27 10 120 17 32 109 14 23 121 8 19 131
15 % 18 % 15 % 15 % 15 % 16 % 13 % 17 % 15 % 17 % 17 % 15 % 24 % 24 % 14 %
Khi carré : - (95) (95) - : -
Marge d'erreur, environ 50 % 3,07 7,43 4,23 732 11,71 3,57 8,66 7,22 3,70/ 10,76 8,60 346| 1732 11,10 3,26







Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu une annonce du gouvernement du Canada au sujet des vétérans

canadiens?
Région Sexe Age
Total Atl QC ON | Prairies | AB C.-B. H | F <35 [ 35444 45454 | 55464 | 65+
T1A
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
Oui 245 17 53 106 16 22 30 104 140 51 25 41 57 71
12% 11% 12 % 14 % 10 % 10 % 12% 11 % 13 % 11% 8% 12% 15 % 15 %
+ - + + +
Non 1149 78 269 435 86 125 152 587 557 283 231 199 190 246
58 % 52 % 63 % 57 % 54 % 58 % 58 % 61 % 56 % 62 % 69 % 59 % 50 % 51 %
++ +++ - ++ ++++
;‘E:E:)’“e souviens pas/ne suis pas 603 56 112 226 56 69 82 273 322 124 81 100 130 168
u
30 % 37 % 25 % 29 % 36 % 31 % 31 % 28 % 31 % 27 % 24 % 29 % 35 % 34 %
Préfere ne pas répondre 3 0 1 1 0 1 0 3 0 0 0 1 0 >
0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0% 0% 0 % 0% 0% 0 %
Khi carré : - - 95 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu une annonce du gouvernement du Canada au sujet des vétérans

canadiens?
La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
T1A
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
Oui 245 208 34 191 44 48 192 127 115 61 94 89 98 51 58
12 % 12 % 14 % 13 % 11 % 9 % 13 % 11 % 13 % 13 % 13 % 11 % 16 % 10 % 10 %
+ -- ++ +++ - -
Non 1149 985 146 831 253 328 810 697 441 252 382 503 319 301 379
58 % 58 % 60 % 57 % 61 % 63 % 57 % 62 % 53 % 55 % 56 % 62 % 51 % 60 % 66 %
- ++ 1+t +++ ++++
Je 'Ee)'“e souviens pas/ne suis pas 603 528 65 450 119 145 446 308 290 150 217 228 214 155 144
sir(e
30 % 30 % 26 % 30 % 28 % 28 % 30 % 27 % 34 % 32 % 31 % 27 % 33 % 30 % 25%
Préfére ne pas répondre 3 3 0 2 1 0 2 1 2 1 1 1 0 2 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
Khi carré : - - 90 99 99 90 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu, lu ou entendu une annonce du gouvernement du Canada au sujet des vétérans

canadiens?
Probabilité de participer a
Conscient des I’'hommage rendu aux Importance des activités Importance des
publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1A
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
Oui 245 245 0 32 12 197 22 25 198 14 2 208 9 14 222
12 % | 100 % 0 % 8 % 8 % 14 % 7 % 6 % 15 % 8 % 8 % 14 % 12 % 8 % 13 %
++++ ++++ - +++H - B o e a5 - ++
Non 1149 0 1149 270 86 766 207 255 675 116 192 828 45 125 964
58 % 0% 100 % 70 % 60 % 54 % 71 % 64 % 53 % 68 % 67 % 55 % 61 % 71 % 56 %
e T = e = 4+ +++ +++ 4+ ++++
;‘E:E:)’“e souviens pas/ne suis pas 603 0 0 84 49 455 66 120 413 43 72 486 18 37 544
1]
30 % 0% 0% 21 % 32% 32% 21 % 29 % 32% 24 % 25 % 31% 25 % 21 % 31 %
Préfére ne pas répondre 3 0 0 1 0 > 1 > 0 0 1 > 1 1 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce du gouvernement du Canada au sujet des vétérans canadiens?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
T1iB
Total pondéré : 242 15 56 104 13 22 31 104 137 60 25 43 52 62
Total : 245 17 53 106 16 22 30 104 140 51 25 41 57 71
Cinéma 2 1 0 1 0 0 0 1 1 1 0 0 1 0
1% 6 % 0 % 1% 0% 0% 0% 1% 1% 2% 0 % 0% 2% 0 %
Site Internet 25 2 2 8 4 4 5 11 14 10 2 2 5 6
10 % 11 % 4% 8% 26 % 19 % 16 % 11 % 10 % 19 % 8 % 5% 8% 9%
- ++
Revues 5 1 2 2 0 0 0 2 3 2 0 1 1 1
2% 6 % 4% 2% 0 % 0 % 0 % 2% 2% 4% 0 % 2% 2% 1%
Journal (quotidien) 34 3 8 11 1 4 7 18 16 8 2 4 5 15
14 % 16 % 14 % 10 % 5 % 18 % 25 % 17 % 11 % 16 % 8 % 10 % 8% 22 %
+ ++
Journal (hebdomadaire ou 16 2 2 8 2 1 1 7 9 6 2 2 2 4
communautaire)
7 % 12 % 4% 8% 13 % 6 % 3% 7 % 7 % 11 % 8 % 4% 4% 6 %
Panneaux d'affichage extérieurs 6 0 2 2 0 2 0 3 3 4 0 2 0 0
3% 0% 4% 2% 0% 11 % 0% 3% 3% 8 % 0% 5 % 0% 0 %
+++ q
Dépliant ou brochure regu(e) par 6 2 2 2 0 0 0 2 4 1 1 0 3 1
la poste
P 2% 13 % 4% 2% 0% 0 % 0% 2% 3% 2% 4% 0% 5 % 2%
Transport public (autobus ou 8 1 0 4 0 2 1 4 4 4 2 1 0 1
métro
) 3% 6 % 0% 4% 0 % 11 % 4% 4% 3% 8% 8 % 2% 0 % 1%
+
Radio 27 2 5 13 2 4 1 11 16 10 0 5 5 7
11 % 12 % 9% 13 % 11 % 22 % 4% 11 % 12 % 20 % 0% 13 % 9% 9%
++
Télévision 152 12 34 65 8 12 21 67 84 18 12 27 41 54
60 % 70 % 62 % 60 % 47 % 51 % 69 % 62 % 59 % 36 % 47 % 65 % 72% 76 %
++ +++
Twitter 3 0 0 3 0 0 0 1 2 1 1 0 0 1
1% 0 % 0 % 39% 0 % 0 % 0 % 1% 2% 2% 4% 0 % 0 % 1%
++
YouTube 13 1 2 4 0 1 5 10 3 9 1 2 0 1
6 % 6% 4% 4% 0% 6 % 18 % 11 % 3% 18 % 4% 5% 0% 1%
+++ +++ - ++++ - q




Instagram

1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0
1% 8% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 1% 0% 0% 3% 0% 0%
++

LinkedIn 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

COURRIEL 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1

0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%

ACTIVITES COMMEMORATIVES, 6 1 5 3 0 0 0 1 5 1 0 0 5 3
CAMPAGNES POUR LES VETERANS,

INITIATIVES DE 2% 5 % 3% 3% 0% 0% 0% 1% 3% 2% 0% 0% 4% 4%

COMMEMORATION

Autre 3 0 1 1 0 1 0 1 2 0 2 0 1 0

1% 0% 2% 1% 0% 5% 0% 1% 1% 0% 8 % 0% 2% 0 %

Ne sais pas 6 0 0 3 1 1 0 1 5 2 0 1 1 2

2% 0% 0% 3% 7% 5% 0% 1% 49% 3% 0% 3% 2% 3%

Khi carré : - (90) - (99)
Marge d'erreur, environ 50 % 6,26 23,77 13,46 9,52 24,50 20,89 17,89 9,61 8,28 13,72 19,60 15,30 12,98 11,63




Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce du

gouvernement du Canada au sujet des vétérans canadiens?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
T1B
Total pondéré : 242 205 35 186 47 51 186 132 107 57 92 92 98 51 58
Total : 245 208 34 191 44 48 192 127 115 61 94 89 98 51 58
Cinéma 2 1 1 2 0 1 1 1 1 1 0 1 1 0 1
1% 0% 3% 1% 0% 2% 0% 1% 1% 2% 0% 1% 1% 0% 2%
Site Internet 25 24 1 21 4 6 19 18 7 5 10 10 10 9 4
10 % 12 % 3% 11 % 9% 12 % 10 % 14 % 7 % 9% 11 % 11 % 10 % 19 % 6 %
+ + - ++
Revues 5 4 1 3 2 2 3 2 3 1 1 3 3 1 1
2% 2% 3% 2% 5% 4% 2% 2% 3% 2% 1% 4% 3% 2% 2%
Journal (quotidien) 34 28 5 26 5 11 23 15 19 5 14 15 16 8 7
14 % 13 % 15 % 14 % 11 % 24 % 11 % 12 % 16 % 8 % 15 % 16 % 16 % 17 % 11%
++ 4
Journal (hebdomadaire ou 16 12 4 13 1 7 9 10 6 5 6 5 10 5 0
communautaire)
7 % 6 % 11 % 7 % 2% 14 % 5% 7 % 6 % 8% 7 % 6 % 10 % 10 % 0%
++ - + -
Panneaux d'affichage extérieurs 6 5 1 4 2 0 6 5 1 1 3 2 4 0 2
3% 3% 3% 3% 5% 0% 4% 4% 1% 2% 4% 2% 5% 0% 4 %
Dépliant ou brochure regu(e) par 6 4 2 4 2 1 5 1 5 2 2 2 2 2 0
la poste
P 2% 2% 6 % 2% 4% 2% 3% 1% 4% 3% 2% 2% 2% 4% 0%
- +
Transport public (autobus ou 8 7 1 8 0 3 5 4 4 1 3 4 4 2 2
métro
) 3% 4% 3% 5 % 0% 6 % 3% 3% 4% 2% 4% 4% 4% 5 % 4%
Radio 27 23 4 25 3 9 18 19 8 5 12 10 8 11 5
11% 11 % 13 % 14 % 6 % 20 % 9 % 16 % 7 % 7% 14 % 12 % 8 % 23 % 9%
++ ++ - ++ - +++
Télévision 152 133 19 115 28 23 127 71 80 45 60 47 57 35 36
60 % 62 % 54 % 59 % 61 % 48 % 65 % 54 % 68 % 74 % 62 % 51 % 57 % 66 % 61 %
- ++ - ++ ++ -
Twitter 3 2 1 3 0 0 3 1 2 0 1 2 2 0 1
1% 1% 3% 2% 0% 0% 2% 1% 2% 0% 1% 2% 2% 0% 2%
YouTube 13 8 5 10 2 5 8 9 4 3 2 7 8 3 2
6 % 4% 16 % 6 % 5% 11 % 5% 8 % 4% 6 % 2% 9 % 9 % 7% 4 %
-- +++ +




Instagram

1 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0 1
1% 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 2%
++
LinkedIn 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
ACTIVITES COMMEMORATIVES, 6 5 1 4 3 1 5 N 4 0 N 4 3 3 0
CAMPAGNES POUR LES VETERANS,
INITIATIVES DE 2% 2% 3% 2% 7 % 2% 3% 2% 3% 0 % 2% 4% 3% 6 % 0 %
COMMEMORATION ++ +
Autre 3 1 1 3 1 2 1 1 1 1 2 0 3 0 0
1% 0 % 3% 2% 2% 4% 1% 1% 1% 2% 2% 0% 3% 0% 0%
- + ++
Ne sais pas 6 4 1 5 0 2 3 2 4 1 2 3 1 0 1
2% 2% 2% 2% 0% 4% 1% 2% 3% 2% 2% 3% 1% 0% 1%
Khi carré : - - - (95) - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 6,26 6,79 16,81 7,09 14,77 14,14 7,07 8,70 9,14 12,55 10,11 10,39 9,90 13,72 12,87




Ou avez-vous vu, lu ou entendu cette annonce du

gouvernement du Canada au sujet des vétérans canadiens?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1B
Total pondéré : 242 242 0 33 12 193 23 25 195 15 23 204 9 15 218
Total : 245 245 0 32 12 197 22 25 198 14 22 208 9 14 222
Cinéma 2 2 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 1%
Site Internet 25 25 0 3 2 20 2 7 16 0 6 19 1 2 2
10 % 10 % 0% 10 % 18 % 10 % 8 % 30 % 8% 0% 25 % 9% 10 % 13 % 10 %
Revues 5 5 0 1 0 4 0 1 4 0 2 3 0 1 4
2% 2% 0% 3% 0% 2% 0% 4% 2% 0% 9 % 2% 0% 7% 2%
Journal (quotidien) 34 34 0 3 0 31 3 4 27 4 3 27 2 3 29
14 % 14 % 0% 10 % 0% 16 % 16 % 17 % 13 % 33 % 14 % 12 % 24 % 23 % 13 %
Journal (hebdomadaire ou 16 16 0 2 1 13 1 2 13 1 2 13 1 1 14
communautaire)
7% 7% 0% 6 % 7% 7% 4% 8 % 7% 8 % 8 % 6 % 11% 8 % 6 %
Panneaux d'affichage extérieurs 6 6 0 0 1 5 0 1 5 0 1 5 0 0 6
3% 3% 0% 0% 10 % 3% 0% 5% 3% 0% 5% 3% 0% 0% 3%
Dépliant ou brochure regu(e) par 6 6 0 1 0 5 0 0 6 0 0 6 0 0 6
la poste
P 2% 2% 0% 3% 0% 3% 0% 0% 3% 0% 0% 3% 0% 0 % 3%
Transport public (autobus ou 8 8 0 0 1 7 0 2 6 0 0 8 0 0 8
métro
) 3% 3% 0% 0% 10 % 4% 0% 8 % 3% 0% 0% 4 % 0% 0% 4%
Radio 27 27 0 2 3 2 1 5 21 2 3 2 0 3 24
11 % 11 % 0% 6 % 24 % 12 % 5 % 21 % 11 % 16 % 14 % 11 % 0% 24 % 11 %
Télévision 152 152 0 19 5 126 11 13 128 7 11 134 3 6 143
60 % 60 % 0% 56 % 41 % 63 % 46 % 50 % 63 % 44 % 48 % 63 % 31% 40 % 63 %
+ ++
Twitter 3 3 0 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
1% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 0% 1% 0% 0% 1%




YouTube

13 13 0 2 2 9 2 1 10 0 1 12 0 1 12

6 % 6 % 0% 6 % 20 % 5 % 8% 5 % 6 % 0% 4% 7 % 0 % 6 % 6 %

Instagram 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1

1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%

LinkedIn 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 %

ACTIVITES COMMEMORATIVES, 6 6 0 ) 0 4 1 0 5 1 0 5 1 0 5
CAMPAGNES POUR LES VETERANS,

INITIATIVES DE 2% 2% 0% 6 % 0% 2% 4% 0% 2% 6 % 0 % 2%| 10% 0 % 2%

COMMEMORATION

Autre 3 3 0 0 0 2 0 0 3 0 0 3 0 0 3

1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0% 1% 0% 0 % 1%

Ne sais pas 6 6 0 0 1 4 0 2 4 0 1 5 0 2 4

2% 2% 0 % 0 % 8% 2% 0 % 7 % 2% 0 % 5% 2% 0% 14% 2%

Khi carré : - - - - N N
Marge d'erreur, environ 50 % 6,26 6,26 | 1732 28,29 6,98] 20,89 19,60 6,96| 26,19 20,89 6,79 32,67 26,19 6,58




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce? Quels sont les mots, les sons ou les images qui vous viennent a I'esprit?

Région Sexe Age
Total At [ QC | ON |[Prairies| AB [ C.-B. H | F <35 [35a44 [45a54 | 55464 | 65+
T1C
Total pondéré : 237 15 56 102 12 21 31 103 132 58 25 42 51 60
Total : 239 17 53 103 15 21 30 103 135 49 25 40 56 69
Soldats qui paradent 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
0% 0% 0 % 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
Soldats qui sortent des 3 0 0 ) 0 1 0 1 2 0 0 0 1 2
tranchées/en action dans les
tranchées 1% 0% 0% 2% 0% 5% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 2% 3%
Images d'infirmiére 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 0%
++
Soldats au combat/blessés/morts 2 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0 0 2
1% 0% 0% 0% 0% 4% 3% 1% 1% 0% 0 % 0% 0% 3%
++
Coquelicot (la campagne du 30 1 9 12 2 4 ) 9 21 6 5 5 6 8
coquelicot/importance de notre
ap?,ui) P 13% 6 % 17% 12% 13 % 20 % 6 % 9% 16 % 12% 21 % 12% 11% 2%
+
- dappul/ s 23 0 6 7 1 2 7 12 11 6 2 5 1 9
respect/souvenir des vétérans
P 10 % 0% 12 % 6 % 7 % 10 % 24 % 12 % 8 % 13 % 8 % 13 % 2% 13 %
+++ -
Images de guerre/de la Premiére 5 0 1 2 0 2 0 1 4 0 1 0 3 1
et Deuxiéme Guerres mondiales
2% 0% 2% 2% 0% 9% 0% 1% 3% 0% 4% 0% 6 % 1%
++
SOUTIEN/AVANTAGES/EMPLOI/S 27 3 4 9 5 5 . 15 12 6 3 5 3 10
OINS DE SANTE POUR LES
VETERANS ET LES SOLDATS DE 11 % 17 % 7% 9 % 13 % 9% 25 % 14 % 9% 12 % 12% 12 % 5% 15 %
RETOUR/ANCIENS COMBATTANTS +H -
(NIVEAU DE SERVICES,
QUESTIONS AUTOUR DU MANQUE
DE SOUTIEN /BESOIN DE
BENEFICES, ETRE TRAITE MIEUX
)
CEREMONIES DU JOUR DU 30 0 5 19 1 2 3 13 17 6 2 7 6 9
SOUVENIR, DU JOUR DE
L’ARMISTICE/ DEFILES 13 % 0% 10%  18% 7 % 9% 10 % 13% 13 % 13 % 8% 17 % 11% 13%
++
LEGION ROYALE CANADIENNE 5 0 0 5 0 0 0 0 5 0 1 0 0 1
FAIRE PARTICIPER DES
(PERSONNES) 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 0 % 1% 0% 4% 0% 0% 1%
SOUVENONS-NOUS 2 2 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 2 0
1% 12 % 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 3% 0%
++




PREMIERE GUERRE MONDIALE

ot 4 0 1 3 0 0 0 2 2 0 0 0 0 4
(VETERANS DE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 1% 0 % 2% 3% 0 % 0 % 0 % 2% 1% 0 % 0% 0 % 0 % 6 %
+4+
VETERANS (EN GENERAL, 8 0 1 4 0 1 2 1 7 1 4 0 2 1
DEBOUT/EN UNIFORME,
PHOTOS/IMAGES) 3% 0 % 2% 4% 0 % 4% 6 % 1% 5% 2% 16 % 0 % 4% 1%
+
SITES/MONUMENTS 4 0 0 2 1 0 1 0 4 1 0 1 1 1
COMMEMORATIFS/SYMBOLES
POUR LES SOLDATS 2% 0 % 0 % 2% 6 % 0 % 3% 0 % 3% 2% 0 % 3% 1% 1%
(CéNOTAPHES, CROIX BLANCHES H
DANS LES CIMETIERES, POEME AU
CHAMP D’'HONNEUR)
ATTRIBUTS PERCUS DES SOLDATS 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 1 0
(BRAVOURE, ENGAGEMENT,
COURAGE) 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 3% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 2% 0 %
++ +
IMAGES éMOTIONNELLES 3 0 0 ) 0 0 1 ) 1 0 0 1 ) 0
(TRISTESSE, EPREUVES,
VICTIMES, TRAGEDIE ) 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0% 3% 2% 1% 0 % 0% 2% 4% 0%
+
MUSIQUE/ CORNEMUSES JOUANT 2 0 2 0 0 0 0 2 0 1 0 0 0 1
1% 0 % 4% 0 % 0 % 0% 0 % 2% 0 % 2% 0% 0 % 0 % 2%
e+ +
SACRIFICES QU'ILS ONT 15 1 6 6 0 0 2 7 8 3 1 4 4 3
FAITS/COMBATTU POUR NOTRE
PAYS/LIBERTE, CE QU'ILS ONT 7 % 7 % 11 % 6 % 0 % 0 % 7 % 7 % 6 % 6 % 4% 11 % 7 % 5%
FAIT POUR NOUS }
VETERANS PASSES ET PRESENTS, ) 0 0 1 0 0 1 1 1 1 0 0 0 1
PAS JUSTE PLUS AGES, ILY A DES
VETERANS PLUS JEUNES, CEUX 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 4% 1% 1% 2% 0 % 0 % 0 % 1%
QUI SE BATTENT ACTUELLEMENT H
EVOCATION DU PATRIOTISME, 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0
FIERTE, UNITE, SYMBOLES
PATRIOTIQUES CANADIENS 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 2% 0 %
+ +
SOLDATS RETOURNANT 3 0 1 1 0 0 1 2 1 0 1 2 0 0
BLESSES/SSPT, VETERANS EN
FAUTEUIL ROULANT 1% 0 % 2% 1% 0 % 0% 3% 2% 1% 0 % 4% 5% 0 % 0%
++
MEMBRES DE LA FAMILLE QUI 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 0
SONT DES VETERANS, SOUVENIRS
PERSONNELS 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 4% 0 % 0 % 0 %
+
DEUXIEME GUERRE MONDIALE 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0
(VETERANS DE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0% 1% 0 % 0 % 0 % 2% 0%
+
VETERANS PLUS 3 0 0 3 0 0 0 0 3 1 0 1 0 1
VIEUX/VIEILLISSANTS, IL N'Y AN
A PLUS BEAUCOUP D'EUX 1% 0 % 0% 3% 0 % 0% 0 % 0% 2% 2% 0% 2% 0 % 1%
++
HONNEUR, RESPECT, SOUTIEN, 1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 0 0
FIERTE (MENTIONS SIMPLES)
1% 0 % 0 % 0 % 0 % 6 % 0 % 0 % 1% 2% 0 % 0 % 0 % 0 %

++




UNIFORMES ET PARTIES

N 7 1 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1 0
D'UNIFORMES SPECIFIES
(BéRETS, MEDAILLES 0 % 6 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0% 0 % 2% 0%
DECOREES...) +
VETERANS AVEC ENFANTS, 1 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0
INTERACTIONS AVEC DES
ENFANTS, SCENES OU ILS 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0%
ECHANGENT LES UNS AVEC LES +
AUTRES
EVENEMENTS RECENTS AVEC UN 2 0 0 2 0 0 0 1 1 0 1 0 0 1
SOLDAT BLESSE D'UNE BALLE A
UN MONUMENT COMMEMORATIF, 1% 0% 0% 2% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 4 % 0% 0% 1%
ACTES DE TERRORISME
PUB DE LA JEUNE FILLE DANS 1 0 1 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0
L’AUTOBUS, IMAGES PRECISES,
COQUELICOT OFFERT AUN 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0% 0 % 0% 1% 0 % 0% 3% 0 % 0 %
VETERAN + +
MONNAIE ROYALE CANADIENNE, 29 1 9 13 2 1 3 18 11 2 0 6 13 8
MONNAIE COMMEMORATIVE
POUR L’ARMISTICE, PIECE DE 12 % 4% 17 % 12 % 14 % 5% 9 % 17 % 8 % 4% 0 % 15 % 24 % 11 %
DEUX DOLLARS AVEC COQUELICOT ++ m - e+
AU CENTRE
E
100" ANNIVERSAIRE DE 16 1 3 11 1 0 0 7 9 0 0 1 6 9
L’ARMISTICE/JOUR DU SOUVENIR
6 % 5 % 5% 10 % 7 % 0 % 0 % 6 % 6 % 0 % 0 % 2% 11 % 13 %
++ -- +++
COQUELICOT 7 0 2 4 1 0 0 2 5 1 2 1 2 1
NUMERIQUE/VIRTUEL
3% 0 % 4% 4% 7 % 0 % 0 % 2% 4% 2% 8 % 3% 3% 1%
JEUX INVICTUS 2 0 0 1 0 0 1 0 2 0 0 0 1 1
1% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 3% 0 % 1% 0 % 0% 0 % 2% 1%
Autre 12 2 2 4 1 2 1 6 6 5 0 2 2 3
5% 13 % 4% 4% 5% 10 % 4% 6 % 4% 10 % 0 % 5% 4% 4%
+
NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 22 ) ) 10 3 3 ) 10 12 8 1 4 ) 7
PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 9 % 14 % 3% 10 % 21 % 14 % 7 % 10 % 9 % 16 % 4% 9 % 4% 10 %
+
Préfére ne pas répondre 26 6 4 8 3 4 1 11 14 9 3 3 5 6
11 % 35 % 9 % 8 % 21 % 19 % 3% 11 % 10 % 18 % 11 % 8 % 9 % 8 %
Khi carré : - - - (90)
Marge d'erreur, environ 50 % 6,34 23,77 13,46 9,66 25,30 21,38 17,89 9,66 8,43 14,00 19,60 15,49 13,10 11,80




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce? Quels sont les mots, les sons ou les images qui vous viennent a I'esprit?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
T1C
Total pondéré : 237 201 34 182 47 49 184 130 103 57 91 88 97 51 57
Total : 239 204 33 186 44 46 189 125 111 60 92 86 97 51 57
Soldats qui paradent 1 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 0 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 0%
+
Soldats, qui sorte|_1t des 3 3 0 3 0 0 3 0 3 0 2 1 0 2 0
tranchées/en action dans les
tranchées 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 3% 0% 2% 1% 0 % 3% 0 %
- + +
Images d'infirmiére 1 1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0
0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
Soldats au combat/blessés/morts 2 2 0 2 0 0 2 0 2 0 1 1 1 1 0
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 2% 0% 1% 1% 1% 2% 0%
Coquelicot (la campagne du 30 25 5 21 8 8 21 19 11 3 13 14 10 11 5
coquelicot/importance de notre
appui) 13 % 12 % 15 % 11 % 18 % 17 % 11 % 15 % 10 % 5% 14 % 16 % 10 % 22 % 9%
-- ++
Message d’appui/ . 23 18 5 16 6 7 16 13 10 5 10 7 6 6 6
respect/souvenir des anciens
combattants 10 % 9 % 16 % 9 % 14 % 15 % 9% 11 % 9% 8 % 11 % 9% 6 % 13 % 11%
Images_c!e guerre/de la Pre_miére 5 5 0 5 0 0 5 ) 3 1 1 3 1 1 0
et Deuxiéme Guerres mondiales
2% 2% 0% 3% 0% 0% 3% 2% 3% 2% 1% 3% 1% 2% 0%
SOUTIEN/AVANTAGES/EMPLOL/S 27 25 2 24 3 6 20 13 13 10 10 7 13 5 5
OINS DE SANTE POUR LES
VETERANS ET LES SOLDATS DE 11 % 12 % 5 % 13 % 7 % 14 % 10 % 10 % 12 % 17 % 11 % 8 % 13 % 10 % 9%
RETOUR/VETERANS (NIVEAU DE +
SERVICES, QUESTIONS AUTOUR
DU MANQUE DE SOUTIEN/BESOIN
DE BENEFICES, ETRE TRAITE
MIEUX...)
CEREMONIES DU JOUR DU 30 27 3 27 3 6 24 17 13 10 10 10 13 7 7
SOUVENIR, DU JOUR DE
L'ARMISTICE/ DEFILES 13%| 13% 8% 15% 7%| 13% 13%| 14% 12%| 17% 1% 12%| 14% 13% 12%
+
LEGION ROYALE CANADIENNE 5 1 1 5 0 0 5 1 1 0 0 N 0 5 0
(FAIRE PARTICIPER DES
PERSONNES) 1% 0% 3% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 0% 2% 0% 4% 0%
+ +++
SOUVENONS-NOUS 2 2 0 2 0 0 2 0 2 1 0 1 2 0 0
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 2% 2% 0% 1% 2% 0% 0%




PREMIERE GUERRE MONDIALE

rall 4 3 1 4 0 0 4 0 4 0 3 1 2 1 1
(VETERANS DE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 1% 1% 3% 2% 0 % 0 % 2% 0 % 3% 0 % 3% 1% 2% 2% 1%
-- ++
Moy NE PARTLE DE 1 1 0 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 0 1
0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 2%
+
VETERANS (EN GENERAL, 8 7 1 6 1 3 5 5 3 2 3 3 2 2 3
DEBOUT/EN UNIFORME,
PHOTOS/IMAGES) 3% 3% 3% 3% 2% 6 % 3% 4% 3% 3% 3% 3% 2% 4% 5%
SITES/MONUMENTS 4 3 1 3 0 1 3 2 2 0 1 3 1 1 2
COMMEMORATIFS/SYMBOLES
POUR LES SOLDATS 2% 1% 3% 2% 0 % 2% 1% 1% 2% 0 % 1% 3% 1% 2% 3%
(CENOTAPHES, CROIX BLANCHES
DANS LES CIMETIERES, POEME AU
CHAMP D’'HONNEUR)
ATTRIBUTS PERCUS DES SOLDATS 1 1 0 1 0 0 1 0 1 0 1 0 1 0 0
(BRAVOURE, ENGAGEMENT,
COURAGE) 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
IMAGES EMOTIONNELLES 3 3 0 3 0 1 2 1 2 1 2 0 3 0 0
(TRISTESSE, EPREUVES,
VICTIMES, TRAGéDIE...) 1% 1% 0 % 2% 0 % 2% 1% 1% 2% 2% 2% 0 % 3% 0 % 0 %
++
MUSIQUE/ CORNEMUSES JOUANT 2 0 2 0 1 0 2 1 1 0 0 2 1 1 0
1% 0 % 7 % 0 % 3% 0 % 1% 1% 1% 0 % 0 % 2% 1% 2% 0 %
e ++
SACRIFICES QU'ILS ONT 15 11 4 8 5 7 8 11 4 3 5 6 4 3 7
FAITS/COMBATTU POUR NOTRE
PAYS/LIBERTE, CE QU'ILS ONT 7 % 6 % 13 % 5% 11 % 15 % 5% 9 % 4% 5% 6 % 7 % 4% 6 % 13 %
FAIT POUR NOUS - tt N + t
é’:ﬁ‘é:ﬁ&g GUERRE(S) (MENTION 5 4 1 2 2 2 3 3 2 2 3 0 3 0 2
2% 2% 3% 1% 4% 4% 2% 2% 2% 3% 3% 0 % 3% 0 % 3%
VETERANSPASSES ET PRESENTS, 2 2 0 2 0 1 1 1 1 0 2 0 2 0 0
PAS JUSTE PLUS AGES, ILY A DES
VETERANSPLUS JEUNES, CEUX QUI 1% 1% 0 % 1% 0 % 2% 0 % 1% 1% 0 % 2% 0 % 2% 0 % 0 %
SE BATTENT ACTUELLEMENT + +
EVOCATION DU PATRIOTISME, 1 1 0 1 0 0 1 1 0 0 0 1 0 0 0
FIERTE, UNITE, SYMBOLES
PATRIOTIQUES CANADIENS 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
SOLDATS RETOURNANT 3 2 1 2 1 2 1 3 0 0 1 2 0 0 3
BLESSES/SSPT, VETERANS EN
FAUTEUIL ROULANT 1% 1% 3% 1% 2% 4% 1% 2% 0 % 0 % 1% 2% 0 % 0 % 6 %
++ . + 4+
MEMBRES DE LA FAMILLE QUI 1 0 0 1 1 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0
SONT DES VETERANS, SOUVENIRS
PERSONNELS 0% 0 % 0 % 1% 2% 0 % 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 1% 0 % 0 %
-- ++ +
DEUXIEME GUERRE MONDIALE 1 1 0 1 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 1
(VETERANS DE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 2%
+ +




SOLDATS/ARMEE (GENERAL)

9 8 1 6 2 0 9 3 6 1 2 6 4 2 1
4% 4% 3% 3% 5 % 0% 5 % 2% 6 % 2% 2% 7 % 5 % 3% 2%
++
VETERANS PLUS 3 2 0 2 0 1 2 2 1 1 1 1 0 2 0
VIEUX/VIEILLISSANTS, IL N'Y AN
A PLUS BEAUCOUP D'EUX 1% 1% 0 % 1% 0 % 2% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 0 % 4% 0 %
+
HONNEUR, RESPECT, SOUTIEN, 1 1 0 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 1 0
FIERTE (MENTIONS SIMPLES)
1% 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 2% 0 %
++
UNIFORMES ET PARTIES 1 1 0 1 0 0 1 0 1 0 0 1 1 0 0
D'UNIFORMES SPECIFIES
(BéRETS, MEDAILLES 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0%
DECOREES...)
VETERANS AVEC ENFANTS, 1 1 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 1
INTERACTIONS AVEC DES
ENFANTS, SCENES OU ILS 0 % 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 0% 0% 0% 2%
ECHANGENT LES UNS AVEC LES + H
AUTRES
EVENEMENTS RECENTS AVEC UN N B 0 B 0 1 1 1 1 0 5 0 1 0 1
SOLDAT BLESSE D'UNE BALLE A
UN MONUMENT COMMéMORATIF, 1% 1% 0% 1% 0% 2% 0% 1% 1% 0% 2% 0% 1% 0% 1%
ACTES DE TERRORISME +
PUB DE LA JEUNE FILLE DANS 1 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0 1 1 0 0
L’AUTOBUS, IMAGES PRECISES,
COQUELICOT OFFERT AUN 0% 1% 0% 0 % 2% 2% 0 % 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0 %
VETERAN - ++ ++ N
MONNAIE ROYALE CANADIENNE, 29 27 2 20 7 2 27 12 16 9 10 10 8 6 7
MONNAIE COMMEMORATIVE
POUR L’ARMISTICE, PIECE DE 12%| 13% 5%| 10% 16% 5% 14% 9% 14%| 16% 11% 11% 8% 11% 13 %
DEUX DOLLARS AVEC COQUELICOT - +
AU CENTRE
100° ANNIVERSAIRE DE 16 15 1 13 2 0 16 5 11 5 8 3 6 3 4
L’ARMISTICE/JOUR DU SOUVENIR
6 % 7 % 3% 6 % 4% 0 % 8% 4% 9% 8% 8% 3% 6 % 5% 6 %
- ++ +
COQUELICOT 7 5 2 7 0 1 6 5 2 0 2 5 3 1 3
NUMERIQUE/VIRTUEL
3% 2% 6 % 4% 0 % 2% 3% 4% 2% 0 % 2% 6 % 3% 2% 6 %
+
JEUX INVICTUS 2 2 0 1 1 0 2 0 2 0 0 2 0 1 0
1% 1% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 2% 0 %
+
Autre 12 8 4 10 2 5 7 6 6 1 5 6 4 4 3
5% 4% 13% 6 % 5%| 11% 4% 5% 6 % 1% 5% 8% 4% 9% 5%
- ++ ++ 1
NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 2 21 1 18 2 3 18 13 9 2 11 9 10 6 5
PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 9%| 11% 3% 10% 4% 7% 10%| 11% 8% 3%  12% 11%| 10% 12% 9 %
Préfére ne pas répondre 26 21 5 20 4 5 20 13 13 10 8 8 14 2 5
11 % 10 % 15 % 11 % 10 % 10 % 11 % 10 % 12 % 16 % 9% 9% 15 % 4% 9%

Khi carré :




Marge d'erreur, environ 50 % | 6,34] 6,86 17,06 719 1477 1445 713] 8,77 930] 12,65 10,22 10,57] 9,95 13,72 12,98




De quoi vous souvenez-vous a propos de cette annonce? Quels sont les mots, les sons ou les images qui vous viennent a I'esprit?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1C
Total pondéré : 237 237 0 33 11 190 23 23 191 15 22 199 9 13 215
Total : 239 239 0 32 11 193 22 23 194 14 21 203 9 12 218
Soldats qui paradent 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0%
Soldats' qui sorter_lt des 3 3 0 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
tranchées/en action dans les
tranchées 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Images d'infirmiére 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
Soldats au combat/blessés/morts 2 2 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 1% 0 % 0% 1%
Coquelicot (la campagne du 30 30 0 5 0 24 3 4 23 3 3 24 2 1 27
coquelicot/importance de notre
appui) 13 % 13 % 0 % 15 % 0 % 13 % 13 % 19 % 12 % 21 % 15 % 12 % 20 % 9 % 13 %
Message d’appui/ . 23 23 0 1 0 2 2 2 19 0 1 2 0 2 21
respect/souvenir des anciens
combattants 10 % 10 % 0 % 3% 0 % 12 % 8 % 10 % 10 % 0 % 4% 11 % 0 % 14 % 10 %
+ +
Images_c!e guerre/de la Pre_miére 5 5 0 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
et Deuxieme Guerres mondiales
2% 2% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 0 % 2%
SOUTIEN/AVANTAGES/EMPLOL/S 27 27 0 3 0 23 4 4 19 3 3 20 1 1 25
OINS DE SANTE POUR LES
VETERANS ET LES SOLDATS DE 11 % 11 % 0 % 10 % 0 % 12 % 19 % 16 % 10 % 21 % 14 % 10 % 11 % 7 % 11 %
RETOUR /VETERANS (NIVEAU DE
SERVICES, QUESTIONS AUTOUR
DU MANQUE DE SOUTIEN/BESOIN
DE BENEFICES, ETRE TRAITE
MIEUX ...)
CEREMONIES DU JOUR DU 30 30 0 2 2 26 1 3 26 1 5 24 1 3 26
SOUVENIR, DU JOUR DE
L'ARMISTICE/DEFILES 13 % 13 % 0% 6 % 18 % 14 % 5% 13 % 14 % 8 % 24 % 12 % 11% 26 % 12 %
LEGION ROYALE CANADIENNE 2 2 0 0 0 2 0 1 1 0 0 2 0 0 2
(FAIRE PARTICIPER DES
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 4 % 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%

PERSONNES)




SOUVENONS-NOUS

2 2 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0% 0% 1%
PREMIERE GUERRE MONDIALE 4 4 0 0 0 4 0 1 3 0 0 4 0 0 4
(VETERANSDE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 1% 1% 0 % 0 % 0 % 2% 0 % 4% 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2%
H R, UNE PARTIE DE 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
VETERANS (EN GENERAL, 8 8 0 ) 0 6 0 2 6 0 1 7 0 0 8
DEBOUT/EN UNIFORME,
PHOTOS/IMAGES) 3% 3% 0 % 6 % 0 % 3% 0 % 8 % 3% 0 % 4% 4% 0% 0% 4%
SITES/MONUMENTS 4 4 0 0 0 4 0 0 4 0 0 4 0 0 4
COMMEMORATIFS/SYMBOLES
POUR LES SOLDATS 2% 2% 0 % 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2%
(CENOTAPHES, CROIX BLANCHES
DANS LES CIMETIERES, POEME AU
CHAMP D'HONNEUR)
ATTRIBUTS PERCUS DES SOLDATS 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
(BRAVOURE, ENGAGEMENT,
COURAGE) 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 %
IMAGES EMOTIONNELLES 3 3 0 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
(TRISTESSE, EPREUVES,
VICTIMES, TRAGEDIE ...) 1% 1% 0 % 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
MUSIQUE/ CORNEMUSES JOUANT 2 ) 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 )
1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0% 0% 1%
SACRIFICES QU'ILS ONT 15 15 0 2 1 12 1 1 13 0 1 14 0 1 14
FAITS/COMBATTU POUR NOTRE
PAYS /LIBERTé, CE QU'ILS ONT 7% 7% 0% 7% 9 % 7% 4 % 5% 7% 0% 5% 7% 0% 9% 7%
FAIT POUR NOUS
é’gﬁg:ﬁ&g GUERRE(S) (MENTION 5 5 0 2 0 3 0 0 5 0 0 5 0 0 5
2% 2% 0 % 6 % 0 % 1% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 2%
VETERANS PASSES ET PRESENTS, N N 0 0 0 N 1 1 0 1 0 1 0 0 N
PAS JUSTE PLUS AGES, ILY A DES
ANCIENS COMBATTANTS PLUS 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 5 % 4% 0 % 8 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1%
JEUNES, CEUX QUI SE BATTENT ™
ACTUELLEMENT
EVOCATION DU PATRIOTISME, 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
FIERTE, UNITE, SYMBOLES
PATRIOTIQUES CANADIENS 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
SOLDATS RETOURNANT 3 3 0 1 0 2 1 0 2 1 0 2 1 0 2
BLESSES/SSPT, VETERANSEN
FAUTEUIL ROULANT 1% 1% 0 % 3% 0 % 1% 5% 0 % 1% 7 % 0 % 1% 11 % 0% 1%
MEMBRES DE LA FAMILLE QUI 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1
SONT DES VETERANS, SOUVENIRS
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0% 0% 0 %

PERSONNELS




DEUXIEME GUERRE MONDIALE

UX] 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
(VETERANS DE /IMAGES
DE/SOLDATS DANS) 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0%
SOLDATS/ARMEE (GENERAL) 9 9 0 5 3 4 0 1 5 0 0 9 0 0 9
4% 4% 0% 7%  27% 2% 0% 6 % 4% 0% 0% 5% 0% 0% 4%
VETERANSPLUS 3 3 0 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
VIEUX/VIEILLISSANTS, IL N'Y AN
A PLUS BEAUCOUP D'EUX 1% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 0% 2% 0% 0% 1%
HONNEUR, RESPECT, SOUTIEN, . ; 0 0 0 . 0 . 0 0 ; 0 0 0 :
FIERTE (MENTIONS SIMPLES)
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 5 % 0 % 0% 6 % 0 % 0 % 0% 1%
UNIFORMES ET PARTIES 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
D'UNIFORMES SPECIFIES
(BERETS, MEDAILLES 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
DECOREES...)
VETERANS AVEC ENFANTS, 1 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0 1
INTERACTIONS AVEC DES
ENFANTS, SCENES OU ILS 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
ECHANGENT LES UNS AVEC LES
AUTRES
EVENEMENTS RECENTS AVEC UN 5 5 0 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
SOLDAT BLESSE D'UNE BALLE A
UN MONUMENT COMMEMORATIF, 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
ACTES DE TERRORISME
PUB DE LA JEUNE FILLE DANS . ) 0 0 ) 0 0 0 . 0 0 . 0 0 )
L’AUTOBUS, IMAGES PRECISES,
COQUELICOT OFFERT A UN 0% 0% 0% 0% 10% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
VETERANS N
MONNAIE ROYALE CANADIENNE, 29 29 0 6 1 22 2 2 25 2 3 24 0 2 27
MONNAIE COMMEMORATIVE
POUR L'ARMISTICE, PIECE DE 2% 12% 0% 19% 8%  11% 8 % 9%  13%| 12% 13% 12% 0% 15%  12%
DEUX DOLLARS AVEC COQUELICOT
AU CENTRE
100° ANNIVERSAIRE DE 16 16 0 1 0 15 1 0 15 0 0 16 0 0 16
L’ARMISTICE/JOUR DU SOUVENIR
6 % 6 % 0% 3% 0% 7 % 4% 0% 7 % 0% 0% 7 % 0% 0% 7 %
+
COQUELICOT 7 7 0 1 0 6 1 2 4 0 1 6 0 0 7
NUMERIQUE/VIRTUEL
3% 3% 0% 3% 0% 3% 5 % 8 % 2% 0% 5 % 3% 0% 0 % 3%
JEUX INVICTUS 2 2 0 0 1 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2
1% 1% 0% 0% 8 % 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
Autre 12 12 0 2 0 10 0 4 8 0 1 11 0 0 12
5% 5% 0% 6 % 0% 6 % 0% 18% 4% 0% 4% 6 % 0% 0% 6 %
NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 2 2 0 2 2 18 4 1 17 3 2 17 3 1 18
PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 9% 9 % 0% 6 % 16 % 10 % 18 % 5% 9 % 23 % 10 % 8 % 32% 10 % 8 %




Préfére ne pas répondre

26 26 0 5 2 19 4 1 21 2 3 21 1 2 23
11% 11 % 0% 17 % 19 % 9 % 21 % 4 % 11 % 16 % 15 % 10 % 14 % 17 % 10 %
Khi carré : - - - - - B
Marge d'erreur, environ 50 % 6,34 6,34 * 17,32 29,55 7,05 20,89 20,43 7,04 26,19 21,38 6,88 32,67 28,29 6,64




A quelles sources vous fieriez-vous lorsque vous cherchez de I'information sur la commémoration et les contributions des vétérans

canadiens?
Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [35a44[45a54 [ 55364 | 65+
TiD
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
Facebook 506 48 67 201 45 69 74 215 290 171 97 76 84 78
26 % 32 % 16 % 27 % 30 % 33% 29 % 23 % 29 % 37 % 29 % 22 % 22 % 16 %
+ ++ +++ ++++ - -
YouTube 185 14 25 78 14 25 28 122 61 84 32 28 24 17
10 % 10 % 6 % 11 % 9% 13 % 11 % 13 % 6 % 18 % 10 % 8 % 6 % 3%
++++ ++++ -
Instagram 91 7 9 42 6 12 15 43 48 54 20 6 4 7
5% 5% 2% 6 % 4% 6 % 6 % 5% 5% 12 % 6 % 2% 1% 1%
++++
LinkedIn 41 1 6 18 3 8 5 25 16 14 10 10 5 2
2% 1% 1% 2% 2% 4 % 2% 3% 2% 3% 3% 3% 1% 0 %
++
Site Internet, veuillez préciser : 65 8 7 27 3 5 15 29 35 8 15 17 12 13
3% 6 % 2% 3% 2% 2% 6 % 3% 3% 2% 4% 5 % 3% 3%
+ - ++ - +
Revues, veuillez préciser : 12 1 2 6 1 1 1 4 3 0 0 1 5 6
1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1%
- ++ ++
Journal (quotidien), veuillez 40 8 8 12 0 5 6 13 27 4 3 8 9 16
préciser :
2% 5% 2% 2% 0% 2% 2% 1% 3% 1% 1% 2% 2% 3%
+++ - - ++ - ++
Journal (hebdomadaire ou 73 2 16 23 7 6 18 26 47 5 6 13 16 33
communautaire), veuillez préciser
. 3% 1% 3% 3% 4 % 3% 6 % 3% 4 % 1% 2% 4 % 4 % 7 %
+++ - ++ - ++++
Television 1086 81 239 435 80 115 133 533 549 187 147 177 247 328
53 % 52 % 53 % 56 % 49 % 52 % 49 % 54 % 53 % 41 % 44 %% 52 % 66 % 67 %
++ ++++ ++++
RADIO 48 7 7 18 3 8 4 29 19 5 8 13 14 8
2% 4 % 1% 2% 2% 4% 2% 3% 2% 1% 2% 4 % 4 % 2%
+ 4 - + +
LEGION ROYALE CANADIENNE 23 3 N 6 5 N 4 9 14 4 4 5 4 6
1% 2% 0% 1% 3% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
++
LIVRES, LIVRES D'HISTOIRE 19 5 1 5 5 5 4 8 1 3 4 N 5 5
1% 1% 0% 1% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1%

++




GOOGLE, MOTEURS DE

196 10 51 67 22 18 28 94 101 51 37 46 33 29
RECHERCHE
10 % 6 % 12 % 9% 14 % 8 % 11 % 10 % 10 % 11 % 11 % 13 % 9 % 6 %
+ + ++
PARLANT AVEC DES VETERANS 13 3 1 4 0 3 5 5 11 0 3 3 5 :
1% 2% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1%
4+ - ++ -
FAMILLE/AMIS, BOUCHE-A- ¥ B 0 4 . . 5 - 5 . 5 B . 4
OREILLE
1% 2% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1%
+++ -
ECOLE (COMME 3 0 1 1 0 1 0 1 2 0 1 1 0 1
ETUDIANT/PARENT D'UN
ENFANT/EMPLOI) 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 %
GOUVERNEMENT DU CANADA, . 1 5 3 0 0 1 3 4 0 0 0 4 3
MINISTERESFEDERAUX, ANCIENS
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1%
4+
SITES DE NOUVELLES, MENTIONS o B 5 5 0 B - 10 ¥ 5 5 5 0 -
GENERALES
1% 2% 1% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 0% 1%
+ -
SITES WEB DU GOUVERNEMENT 192 15 59 75 14 15 14 73 118 51 44 32 34 31
DU CANADA, SITE WEB DES
ANCIENS COMBATTANTS, SITES 10 % 10 % 14 % 10 % 9% 7 % 5% 8 % 12 % 11 % 13 % 9 % 9 % 6 %
DE MINISTERES DU ot ++H ++
GOUVERNEMENT FEDERAL
CBC.CA 9% 13 5 39 7 10 21 52 42 10 34 26 8 18
5% 9 % 1% 5% 4% 5% 8 % 5% 4% 2%  10% 8 % 2% 4%
++ ++ 4 +4++
SITES DE L'ARMEE 7 0 4 1 1 0 1 1 6 0 2 2 0 3
CANADIENNE/FORCES/FORCES
AERIENNES 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1%
++ +
LA PRESSE EN LIGNE 2 0 . 0 0 0 0 5 2 2 2 0 0 3
0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
+H++ --
MSN 11 0 1 4 2 4 0 9 2 2 0 2 3 4
1% 0% 0% 0% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 0 % 1% 1% 1%
4+ ++ -
REDDIT 13 2 2 6 0 1 2 11 2 8 4 1 0 0
1% 2% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 2% 1% 0% 0% 0%
+ +4++ +4+4+ - -
CTV EN LIGNE 18 1 2 9 1 3 2 7 11 3 4 6 3 2
1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 0%
+
GLOBAL NEWS EN LIGNE . 1 1 5 1 5 0 1 6 1 3 5 0 1
0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 0%
+ - + +




BBC EN LIGNE

5 1 0 3 1 0 0 4 1 2 0 1 1 1
0% 1% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
CNN EN LIGNE 2 0 0 2 0 0 0 1 1 0 0 1 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
YAHOO 5 0 0 4 0 1 0 4 1 0 0 0 4 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 %
+ ++++
RADIO CANADA EN LIGNE s 0 . 1 0 0 0 4 4 3 5 0 1 5
0% 0% 2% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0 %
++++ -
L oYON ROYALE CANADIENNE EN 33 5 3 13 3 5 4 15 18 3 11 5 8 6
2% 3% 1% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 3% 1% 2% 1%
+ - ++
WIKIPEDIA 39 7 11 9 3 4 5 23 15 13 14 4 3 5
2% 5% 3% 1% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 4% 1% 1% 1%
++ - + +++ -
NATIONAL POST EN LIGNE s B 0 5 0 0 1 6 B 1 N 3 0 N
0% 1% 0% 1% 0% 0 % 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0%
++ + +
THE SUN EN LIGNE 4 0 1 2 0 0 1 3 1 0 2 2 0 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 %
+ +
GLOBE AND MAIL EN LIGNE 17 1 1 10 0 1 4 9 s 1 . N 1 6
1% 1% 0% 1% 0% 0 % 1% 1% 1% 0% 2% 1% 0% 1%
+ +++
THE STAR EN LIGNE 9 0 0 s 0 1 0 4 5 1 1 3 3 1
0% 0% 0% 1% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0 % 1% 1% 0 %
+++
TVAEN LIGNE 3 0 3 0 0 0 0 2 1 2 0 0 0 1
0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
++++ +
EI(()EI:“\:EERNEMENT PROVINCIAL EN 3 0 0 1 1 1 0 0 3 N 1 0 0 0
0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+ +
REBEL MEDIA EN LIGNE ) 0 0 1 0 1 0 B 0 0 0 1 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
SITES DE VETERANS 11 1 3 3 1 3 0 4 7 1 1 2 2 5
(ORGANISATIONS/ASSOCIATIONS
, HISTOIRE DES VETERANS, 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 1%
ACTIVITES POUR VETERANS) N
JOURNAL SARNIA OBSERVER 5 0 0 5 0 0 0 0 5 0 0 1 0 1
0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %




JOURNAL BRANTFORD EXPOSITOR|

2 0 0 2 0 0 0 1 1 0 0 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+ ++
JOURNAL KITCHENER WATERLOO 3 0 0 3 0 0 0 4 4 5 0 0 5 4
HERALD
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1%
+4+4+ +
CITY/MUNICIPLE EN LIGNE - 0 . B 0 . 0 5 B . . . . .
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
SITES DE MUSEE 6 1 1 3 1 0 0 3 3 1 1 2 0 2
0% 1% 0 % 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0 %
JOURNAL MACLEANS 47 0 0 32 2 4 9 16 31 3 9 11 5 19
2% 0% 0% 4% 1% 2% 3% 2% 3% 1% 3% 3% 1% 4%
- T = o - ++ - +4++
JOURNAL L'ACTUALITE 4 0 B . 0 0 0 . B 0 0 . . 5
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++
JOURNAL DE LA LEGION 12 5 0 . 0 1 5 6 6 0 0 1 5 9
1% 1% 0% 1% 0% 0 % 1% 1% 0% 0% 0 % 0% 1% 2%
- - 4
JOURNAL WALRUS 10 0 1 4 1 2 2 5 5 0 3 3 0 4
0% 0% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1%
JOURNAL TIME 5 0 0 3 0 2 0 2 3 2 0 0 1 2
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0 %
+
REVUES D’HISTOIRE (VARIEES) s 1 0 5 1 0 1 3 5 0 0 1 0 4
0% 0% 0% 0% 1% 0 % 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 1%
+4+4+
JOURNAL LA PRESSE 48 0 47 0 0 0 1 22 26 8 8 6 12 14
3% 0% 11% 0% 0% 0% 0% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 3%
- 44+t — - - -
JOURNAL THE SUN (VILLES 60 0 13 19 2 12 14 31 29 8 4 14 14 20
DIVERSES)
3% 0 % 3% 2% 1% 5% 5% 3% 3% 2% 1% 4% 4% 4%
- ++ ++ - - +
JOURNAL GLOBE AND MAIL 94 0 8 60 3 9 14 43 51 9 17 15 19 34
4% 0% 2% 8 % 2% 4% 5% 4% 5% 2% 5% 4% 5% 7%
- R = o - - +4+4+
JOURNAL NATIONAL POST 40 0 4 24 2 3 7 26 14 4 8 3 13 12
2% 0% 1% 3% 1% 1% 3% 3% 1% 1% 2% 1% 3% 2%
- - +++ ++ - - ++
JOURNAL LE DEVOIR 14 0 14 0 0 0 0 8 6 3 0 3 2 6
1% 0% 3% 0 % 0% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1%

+H++




JOURNAL THE TORONTO STAR

91 1 0 89 1 0 0 33 57 11 10 23 18 29
4% 1% 0 % 11 % 1% 0 % 0 % 3% 5% 2% 3% 7 % 5% 6 %
-- e -- - ++ -- ++ +
JOURNAL THE MONTREAL 15 0 14 1 0 0 0 5 9 0 1 1 6 7
GAZETTE
1% 0 % 3% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 2% 2%
e+ -- -- ++ ++
JOURNAL DE MONTREAL 18 0 18 0 0 0 0 8 10 4 0 4 4 6
1% 0 % 4 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1%
o . -
JOURNAL CALGARY HERALD 14 0 0 0 0 14 0 6 8 1 3 4 1 5
1% 0 % 0 % 0 % 0 % 6 % 0 % 1% 1% 0 % 1% 1% 0 % 1%
-- e+
CBC RADIO 26 2 3 11 0 4 6 7 19 3 5 6 4 8
1% 1% 1% 1% 0 % 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 2%
- ++
JOURNAL METRO 7 1 2 3 0 1 0 4 3 3 1 1 1 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 %
JOURNAL DE QUEBEC 9 0 9 0 0 0 0 6 3 1 3 0 3 2
0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0%
e+ --
JOURNAL LONDON FREE PRESS 8 0 0 8 0 0 0 2 6 0 2 1 1 4
0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1%
e+ +
JOURNAL EDMONTON JOURNAL 12 0 0 0 0 12 0 6 5 1 2 2 3 4
1% 0 % 0 % 0 % 0 % 5% 0 % 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1%
- o
JOURNAL 24 HEURES 2 0 2 0 0 0 0 1 1 1 0 0 1 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%
F++
JOURNAL THE RECORD 2 0 0 2 0 0 0 0 2 0 0 1 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
JOURNAL THE PROVINCE 13 0 0 0 0 1 12 7 6 2 0 1 6 4
1% 0 % 0% 0 % 0 % 1% 4% 1% 1% 0 % 0 % 0 % 2% 1%
- FH+H 4+
JOURNAL WINDSOR STAR 6 0 0 3 3 0 0 3 2 1 3 0 2 0
0 % 0 % 0% 0 % 2% 0% 0 % 0% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
e+ ++
Autre 45 4 9 18 2 5 7 26 19 6 9 4 12 14
2% 2% 2% 2% 1% 2% 3% 3% 2% 1% 3% 1% 3% 3%
JOURNAL REGINA LEADER POST ) 0 0 0 ) 0 0 1 1 0 0 0 1 1
0 % 0 % 0% 0 % 1% 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%




JOURNAL OTTAWA CITIZEN

28 0 2 25 0 0 1 6 22 2 6 2 4 14
1% 0 % 0% 3% 0 % 0 % 0 % 1% 2% 0 % 2% 1% 1% 3%
- At - - 4+ +4+
JOURNAL THE TELEGRAM 4 4 0 0 0 0 0 0 4 0 1 0 0 3
0 % 3% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1%
e+ - ++ +++
JOURNAL SASKATOON STAR 6 0 0 0 6 0 0 ) 4 1 1 0 ) 2
PHOENIX
0 % 0 % 0 % 0 % 4 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
-ttt
JOURNAL WINNIPEG FREE PRESS 12 0 0 0 12 0 0 5 6 0 3 1 ) 6
0 % 0 % 0 % 0 % 7 % 0% 0 % 0% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
- At +
VICTORIA TIMES COLONIST 12 0 0 0 0 0 12 4 8 0 1 2 2 7
1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 4 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 1%
- - +++H +++
HUFFINGTON POST SITE 6 1 1 1 0 1 ) 5 1 2 2 1 0 1
0 % 1% 0 % 0 % 0 % 1% 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
+ -
JOURNAL LE DROIT 2 0 2 0 0 0 0 1 1 1 1 0 0 0
0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%
F++
JOURNAL THE CHRONICLE 2 0 0 2 0 0 0 1 1 0 1 1 0 0
JOURNAL
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
JOURNAL HAMILTON SPECTATOR 9 0 0 9 0 0 0 4 5 0 0 2 1 6
0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 1% 0 % 1%
o o+
JOURNAL CHRONICLE HERALD 13 13 0 0 0 0 0 5 8 1 0 3 3 6
0 % 7 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 1% 0 % 0% 1% 1% 1%
e+ - -- +
JOURNAL THE GUARDIAN 4 2 0 0 0 1 1 3 1 1 0 1 0 2
0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+++
CHAINES DE TELEVISION/SITES ) 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0
D’INTERET SPECIAL DE
TELEVISION 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
BIBLIOTHEQUE 6 0 1 3 1 0 1 3 3 1 1 1 2 1
0 % 0 % 0% 0 % 1% 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 %
SITES D'HISTOIRE, SITES DE 3 0 2 1 0 0 0 1 2 0 2 1 0 0
TOURISME/SUR LE CANADA
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 %
+ ++
JOURNAL MEDICINE HAT ) 0 0 0 0 ) 0 1 1 0 0 0 1 1
0 % 0 % 0% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%

+H++




JOURNAL LE QUOTIDIEN

2 0 2 0 0 0 0 1 1 1 0 0 1 0
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%
F++
JOURNAL PENTICTON HERALD 2 0 0 0 0 0 2 1 1 0 0 0 0 2
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+++H ++
JOURNAL PRINCE GEORGE ) 0 0 0 0 0 ) 1 1 0 0 0 1 1
CITIZEN
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
o+
JOURNAL LOCAL (NON PRECISE) 11 ) 0 6 0 0 ) 5 6 2 3 1 1 4
1% 1% 0 % 1% 0 % 0% 1% 1% 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1%
JOURNAL TRIBUNE 3 0 3 0 0 0 0 2 1 0 1 0 0 2
0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+++ +
JOURNAL DAILY COURIER ) 0 0 0 0 0 ) ) 0 0 0 1 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
o+
REVUE MILITAIRE CANADIENNE 2 0 0 1 0 0 1 2 0 0 1 0 0 1
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0%
JOURNAL GEORGIA STRAIGHT 3 0 0 0 0 0 3 1 2 1 0 0 0 2
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+++H
NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 42 ) 12 13 3 4 7 26 15 7 8 12 9 6
PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 2% 1% 3% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 1% 2% 4% 2% 1%
Préfére ne pas répondre 93 10 33 21 8 12 9 56 35 30 25 12 9 17
5 % 7 % 8 % 3% 5 % 5% 4% 6 % 4% 7 % 8 % 4% 2% 4%
Khi carré : - (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




A quelles sources vous fieriez-vous lorsque vous cherchez de I'information sur la commémoration et les contributions des vétérans

canadiens?
La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
TiD
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
Facebook 506 421 81 407 61 147 351 308 194 135 187 181 196 119 126
26%| 25% 34% | 29% 15% | 28% 25%| 28% 23% | 30% 27% 23% | 32% 24% 22%
-- +++ 4+ ++ - ++ = 4+ -
YouTube 185 139 40 144 24 56 123 128 54 36 68 78 71 41 52
10 % 9% 17% | 11% 6% | 11% 9% | 12% 7 % 9% 10% 10%| 12% 8 % 9%
- +++H + 1 ++++ ++
Instagram 91 70 20 72 8 31 58 65 25 13 39 39 28 21 36
5% 4% 9% 5% 2% 6 % 4% 6 % 3% 3% 6 % 5% 5% 5% 6 %
+++ +++ - ++
LinkedIn 41 27 1 33 5 19 22 31 10 3 11 27 7 13 16
2% 2% 5% 2% 1% 4% 2% 3% 1% 1% 2% 3% 1% 3% 3%
+++ +++ ++ - -- ++++ --
Site Internet, veuillez preciser : 65 59 5 57 5 22 42 40 25 13 20 32 22 10 27
3% 3% 2% 4 % 1% 4% 3% 4% 3% 3% 3% 4% 3% 2% 5%
+++ - - ++
Revues, veuillez préciser : 12 12 0 11 1 2 10 4 8 4 2 6 4 3 4
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1%
+
Journal (quotidien), veuillez 40 37 3 32 8 6 34 14 26 8 15 17 15 7 10
1 H
P 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 1% 3% 2% 2% 2% 2% 1% 2%
- + +++
Journal (hebdomadaireou 73 66 5 57 16 12 60 26 45 16 22 34 23 20 17
communautaire), veuillez préciser
. 3% 4% 2% 4% 3% 2% 4% 2% 5% 3% 3% 4% 3% 4% 3%
- + i e 25
Television 1086 936 136 802 219 249 825 564 516 278 393 407 350 286 306
53% | 53% 55%| 53% 51%| 48% 55% | 49% 59%| 58% 56% 49% | 54% 55% 52 %
+++ e = s ++
RADIO 48 41 7 43 3 15 33 35 13 16 14 18 15 10 18
2% 2% 3% 3% 1% 3% 2% 3% 1% 3% 2% 2% 2% 2% 3%
+++ - ++ -
LEGION ROYALE CANADIENNE 23 22 1 21 2 9 14 13 10 5 8 10 8 8 4
1% 1% 0% 1% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%

++




LIVRES, LIVRES D'HISTOIRE

19 18 1 18 1 5 13 12 7 4 9 6 9 2 5
1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
+ +
GOOGLE, MOTEURS DE 196 174 21 134 47 61 133 123 71 41 71 81 54 52 61
RECHERCHE
10%| 10% 99% 9%  11%| 12% 9%| 11% 9% 9%  10% 10% 9%  11%  11%
PARLANT AVEC DES ANCIENS I 3 0 ¥ 5 . - 5 ) 4 B 5 B . .
COMBATTANTS
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0%
- +++ ++
g‘:"::l':'l::/ AMIS, BOUCHE-A- 11 10 1 8 2 3 8 4 7 5 2 4 4 3 1
1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0%
++
ECOLE (COMME 3 2 1 0 1 2 1 2 1 1 1 1 0 0 0
ETUDIANT/PARENT D'UN
ENFANT/EMPLOT) 0% 0% 0%| 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- +
GOUVERNEMENT DU CANADA, 7 7 0 5 2 0 7 4 3 1 3 3 4 3 0
MINISTERES FEDERAUX, ANCIENS
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0%
SITES DE NOUVELLES, MENTIONS 21 18 3 17 2 7 14 16 5 2 6 12 7 5 6
GENERALES
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 1%
++ . - +
SITES WEB DU GOUVERNEMENT 192 168 23 124 59 51 139 120 71 24 58 108 44 49 65
DU CANADA, SITE WEB DES
ANCIENS COMBATTANTS, SITES 10%| 10% 10%| 8% 15%| 10% 10%| 11% 8%| 5% 9% 13%| 7% 10% 12%
DE MINISTERES DU T hE + 7 4
GOUVERNEMENT FEDERAL
CBC.CA 9% 78 15 84 3 44 51 68 28 10 22 64 19 23 44
5% 4% 6%| 6% 1%| 8% 3% 6% 3% 2% 3% 8%| 3% 4% 7 %
4+ 1 — 4+ - - —- - 4
SITES DE L'ARMEE 7 6 1 4 3 2 5 3 4 1 0 6 4 1 2
CANADIENNE/FORCES/FORCES
AERIENNES 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0%
- ++
LA PRESSE EN LIGNE 7 7 0 0 7 3 4 3 4 0 1 6 0 5 1
0% 0% 0% 0 % 2% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0 %
- ] ++ - 4+
MSN 11 10 1 9 2 4 7 4 7 7 1 3 2 1 6
1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
4+ - ++
REDDIT 13 11 2 12 1 2 11 11 2 2 6 5 3 5 4
1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
++ .
CTV EN LIGNE 18 14 3 14 0 7 11 12 6 4 5 9 6 4 6
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%

0 %




GLOBAL NEWS EN LIGNE

7 7 0 7 0 4 3 4 3 3 3 1 2 3 2
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0%
++ .
BBC EN LIGNE 5 2 3 3 0 3 2 3 2 0 2 3 4 1 0
0%| 0% 1% 0% 0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0%| 1% 0% 0%
- ++ . ++
CNN EN LIGNE 2 1 1 1 0 1 1 2 0 1 0 1 1 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
YAHOO 5 5 0 5 0 1 4 3 2 2 2 1 1 1 3
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
RADIO CANADA EN LIGNE 5 . 0 0 5 1 . 4 4 1 5 5 3 s 0
0% 0% 0%| 0% 2% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 0%
- ] 4+ -
LECION ROYALE CANADIENNE EN 33 29 4 30 3 10 23 20 13 6 6 20 6 9 15
2% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 3%
++ -- ++ - ++
WIKIPEDIA 39 34 5 30 9 14 25 29 10 6 12 21 10 10 11
2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 1% 2% 2% 3% 2% 2% 2%
++ -
NATIONAL POST EN LIGNE 5 3 0 3 0 s 3 s 3 5 5 4 1 1 5
0% 0% 0% 1% 0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
+ ++ - ++
THE SUN EN LIGNE 4 4 0 3 1 4 0 3 1 0 1 3 0 0 3
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
+4+++ ++
GLOBE AND MAIL EN LIGNE 17 15 1 17 0 5 12 11 6 2 3 12 4 3 7
1% 1% 0% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 1%
++ - ++
THE STAR EN LIGNE 9 7 2 7 0 2 7 6 3 1 3 5 1 4 4
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 1%
TVA EN LIGNE 3 2 0 0 3 1 2 2 1 0 1 2 1 1 1
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- 4+t
fltt);lll“VEERNEMENT PROVINCIAL EN 3 5 1 5 0 1 5 5 1 0 1 5 0 1 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
REBEL MEDIA EN LIGNE 5 5 0 5 0 0 5 0 5 1 1 0 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- + ++
SITES DE VETERANS 11 9 2 9 1 1 10 2 9 0 6 5 5 4 2
(ORGANISATIONS/ASSOCIATIONS
, HISTOIRE DES VéTéRANS, 1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 0 % 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0%
: - ++

ACTIVITES POUR VETERANS)




JOURNAL SARNIA OBSERVER

2 2 0 2 0 0 2 0 2 2 0 0 1 0 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+ ++
JOURNAL BRANTFORD EXPOSITOR 5 5 0 5 0 0 5 0 5 1 0 1 5 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
JOURNAL KITCHENER WATERLOO 5 . . 5 0 0 5 - B B 5 B 5 B B
HERALD
0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1%
+
CITY/MUNICIPLE EN LIGNE 5 - 0 4 0 . 4 3 5 . . B B 0 .
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
SITES DE MUSEE 6 6 0 4 2 3 3 2 4 3 1 2 2 0 3
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1%
+
JOURNAL MACLEANS 47 38 8 40 1 13 34 26 20 8 9 30 9 11 20
2% 2% 3% 3% 0% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 3% 1% 2% 3%
+ -- +++ -- ++
JOURNAL L'ACTUALITE 4 3 0 1 3 1 3 1 3 0 1 3 3 1 0
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
-- +++ +
JOURNAL DE LA LEGION 12 11 1 12 0 0 12 2 10 8 3 1 3 3 3
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1%| 0% 1%| 2% 0% 0% 0% 1% 0%
+ . ++ et -
JOURNAL WALRUS 10 8 2 10 0 4 6 4 6 1 1 8 5 1 4
0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1%
+ - ++
JOURNAL TIME 5 3 2 4 0 1 4 1 4 0 1 4 2 0 3
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- + + +
REVUES D’HISTOIRE (VARIEES) 5 s 0 s 0 0 s 0 5 1 1 3 5 3 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- ++
JOURNAL LA PRESSE 48 48 0 3 47 10 38 27 21 4 12 32 10 10 19
3% 3% 0%| 0% 11% 2% 3% 3% 3% 1% 2% 4% 2% 2% 3%
+++ -+ -- -+t -
JOURNAL THE SUN (VILLES 60 54 6 42 15 12 48 32 28 19 22 19 19 11 21
DIVERSES)
3% 3% 2% 3% 3% 2% 3% 3% 3% 4% 3% 2% 3% 2% 4%
JOURNAL GLOBE AND MAIL 94 80 13 83 4 26 65 51 ) 10 18 66 12 20 44
4% 4% 5% 5% 1% 5% 4% 4% 5%| 2% 2% 8%| 2% 4% 7 %
+++ -+ ++++
JOURNAL NATIONAL POST 40 37 3 38 2 12 27 26 14 6 16 17 6 10 19
2% 2% 1% 2% 0 % 2% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 3%
+++ - - ++




JOURNAL LE DEVOIR

14 14 0 0 14 2 12 5 9 3 1 10 6 2 4
1% 1% 0% 0 % 3% 0% 1% 0% 1% 1% 0 % 1% 1% 0% 1%
- ] -- ++
JOURNAL THE TORONTO STAR 91 75 14 77 2 26 64 48 43 16 28 44 17 24 27
4% 4% 6% 5% 0% 5% 4% 4% 5% 3% 4% 5% 3% 5% 5%
++ +
JOURNAL THE MONTREAL 15 11 4 15 1 1 13 6 9 4 2 9 5 2 4
GAZETTE
1% 1% 2% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1%
++ - -
JOURNAL DE MONTREAL 18 17 1 1 15 2 15 8 10 6 7 5 6 5 4
1% 1% 0% 0 % 4 % 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
- ]
JOURNAL CALGARY HERALD 14 12 2 11 1 4 10 9 5 1 7 6 2 3 8
1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1%
++
CBC RADIO 26 22 4 25 0 5 21 15 11 1 8 17 9 7 7
1% 1% 2% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 1%
+++ -- ++
JOURNAL METRO 7 4 3 4 1 2 5 4 3 1 2 4 2 2 1
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
-- ++
JOURNAL DE QUEBEC 9 9 0 0 9 3 6 6 3 3 3 3 3 3 2
0% 1% 0%| 0% 2% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0%
- ]
JOURNAL LONDON FREE PRESS 8 3 0 8 0 5 6 4 4 4 N N 4 0 4
0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1%
+
JOURNAL EDMONTON JOURNAL 12 11 1 10 0 s . s 2 0 3 9 5 4 3
1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0%
. - ++
JOURNAL 24 HEURES 5 1 1 0 1 0 5 1 1 1 0 1 0 1 0
0% 0% 0%| 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL THE RECORD 5 0 0 . 0 . . . . 0 0 5 . 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL THE PROVINCE 13 13 0 13 0 2 11 5 8 6 6 1 5 6 1
1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 0%
++ . ++ - + -
JOURNAL WINDSOR STAR 6 4 5 s 0 4 5 4 5 1 0 5 1 5 1
0% 0% 1% 0% 0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
++ - - ++
Autre 45 40 4 32 11 10 34 21 23 8 15 2 15 10 8
2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 1%




JOURNAL REGINA LEADER POST

2 2 0 2 0 0 2 1 1 1 1 0 2 0 0
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
JOURNAL OTTAWA CITIZEN 28 24 4 2 4 4 23 9 19 5 7 16 3 10 13
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 0% 2% 2%
— + - +
JOURNAL THE TELEGRAM P 5 ) P 5 : 5 5 5 0 0 P . : 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
++
Oy SASKATOON STAR 6 5 1 5 0 3 3 3 3 1 3 2 1 3 1
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0%
JOURNAL WINNIPEG FREE PRESS . = ) 0 5 5 o 5 5 ; . . 5 5 5
0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
- ++
VICTORIA TIMES COLONIST - 5 P 0 ) 5 0 P . ; ; . ; P ;
1% 0% 2% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0%
++
HUFFINGTON POST SITE 6 5 1 5 1 3 3 5 1 2 1 3 1 2 3
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1%
JOURNAL LE DROIT 2 1 1 0 1 0 2 1 1 0 0 2 1 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- +
JOURNAL THE CHRONICLE B 5 5 5 5 : : 5 5 : . 0 . : 0
JOURNAL
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0%
JOURNAL HAMILTON SPECTATOR 5 . 5 5 5 5 . . - 5 . 5 . ; 5
0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
+
JOURNAL CHRONICLE HERALD - 5 5 5 5 5 0 5 0 5 . . . . )
0% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0%
+ - ++ + -
JOURNAL THE GUARDIAN P P 0 P 0 : 3 P 0 0 . 5 . 0 B
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0%
CHAINES DE TELEVISION/SITES 5 ; . ; 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 .
D’INTERET SPECIAL DE
TELEVISION 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
+
BIBLIOTHEQUE 6 6 0 6 0 2 4 3 3 1 1 4 2 0 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
SITES D'HISTOIRE, SITES DE 5 5 ) 5 ) : 5 5 ) 0 . B 5 : 0
TOURISME/SUR LE CANADA
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0%




JOURNAL MEDICINE HAT

2 2 0 2 0 0 2 0 2 1 1 0 2 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++
JOURNAL LE QUOTIDIEN 5 5 0 . 5 . . . . 0 . . 0 . .
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
4+
JOURNAL PENTICTON HERALD 5 . 0 5 0 0 5 0 5 . 0 . . 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
-'(':?_:_’I';':a'- PRINCE GEORGE 2 2 0 2 0 0 2 1 1 2 0 0 1 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++
JOURNAL LOCAL (NON PRECISE) . " 0 0 . 4 . . 4 ; ; - ; ; ;
1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0%
JOURNAL TRIBUNE 3 3 0 0 3 1 2 1 2 1 1 1 0 2 1
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
4 +
JOURNAL DAILY COURIER 5 5 0 5 0 . . . . . . 0 0 . 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
REVUE MILITAIRE CANADIENNE 5 5 0 5 0 . . 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++
JOURNAL GEORGIA STRAIGHT 3 3 0 3 0 0 3 1 2 0 5 1 1 5 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 42 39 2 31 11 9 31 23 15 10 16 12 17 6 12
PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 2% 2% 1% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 3% 1% 2%
Préfére ne pas répondre 93 81 7 58 34 28 63 58 32 22 28 42 32 22 25
5% 5% 3% 4% 8 % 5% 5% 5% 4% 5% 4% 5% 5% 4% 4 %
Khi carré : - (99) (99,9) (99) (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




A quelles sources vous fieriez-vous lorsque vous cherchez de I'information sur la commémoration et les contributions des vétérans

canadiens?
Probabilité de participer a
Conscient des I’'hommage rendu aux Importance des activités Importance des
publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1iD
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
Facebook 506 52 275 49 40 407 44 98 360 25 67 411 11 49 443
26 % 21 % 25 % 13 % 28 % 29 % 15 % 25 % 29 % 15 % 24 % 28 % 15 % 28% 26 %
- ++++ ++++ +++ -
YouTube 185 21 111 23 11 144 22 38 123 11 32 142 7 22 156
10 % 9 % 10 % 6 % 8 % 11 % 8 % 10 % 10 % 7% 12 % 10 % 10 % 13 % 10 %
++
Instagram 91 6 62 13 5 70 5 27 58 3 21 66 2 12 76
5% 3% 6 % 4% 4% 5% 2% 7 % 5% 2% 8% 5% 2% 7% 5%
- + ++ -- +++
LinkedIn 41 3 31 4 2 34 5 12 23 5 5 31 0 8 33
2% 1% 3% 1% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 2% 0% 4% 2%
++ - ++
Site Internet, veuillez préciser : 65 12 36 12 3 50 13 15 37 5 10 50 2 3 60
3% 5% 3% 3% 2% 4 % 4 % 4 % 3% 3% 4 % 3% 3% 2% 3%
Revues, veuillez préciser : 12 4 3 0 1 11 1 3 8 0 2 10 0 3 9
1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 2% 0%
++ - ++
Journal (quotidien), veuillez 40 4 21 4 2 34 8 9 23 3 8 29 0 0 40
réciser :
P 2% 1% 2% 1% 1% 2% 3% 2% 2% 2% 3% 2% 0% 0 % 2%
++ - ++
Journal (hebdomadaireou 73 11 39 9 5 59 13 12 48 5 11 57 0 6 67
communautaire), veuillez préciser
. 3% 4 % 3% 2% 3% 4 % 4 % 3% 3% 3% 4 % 4 % 0% 3% 4 %
+
Television 1086 142 588 172 77 819 119 177 783 64 135 881 30 88 961
53 % 56% 50% /| 44 % 52% 57% | 40% 43% 60% | 37% 46% 57 % 43 % 49 % 54 %
++++ - +++4 - 4+ttt - ++
RADIO 48 9 32 8 1 37 6 11 31 4 7 37 2 4 42
2% 4 % 3% 2% 1% 3% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 2%
LEGION ROYALE CANADIENNE 23 5 7 0 1 2 2 3 18 1 0 2 0 1 22
1% 2% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1%
- -- +++ - ++




LIVRES, LIVRES D'HISTOIRE

19 5 8 3 1 15 6 5 8 5 1 13 1 1 17
1% 2% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 3% 0% 1% 1% 0% 1%
++ ++ - 4+
GOOGLE, MOTEURS DE 196 13 125 35 23 135 30 49 117 13 31 152 7 14 175
RECHERCHE
10%| 5% 11% 9% 17%  10%| 10% 12% 9% 8% 10% 10%| 11% 8%  10%
- + 4+ +
PARLANT AVEC DES VETERANS I 4 . 0 0 I B 5 5 B . 5 0 0 B
1% 2% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 2% 0% 1% 0% 0% 1%
++ - ++ +
g‘:"::l':'l::/ AMIS, BOUCHE-A- 11 2 2 0 0 11 1 1 9 1 0 10 0 0 11
1% 1% 0 % 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0 % 0% 1%
- ++
ECOLE (COMME 3 0 2 1 0 2 0 3 0 0 0 3 0 0 3
ETUDIANT/PARENT D'UN
ENFANT/EMPLOT) 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+4+4+ -
GOUVERNEMENT DU CANADA, 7 3 1 1 0 6 0 1 6 0 0 7 0 1 6
MINISTERES FEDERAUX, ANCIENS
0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++ -
SITES DE NOUVELLES, MENTIONS 21 1 13 1 2 18 2 6 13 1 2 18 0 0 21
GENERALES
1% 0% 1% 0% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 1%
- +
SITES WEB DU GOUVERNEMENT 192 36 91 41 13 136 20 49 122 16 22 152 8 10 173
DU CANADA, SITE WEB DES
ANCIENS COMBATTANTS, SITES 10%| 15% 8% 11% 9%  10% 7% 13%  10%| 10% 8% 10%| 11% 6%  10%
DE MINISTERES DU et . +t -
GOUVERNEMENT FEDERAL
CBC.CA 9% 7 59 9 5 82 16 25 55 6 12 78 2 7 87
5% 3% 5% 2% 3% 6% 5% 6 % 4% 3% 4% 5% 3% 4% 5%
+4+4H
SITES DE L'ARMEE 7 2 3 4 0 3 1 1 5 1 1 5 0 0 7
CANADIENNE/FORCES/FORCES
AERIENNES 0% 1% 0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
++
LA PRESSE EN LIGNE 7 0 4 3 3 1 2 2 3 1 3 3 0 0 7
0% 0% 0% 1% 2% 0 % 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 0 % 0%
+ 4+ ++ -
MSN 11 1 6 3 0 8 0 2 9 0 2 9 0 1 10
1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1%
REDDIT 13 0 12 3 0 10 4 2 7 1 2 10 0 2 11
1% 0% 1% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1%
+++ +
CTV EN LIGNE 18 1 12 1 1 16 4 3 11 1 2 15 0 1 17
1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1%




GLOBAL NEWS EN LIGNE

7 0 4 0 0 7 0 1 6 0 1 6 0 1 6
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 1% 0%
+
BBC EN LIGNE 5 0 4 1 0 4 1 0 4 1 0 4 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0%
CNN EN LIGNE 2 1 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
YAHOO 5 0 2 0 1 4 0 1 4 0 1 4 0 1 4
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0 % 0% 0%
RADIO CANADA EN LIGNE 3 1 5 5 0 5 5 4 5 1 3 4 0 1 2
0% 0% 0%| 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0%
+++ ++ ++
LECION ROYALE CANADIENNE EN 33 7 13 0 2 31 3 8 2 2 3 28 0 0 33
2% 3%  1%| 0% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 0% 0% 2%
+ - +++ ++
WIKIPEDIA 39 3 27 13 3 23 12 10 16 5 8 25 0 3 35
2% 1% 2% 4 % 2% 2% 4 % 3% 1% 3% 3% 2% 0 % 2% 2%
++ - +++
NATIONAL POST EN LIGNE 3 0 5 0 0 5 1 3 4 0 0 5 5 0 6
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 3% 0% 0%
+ ++++
THE SUN EN LIGNE 4 0 2 0 0 4 1 1 2 0 0 4 0 0 4
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0%
GLOBE AND MAIL EN LIGNE 17 1 11 1 0 16 4 7 6 1 2 14 1 2 14
1% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 2% 0 % 1% 1% 1% 2% 1% 1%
++ ++ -
THE STAR EN LIGNE 9 2 7 0 0 9 2 2 5 0 1 8 0 0 9
0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
+
TVA EN LIGNE 3 0 2 1 1 1 1 2 0 0 1 2 0 0 3
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0 % 0% 0% 0% 0% 0 % 0%
++ -
fltt);l:“\:EERNEMENT PROVINCIAL EN 3 0 1 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0%
REBEL MEDIA EN LIGNE 5 0 1 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
SITES DE VETERANS 11 2 6 0 0 11 0 2 9 0 1 10 0 0 11
(ORGANISATIONS/ASSOCIATIONS
, HISTOIRE DES VETERANS, 1% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
: ++

ACTIVITES POUR VETERANS)




JOURNAL SARNIA OBSERVER

2 0 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0%
JOURNAL BRANTFORD EXPOSITOR 5 0 1 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL KITCHENER WATERLOO 8 . 4 . . 6 5 0 6 0 5 6 0 0 3
HERALD
0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0%
CITY/MUNICIPLE EN LIGNE 5 . 4 . 0 4 . . 3 5 0 3 . 0 4
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0 % 1% 0% 0%
++
SITES DE MUSEE 6 1 2 1 0 5 1 1 4 1 0 5 1 1 4
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
JOURNAL MACLEANS 47 8 23 2 4 41 4 5 38 3 2 42 0 0 47
2% 3% 2% 0% 3% 3% 1% 1% 3% 1% 1% 3% 0% 0% 3%
+++ ++ - ++ - +++
JOURNAL L'ACTUALITE 4 1 1 3 1 0 5 0 5 5 0 5 0 0 4
0% 0% 0% 1% 1% 0 % 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 0 % 0 % 0%
++ + 4+
JOURNAL DE LA LEGION 12 3 3 0 0 12 0 0 12 0 0 12 0 0 12
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
- ++ ++ +
JOURNAL WALRUS 10 2 7 1 1 8 4 3 3 1 2 7 0 1 9
0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0 % 0% 1% 0 % 0% 1% 0%
++ -
JOURNAL TIME 5 1 3 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
REVUES D’HISTOIRE (VARIEES) : 5 5 0 0 5 0 1 4 0 0 5 0 1 4
0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL LA PRESSE 48 4 32 27 5 16 12 10 25 5 13 29 4 6 36
3% 2% 3% 7% 3% 1%| 4% 3% 2% 3% 5% 2% 5% 4% 2%
+H++ ++ . ++ -
JOURNAL THE SUN (VILLES 60 9 29 6 7 47 2 9 48 0 7 52 0 5 54
DIVERSES)
3% 4% 2% 2% 5 % 3% 1% 2% 4 % 0 % 2% 3% 0% 3% 3%
- +++ -- ++
JOURNAL GLOBE AND MAIL 94 11 58 12 3 78 16 27 51 6 11 77 1 3 90
4% 4% 5% 3% 2% 5% 5% 6% 4% 3% 4% 5% 1% 2% 5%
- +++ ++ . - ++
JOURNAL NATIONAL POST 40 5 25 1 1 38 4 8 28 1 1 38 0 2 38
2% 2% 2% 0 % 1% 3% 1% 2% 2% 1% 0 % 2% 0% 1% 2%
++++ -- +++ +




JOURNAL LE DEVOIR

14 2 11 8 2 3 5 0 8 2 1 10 1 0 12
1% 1% 1% 2% 1% 0 % 2% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1%
H o Attt ++
JOURNAL THE TORONTO STAR 91 12 48 7 8 75 8 16 66 3 8 79 0 7 83
4% 5% 4%| 2% 5% 5% 3% 4% 5% 2% 3% 5% 0% 4% 5%
++ + ++
JOURNAL THE MONTREAL 15 1 8 0 0 15 1 5 9 0 1 14 0 1 14
GAZETTE

1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1%

- ++
JOURNAL DE MONTREAL 18 3 10 5 5 7 4 4 10 3 3 12 1 1 16
1% 1% 1% 1% 3% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1%

+++
JOURNAL CALGARY HERALD 14 1 8 1 2 11 0 4 10 0 0 14 0 0 14
1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%

++

CBC RADIO 26 1 15 3 0 23 6 6 14 3 4 19 1 2 23
1% 0% 1% 1% 0% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1%

++
JOURNAL METRO 7 1 6 2 3 2 1 0 6 0 1 6 1 0 6
0% 0% 1% 0% 2% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 2% 0% 0%

++++ - +
JOURNAL DE QUEBEC 9 1 7 4 0 5 1 1 7 1 0 8 0 0 9
0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1%
+

JOURNAL LONDON FREE PRESS 8 0 6 0 0 8 1 1 6 0 1 2 0 1 2
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0%

+
JOURNAL EDMONTON JOURNAL 12 1 7 5 1 9 5 5 5 1 5 9 1 5 9
1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
JOURNAL 24 HEURES 5 0 5 1 1 0 1 0 1 0 1 1 0 0 5
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

+++ -
JOURNAL THE RECORD 5 1 0 1 0 1 1 0 1 1 0 1 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

+ +
JOURNAL THE PROVINCE 13 5 6 3 1 9 1 3 9 0 5 1 0 5 11
1% 2% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1%
+++

JOURNAL WINDSOR STAR 6 0 3 0 1 5 0 5 3 0 1 4 0 0 5
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Autre 45 9 23 4 4 36 9 11 25 2 9 34 2 3 40
2% 3% 2% 1% 3% 2% 3% 3% 2% 1% 3% 2% 2% 2% 2%




JOURNAL REGINA LEADER POST

2 1 0 1 0 1 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %
JOURNAL OTTAWA CITIZEN 28 6 11 2 3 23 4 5 19 2 2 24 2 0 26
1% 2% 1% 0 % 2% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0 % 1%
JOURNAL THE TELEGRAM 4 0 1 0 0 4 0 3 1 0 1 3 0 1 3
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 %
e+t .
;ﬂg‘;:‘l‘)'(- SASKATOON STAR 6 1 4 0 0 6 0 0 6 0 0 6 0 0 6
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %
+
JOURNAL WINNIPEG FREE PRESS 12 1 4 1 2 9 2 0 9 0 1 10 0 1 10
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
VICTORIA TIMES COLONIST 12 1 5 3 1 8 4 2 6 2 0 10 2 0 10
1% 0 % 0 % 1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 2% 0 % 1%
+ ++
HUFFINGTON POST SITE 6 1 4 1 1 4 1 2 3 1 1 4 0 1 5
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0% 0% 1% 0 %
JOURNAL LE DROIT 2 1 1 2 0 0 0 1 1 0 2 0 1 1 0
0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 0 %
FH+ - e e+ ++
JOURNAL THE CHRONICLE 2 1 1 0 1 1 0 1 1 0 0 2 0 0 2
JOURNAL
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 %
+ ++
JOURNAL HAMILTON SPECTATOR 9 0 3 1 1 7 3 1 5 2 0 7 0 0 9
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0% 0 %
JOURNAL CHRONICLE HERALD 13 1 7 1 1 11 1 2 10 0 1 12 0 0 13
0 % 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
JOURNAL THE GUARDIAN 4 0 4 0 0 4 0 2 2 0 1 3 0 1 3
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 %
CHAINES DE TELEVISION/SITES 2 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
D’INTERET SPECIAL DE
TELEVISION 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 %
BIBLIOTHEQUE 6 1 1 1 0 5 3 2 1 2 1 3 0 0 6
0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
. ++ - ++ .
SITES D'HISTOIRE, SITES DE 3 0 2 0 0 3 0 2 1 0 1 2 0 1 2
TOURISME/SUR LE CANADA
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0% 0% 1% 0 %

++




JOURNAL MEDICINE HAT

2 0 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL LE QUOTIDIEN 5 0 5 0 . . 0 . . 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
4
JOURNAL PENTICTON HERALD 5 0 5 0 0 5 0 . . 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
A PRINCE GEORGE 2 0 0 0 0 2 0 1 1 0 0 2 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL LOCAL (NON PRECISE) . 0 P 0 . 0 0 4 ; 0 0 . 0 . 0
1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1%
+
JOURNAL TRIBUNE 3 0 1 1 1 1 0 0 3 0 0 3 0 0 3
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOURNAL DAILY COURIER 5 0 . 0 0 5 0 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
REVUE MILITAIRE CANADIENNE 5 . . 0 . . 0 0 5 0 0 5 0 0 5
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+ ++
JOURNAL GEORGIA STRAIGHT 3 5 0 0 0 3 0 1 2 0 1 2 0 0 3
0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
e+ -

NE SE RAPPELLE PAS, NE SAIT 42 4 31 24 3 12 20 9 12 15 8 18 4 5 32

PAS/NE SE SOUVIENT PAS DES
DETAILS 2% 2% 3% 6 % 2% 1% 6 % 2% 1% 8 % 2% 1% 5% 3% 2%
Préfére ne pas répondre 93 8 66 38 7 40 29 26 34 20 22 46 7 15 64
5% 3% 6 % 10 % 5% 3% 10 % 6 % 3% 12 % 8 % 3% 10 % 9% 4%

Khi carré : -1 (99,9 (99,9) (99,9) (95) -

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Facebook, YouTube, Twitter,

Instagram ou LinkedIn?

Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu ou lu du contenu lié aux vétérans canadiens sur des sites de médias sociaux tels que

Région Sexe Age
Total Al | QC ON | Prairies | AB C.-B. H | F <35 [35a44[45a54 [ 55364 | 65+
T1E

Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
Oui 373 40 43 153 41 50 45 158 214 73 50 77 86 87
18 % 27 % 10 % 19 % 27 % 23 % 17 % 16 % 20 % 15 % 15 % 22 % 23 % 18 %

+++ +++ + -- ++ - ++ ++
Non 1614 111 389 611 116 166 216 805 797 378 286 263 289 398
81 % 73 % 89 % 80 % 73 % 77 % 81 % 83 % 79 % 83 % 85 % 77 % 77 % 82 %

-- ++++ ++ - + - --
Préfére ne pas répondre 13 0 3 4 1 1 3 4 3 7 1 1 2 2
1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 2% 0% 0% 1% 0%

Khi carré : - 99,9 95 95

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu ou lu du contenu lié aux vétérans canadiens sur des sites de médias sociaux tels
que Facebook, YouTube, Twitter, Instagram ou LinkedIn?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
T1E
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
Oui 373 319 51 317 36 97 274 208 163 102 149 116 134 88 101
18 % 18 % 21%| 21% 9 % 18 % 18 % 18 % 19 % 21% 21% 14 % 21 % 17 % 17 %
++++ + ++ ++
Non 1614 1397 191 1151 379 422 1168 917 681 359 542 698 492 417 479
81 % 81 % 78% | 78% 91% 81 % 81 % 81 % 81 % 78 % 79% 85% | 78% 82 % 83 %
e o e e a - -+t --
Préfére ne pas répondre 13 8 3 6 2 2 8 8 4 3 3 7 5 4 1
1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 0%
Khi carré : - - 99,9 - - 99 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Au cours des trois derniéres semaines, avez-vous vu ou lu du contenu lié aux vétérans canadiens sur des sites de médias sociaux tels
que Facebook, YouTube, Twitter, Instagram ou LinkedIn?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1E
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
Oui 373 99 132 21 20 327 27 49 296 16 29 326 8 15 350
18 % 41 % 11 % 5% 13 % 23 % 9% 12 % 23 % 9% 10 % 21 % 10 % 8% 20 %
++++ ++++ - +++H et st i s - el e s
Non 1614 144 1015 363 127 1085 267 350 982 155 256 1189 64 161 1370
81 % 58 % 89 % 94 % 87 % 77 % 90 % 87 % 76 % 90 % 89 % 78 % 89 % 91 % 79 %
e T = e + e e = +++ 4+ + 4+
Préfére ne pas répondre 13 2 2 3 0 8 2 3 8 2 2 9 1 1 11
1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Quelle est la probabilité que vous assistiez a une commémoration rendant hommage aux vétérans canadiens le jour du Souvenir ou que vous

participiez a la Semaine des vétérans, qui a lieu du 5 au 11 novembre?

Région Sexe Age
Total Al | QC ON | Prairies | AB | C.-B. H | F <35 [ 35444 45454 | 55464 | 65+
T1iF
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PAS PROBABLE (1-2) 387 12 221 71 20 23 39 211 174 107 68 58 69 85
20 % 9% 51 % 10 % 12 % 11 % 15 % 23 % 18 % 24 % 21 % 17 % 19 % 18 %
++++ - +++ - +++
MOYENNEMENT PROBABLE (3) 147 8 43 50 14 13 18 67 80 58 18 19 17 35
8% 5 % 10 % 7 % 9% 6 % 7 % 7 % 8% 13 % 5% 5 % 5% 7 %
++ ++++ - -
TRES PROBABLE (4-5) 1420 127 156 637 120 174 202 668 741 268 242 261 284 365
70%| 84% 35% 82% 76 % 79% 76 % 68 % 71 % 58 % 71 % 76 % 75 % 74 %
++++ ++++ + ++++ ++ - + +++ ++ ++
1 Pas du tout probable 270 7 172 41 12 15 2 151 118 75 48 37 53 57
14 % 5 % 40 % 5 % 7 % 7 % 8% 16 % 12 % 17 % 15 % 11 % 15 % 12 %
2 117 5 49 30 8 8 17 60 56 32 20 21 16 28
6 % 4% 11 % 4% 5 % 4% 6 % 7 % 6 % 7 % 6 % 6 % 4% 6 %
3 147 8 43 50 14 13 18 67 80 58 18 19 17 35
8% 5% 10 % 7 % 9% 6 % 7 % 7 % 8% 13 % 5% 5% 5% 7 %
4 256 19 50 103 28 17 37 132 123 82 48 36 42 48
13 % 13 % 12 % 14 % 19 % 9% 14 % 14 % 12 % 17 % 14 % 11 % 11 % 10 %
5 Trés probable 1164 108 106 534 92 157 165 536 618 186 194 225 242 317
57 % 71 % 23 % 69 % 58 % 71 % 62 % 54 % 59 % 40 % 57 % 66 % 63 % 65 %
Ne sais pas 42 4 14 10 4 5 5 18 24 22 8 3 7 2
2% 2% 3% 1% 3% 3% 2% 2% 3% 5% 2% 1% 2% 0 %
Préféere ne pas répondre 4 0 1 0 0 2 0 3 0 3 1 0 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0 % 0% 1% 0 % 0% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 95 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 3,94 4,45 2,66 4,38 4,17 4,38 4,17 3,85 4,03 3,60 3,95 4,15 4,06 4,09
Ecart type : 1,49 1,09 1,66 1,14 1,24 1,21 1,30 1,54 1,44 1,53 1,51 1,40 1,49 1,43
Loi de Student : * 99,9 99,9 99,9 95 99,9 99 99 95 99,9 - 99 90 95




Quelle est la probabilité que vous assistiez a une commémoration rendant hommage aux vétérans canadiens le jour du Souvenir ou que
vous participiez a la Semaine des vétérans, qui a lieu du 5 au 11 novembre?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
TIF

Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589

Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581

PAS PROBABLE (1-2) 387 345 36 157 215 85 297 217 163 73 141 168 139 107 9%
20%| 21% 15%| 11% 52%  17% 22%| 20% 20%| 16% 22% 21%| 23% 2% 17%
++ - - 4+ - ++ - ++ -

MOYENNEMENT PROBABLE (3) 147 119 25 94 40 46 97 82 64 34 47 65 58 39 31
8 % 7%  11% 7% 10% 9% 7% 8% 8% 8% 7 % 8% | 10% 8% 5%
- + + + - ++ -

TRES PROBABLE (4-5) 1420 1227 177| 1199 147 382 1022 808 605 334 498 574 411 348 451
70%| 70% 71%| 81% 34% | 72% 69%| 70% 70%| 71% 70% 69%| 63% 67% 77%

++++ ++++

1 Pas du tout probable 270 244 23 92 170 63 204 152 113 51 105 110 103 74 64
14%| 15% 9% 6% 41%| 13% 15%| 14% 14%| 12% 16% 14%| 17% 15% 12%

2 117 101 13 65 45 22 93 65 50 22 36 58 36 33 32
6 % 6 % 5 % 5 % 11 % 5 % 7 % 6 % 6 % 5 % 6 % 7 % 6 % 7 % 6 %

3 147 119 25 94 40 46 97 82 64 34 47 65 58 39 31
8 % 7 % 11 % 7 % 10 % 9% 7 % 8% 8% 8% 7 % 8% 10 % 8 % 5%

4 256 204 47 186 49 75 177 156 99 56 80 117 80 76 65
13%| 12% 20%| 13% 12%| 14% 13%| 14% 12%| 12% 12% 14%| 13% 15% 12%

5 Trés probable 1164| 1023 130| 1013 98 307 845 652 506 278 418 457 331 272 386
57 % 58 % 51 % 68 % 23 % 58 % 57 % 56 % 58 % 58 % 58 % 55 % 51 % 52 % 65 %

Ne sais pas 42 31 7 21 14 8 31 25 15 20 8 13 20 14 3
2% 2% 3% 1% 4% 2% 2% 2% 2% 5 % 1% 2% 3% 3% 1%

Préfére ne pas répondre 4 2 0 3 1 0 3 1 1 3 0 1 3 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0%

Khi carré : - 95 99,9 95 - - 99,9

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07

Moyenne : 3,94 3,93 4,02] 433 2,62 4,02 3,91 3,94 3,96 4,07 3,91 391 3,77 3,85 4,13

Ecart type : 1,49 1,51 1,32 1,19 1,66 1,42 1,52 1,48 1,49 1,41 1,54 1,48 1,56 1,51 1,40

Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - - - - 95 - - 99 - 99,9







Quelle est la probabilité que vous assistiez a une commémoration rendant hommage aux vétérans canadiens le jour du Souvenir ou que
vous participiez a la Semaine des vétérans, qui a lieu du 5 au 11 novembre?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probable/probableprobable import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1F

Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711

Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731

PAS PROBABLE (1-2) 387 32 270 387 0 0 165 111 107 125 105 151 46 73 260
20 % 14 % 259% | 100 % 0% 0% 57 % 28 % 9% 73 % 38 % 10 % 63 % 43 % 16 %
- 4t R S s R e S s e e

MOYENNEMENT PROBABLE (3) 147 12 86 0 147 0 20 44 83 8 35 104 5 19 123
8 % 5% 8 % 0% 100 % 0% 7% 11 % 7% 5% 12 % 7% 7% 11% 7%
- - 4ttt +++ - +++

TRES PROBABLE (4-5) 1420 197 766 0 0 1420 104 235 1075 35 136 1244 18 78 1318
70 % 80 % 65 % 0% 0% 100 % 34 % 57 % 83 % 19 % 46 % 81 % 24 % 43 % 75 %
++++ - 4+t - 4+t -+ttt - 4+

1 Pas du tout probable 270 16 186 270 0 0 122 69 75 94 73 98 38 50 175
14 % 7% 17 % 70 % 0% 0% 42 % 18 % 6 % 55 % 26 % 7% 52 % 29 % 11 %

2 117 16 84 117 0 0 43 42 32 31 32 53 8 23 85
6 % 7% 8 % 30 % 0% 0% 15 % 11 % 2% 18 % 11 % 4 % 11% 14 % 5%

3 147 12 86 0 147 0 20 44 83 8 35 104 5 19 123
8 % 5% 8 % 0% 100 % 0% 7% 11 % 7% 5% 12 % 7% 7% 11% 7%

4 256 30 145 0 0 256 21 66 168 9 38 207 5 24 225
13 % 12 % 13 % 0% 0% 19 % 7% 17 % 13 % 5% 13 % 14 % 7% 13 % 13 %

5 Trés probable 1164 167 621 0 0 1164 83 169 907 26 98 1037 13 54 1093
57 % 67 % 52 % 0% 0% 81 % 27 % 41 % 69 % 14 % 33 % 67 % 17 % 29 % 62 %

Ne sais pas 42 3 25 0 0 0 6 12 19 4 10 24 3 6 29
2% 1% 2% 0% 0% 0% 2% 3% 2% 2% 4% 2% 4 % 3% 2%

Préféere ne pas répondre 4 1 > 0 0 0 1 0 > 1 1 1 1 1 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0%

Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 3,94 4,29 3,78 1,30 3,00 4,81 2,60 3,54 4,40 2,03 3,16 4,33 2,21 3,00 4,13




Ecart type :

1,49

1,25

1,57

0,46

0,00

0,39

1,70

1,55

1,13

1,47

1,64

1,19

1,59

1,65

1,37

Loi de Student :

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9

99,9




des publicités qui favorisent la reconnaissance et la commémoration des vétérans canadiens

Région Sexe Age
Total Attt | QC | ON | Prairies| AB C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
T1GA
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PAS IMPORTANT (1-2) 296 14 100 % 17 20 47 162 130 82 66 47 47 54
15 % 10 % 24 % 13 % 10 % 9% 18 % 17 % 13 % 18 % 20 % 14 % 13 % 11 %
-- ++++ -- - ++ ++ ++
ASSEZ IMPORTANT (3) 402 28 114 131 19 50 59 215 186 120 74 64 59 85
21 % 19 % 27 % 17 % 12 % 23 % 23 % 23 % 19 % 26 % 22 % 19 % 16 % 18 %
++++ ++ 4 ++++ E
TRES IMPORTANT (4-5) 1286 108 216 537 120 145 156 582 696 246 195 227 271 347
63 % 71 % 48 % 69 % 76 % 66 % 59 % 59 % 67 % 53 % 57 % 66 % 72 % 71 %
++ ++++ ++++ ++++ - ++++ ++++
1 Pas du tout important 130 9 45 31 7 11 25 86 41 33 31 21 25 20
7% 6 % 11 % 4% 4% 5% 9% 9% 4% 7% 9% 6 % 7% 4%
2 166 5 55 65 10 9 22 76 89 49 35 26 22 34
9 % 3% 13 % 9% 6 % 4% 8% 8 % 9% 11 % 11 % 8% 6 % 7 %
3 402 28 114 131 19 50 59 215 186 120 74 64 59 85
21 % 19 % 27 % 17 % 12 % 23 % 23 % 23 % 19 % 26 % 22 % 19 % 16 % 18 %
4 437 30 9% 168 47 42 50 205 230 110 79 69 87 92
22 % 19 % 22 % 22 % 30 % 20 % 19 % 21 % 23 % 24 % 23 % 20 % 23 % 19 %
5 Trés important 849 78 120 369 73 103 106 377 466 136 116 158 184 255
41 % 51 % 26 % 47 % 47 % 47 % 40 % 38 % 44 % 29 % 34 % 46 % 49 % 52 %
Préfére ne pas répondre 16 1 5 4 2 2 2 8 7 10 2 3 0 1
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 99 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 3,83 4,07 3,40 4,00 4,10 4,00 3,73 3,71 3,95 3,58 3,63 3,93 4,01 4,08
Ecart type : 1,25 1,19 1,30 1,17 1,11 1,16 1,32 1,30 1,17 1,23 1,30 1,24 1,22 1,16
Loi de Student : * 95 99,9 99,9 99 95 - 99,9 99,9 99,9 99 90 99 99,9




des publicités qui favorisent la reconnaissance et la commémoration des vétérans canadiens

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ_ | <60 k$ ‘ 100 k$ |100 k$+
T1GA
’Selon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
PAS IMPORTANT (1-2) 296 248 40 184 98 77 211 178 111 45 98 147 100 73 88
15%| 15% 16%| 13% 24% | 15% 15%| 16% 14%| 10% 15% 18% | 16% 15% 15 %
i o s 1 +++
ASSEZ IMPORTANT (3) 402| 353 41| 272 108 121 277| 25 145 83 132 187 112 109 130
21%| 21% 16%| 19% 27% | 24% 20%| 23% 18%| 19% 20% 23% | 18% 2% 23 %
4 i o s + 4 +++ ++ - +
TRES IMPORTANT (4-5) 1286 1110 163| 1007 206 320 949 694 581 328 461 482 410 322 363
63%| 63% 67%| 67% 48%| 61% 64%| 60% 67%| 69% 65% 58%| 64% 62% 61 %
++++ +++ +++
1 Pas du tout important 130 111 14 79 44 31 94 78 47 24 45 57 44 32 40
7 % 7 % 5% 5% 11% 6 % 7 % 7 % 6 % 6 % 7 % 7 % 7 % 7 % 7 %
2 166 137 26 105 54 46 117 100 64 21 53 90 56 41 48
9% 8% 11% 7% 14% 9% 8% 9% 8% 5% 8% 11% 9% 8% 8 %
3 402 353 41 272 108 121 277 256 145 83 132 187 112 109 130
21 % 21 % 16 % 19 % 27 % 24 % 20 % 23 % 18 % 19 % 20 % 23 % 18 % 22 % 23 %
4 437 370 58 314 91 124 303 249 182 105 134 196 149 110 121
2% | 21% 24%| 21% 22%| 24% 21%| 22% 22%| 2% 19% 24%| 24% 21% 21 %
5 Trés important 849 740 105 693 115 196 646 445 399 223 327 286 261 212 242
41%| 42% 43%| 46% 26%| 37% 43%| 38% 46%| 47% 46% 34%| 40% 40% 41 %
Préfére ne pas répondre 16 13 1 1 5 3 13 5 11 8 3 5 9 5 0
1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 2% 0% 1% 2% 1% 0%
Khi carré : - - 99,9 - 99 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 3,83 3,84 3,89 3,96 3,40 3,77 3,87 3,76 3,95 4,02 3,90 3,68 3,81 3,82 3,80
Ecart type : 1,25 1,24 1,23 1,20 1,30 1,22 1,25 1,25 1,22 1,18 1,26 1,24 1,26 1,24 1,25
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - 95 99 99,9 99,9 90 99,9 - - -




des publicités qui favorisent la reconnaissance et la commémoration des vétérans canadiens
Probabilité de participer a
Conscient des I’'hommage rendu aux Importance des activités Importance des
publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1GA
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
ICanada investisse dans...
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
PAS IMPORTANT (1-2) 296 2 207 165 20 104 296 0 0 153 65 76 53 57 184
15 % 9% 19 % 43 % 14 % 7 % | 100 % 0% 0% 88 % 23 % 5% 73 % 33 % 11 %
- 4t - 4+t -ttt -ttt
ASSEZ IMPORTANT (3) 402 25 255 111 44 235 0 402 0 13 165 224 9 76 316
21 % 10 % 23 % 29 % 30 % 17 % 0% 100 % 0% 8% 57 % 15 % 12 % 43 % 19 %
+++ A+ +++ - 4ttt - 4ttt -ttt
TRES IMPORTANT (4-5) 1286 198 675 107 83 1075 0 0 1286 7 56 1221 11 44 1227
63 % 80 % 57 % 27 % 56 % 75 % 0% 0% 100 % 4% 20 % 79 % 15 % 24 % 70 %
++++ - 4+t e == 4+t -- 4+
1 Pas du tout important 130 12 91 88 6 31 130 0 0 88 2 19 36 23 69
7% 5% 8 % 23 % 4% 2% 44 % 0% 0% 50 % 8 % 1% 50 % 13 % 4%
2 166 10 116 77 14 73 166 0 0 65 43 57 17 34 115
9% 4% 11 % 20 % 10 % 5 % 56 % 0% 0% 38 % 15 % 4% 23 % 20 % 7 %
3 402 25 255 111 44 235 0 402 0 13 165 224 9 76 316
21 % 10 % 23 % 29 % 30 % 17 % 0% 100 % 0% 8 % 57 % 15 % 12% 43 % 19 %
4 437 53 245 55 44 326 0 0 437 6 43 388 8 29 400
22 % 22 % 21 % 14 % 29 % 23 % 0% 0% 35% 3% 16 % 26 % 11% 17 % 23 %
5 Trés important 849 145 430 52 39 749 0 0 849 1 13 833 3 15 827
41 % 58 % 36 % 13 % 27 % 52 % 0% 0% 65 % 1% 4% 54 % 3% 8 % 47 %
Préfére ne pas répondre 16 0 12 4 0 6 0 0 0 0 1 3 0 0 4
1% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 3,83 4,24 3,67 2,73 3,66 4,18 1,56 3,00 4,65 1,66 2,93 4,27 1,95 2,87 4,02
Ecart type : 1,25 1,12 1,29 1,31 1,10 1,03 0,50 0,00 0,48 0,81 0,89 0,94 1,18 1,08 1,14
Loi de Student : * 99,9 99,9 99,9 95 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







des activités qui commémorent et honorent les vétérans canadiens

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
T1GB
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PAS IMPORTANT (1-2) 173 9 73 48 10 12 19 98 71 52 38 26 29 28
9% 7% 17 % 6 % 6 % 6 % 7% 11 % 7 % 12% 11 % 8 % 8 % 6 %
++++ - ++ ++ +
ASSEZ IMPORTANT (3) 287 18 104 86 16 29 34 140 146 106 51 29 40 61
15 % 12 % 24 % 12% 10 % 14 % 13 % 15 % 15 % 23 % 15 % 9% 11% 13 %
++++ - ++++ --
TRES IMPORTANT (4-5) 1524 123 253 632 129 174 208 721 795 291 245 282 308 398
75 % 81 % 57 % 81 % 82 % 80 % 78 % 74 % 77 % 63 % 72 % 83 % 81 % 81 %
+ ++++ + + + ++++ +++ ++++
1 Pas du tout important 61 4 24 16 4 5 7 39 20 17 16 8 13 7
3% 3% 6 % 2% 2% 2% 3% 4% 2% 4% 5% 2% 4% 2%
2 112 5 49 32 6 7 12 59 51 35 22 18 16 21
6 % 4% 12 % 4% 4% 3% 4% 6 % 5 % 8% 7 % 5 % 4% 4%
3 287 18 104 86 16 29 34 140 146 106 51 29 40 61
15 % 12 % 24 % 12 % 10 % 14 % 13 % 15 % 15 % 23 % 15 % 9% 11 % 13 %
4 461 21 119 172 42 45 62 218 242 123 75 85 72 106
23 % 14 % 27 % 23 % 27 % 21 % 24 % 23 % 24 % 27 % 22 % 25 % 19 % 22 %
5 Trés important 1063 102 134 460 87 129 146 503 553 168 170 197 236 292
52 % 67 % 30 % 59 % 55 % 59 % 55 % 51 % 53 % 36 % 50 % 58 % 62 % 59 %
Préfére ne pas répondre 16 1 5 2 3 2 3 8 7 9 3 4 0 0
1% 1% 1% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 95 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,16 4,40 3,64 4,32 4,31 4,32 4,25 4,11 4,21 3,85 4,07 4,32 4,32 4,33
Ecart type : 1,08 1,02 1,19 0,99 0,97 0,99 1,03 1,14 1,02 1,12 1,17 1,00 1,06 0,96
Loi de Student : * 929 99,9 99,9 95 95 - 90 95 99,9 - 99 99 99,9




des activités qui commémorent et honorent les vétérans canadiens
La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ_ | <60 k$ ‘ 100 k$ |100 k$+
T1GB
’Selon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
PAS IMPORTANT (1-2) 173 152 15 92 74 51 116 105 62 30 56 81 66 44 43
9% 9 % 6 % 6 % 18 % 10 % 8 % 10 % 8 % 7% 9 % 10 % 11 % 9% 8 %
- 4+ - +
ASSEZ IMPORTANT (3) 287 243 38 169 102 74 208 171 114 62 89 134 98 77 79
15%| 15%  16%| 12% 25% | 15% 15%| 16% 14%| 14% 14% 17%| 16% 16% 14 %
el s +
TRES IMPORTANT (4-5) 1524 | 1314 191 1203 237 393 1114 851 663 367 545 600 460 384 458
75%| 75% 78%| 81% 56%| 74% 76%| 74% 77%| 78% 77% 73%| 72% 74% 78%
++++ - - ++
1 Pas du tout important 61 56 4 35 25 16 42 36 2 14 21 24 27 15 15
3% 3% 2% 2% 6 % 3% 3% 3% 3% 3% 3% 3% 49% 3% 3%
2 112 9% 11 57 49 35 74 69 40 16 35 57 39 29 28
6 % 6 % 5% 4%  12% 7% 5% 6 % 5% 49% 5% 7% 6 % 6 % 5%
3 287 243 38 169 102 74 208 171 114 62 89 134 98 77 79
15%| 15%  16%| 12% 25%| 15% 15%| 16% 14%| 14% 14% 17%| 16% 16% 14 %
4 461 387 64 312 116 134 321 265 193 102 143 214 145 113 139
23%| 23% 27%| 21% 28%| 26% 23%| 24% 23%| 22% 21% 26%| 23% 22%  24%
5 Trés important 1063 927 127 891 121 259 793 586 470 265 402 386 315 271 319
52%| 52% 51%| 59% 28%| 49% 53%| 50% 54%| 56% 56% 46%| 48% 52% 54 %
Préfére ne pas répondre 16 15 1 10 4 3 12 6 9 5 4 6 7 4 1
1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0%
Khi carré : - - 99,9 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,16 4,16 422| 432 3,60 4,10 4,19 4,12 4,22| 425 422 4,07| 4,06 4,15 4,21
Ecart type : 1,08 1,09 0,97 1,00 1,19 1,10 1,07 1,10 1,04 1,05 1,08 1,09 1,15 1,09 1,04
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - 90 90 95 95 95 99 95 - -




des activités qui commémorent et honorent les vétérans canadiens

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1GB
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
ICanada investisse dans...
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
PAS IMPORTANT (1-2) 173 14 116 125 8 35 153 13 7 173 0 0 50 32 89
9% 6 % 11 % 33 % 6 % 3% 52 9% 4% 1% | 100 % 0% 0 % 69 % 19 % 5%
- +++  ++++ - 4+t 1 4+t -ttt
ASSEZ IMPORTANT (3) 287 2 192 105 35 136 65 165 56 0 287 0 12 94 179
15 % 9% 17 % 28 % 24 % 10 % 22 % 41 % 5% 0% 100 % 0% 16 % 54 % 11 %
-t At +++ e At - 4ttt ++++
TRES IMPORTANT (4-5) 1524 208 828 151 104 1244 76 24 1221 0 0 1524 10 50 1462
75 % 84 % 71 % 38 % 71 % 87 % 25 % 55 % 95 % 0% 0% 100 % 13 % 27 % 84 %
++++ ++++ e == 4+t -- 4+
1 Pas du tout important 61 7 41 47 2 7 60 0 1 61 0 0 26 7 26
3% 3% 4% 12 % 1% 1% 20 % 0% 0% 35% 0% 0% 36 % 4 % 2%
2 112 7 75 78 6 28 93 13 6 112 0 0 24 25 63
6 % 3% 7 % 21 % 5 % 2% 32% 4% 0% 65 % 0% 0 % 33 % 15 % 4%
3 287 22 192 105 35 136 65 165 56 0 287 0 12 94 179
15 % 9 % 17 % 28 % 24 % 10 % 22 % 41 % 5% 0% 100 % 0% 16 % 54 % 11 %
4 461 48 275 89 53 307 43 125 293 0 0 461 7 29 424
23 % 20 % 24 % 23 % 36 % 22 % 14 % 31 % 23 % 0% 0% 31 % 10 % 16 % 25 %
5 Trés important 1063 160 553 62 51 937 33 99 928 0 0 1063 3 21 1038
52 % 64 % 47 % 16 % 35% 65 % 11 % 24 % 71 % 0% 0% 69 % 4% 11 % 59 %
Préfére ne pas répondre 16 1 13 6 0 5 2 0 2 0 0 0 1 1 1
1% 0% 1% 2% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,16 4,40 4,05 3,09 3,98 4,50 2,63 3,76 4,65 1,65 3,00 4,69 2,10 3,16 4,36
Ecart type : 1,08 0,99 1,12 1,24 0,94 0,80 1,25 0,86 0,60 0,48 0,00 0,46 1,12 0,95 0,92
Loi de Student : * 99,9 99,9 99,9 95 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







un vaste éventail de programmes et d'avantages qui viennent en aide aux vétérans et a leur famille

Région Sexe Age
Total Attt | QC | ON | Prairies| AB C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
T1GC
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PAS IMPORTANT (1-2) 73 4 36 18 3 4 7 45 26 25 13 10 9 16
4% 3% 8% 2% 2% 2% 3% 5% 3% 6 % 4% 3% 2% 3%
++++ -- ++ ++
ASSEZ IMPORTANT (3) 177 9 63 55 9 16 23 93 83 79 27 22 23 26
10 % 6 % 15 % 8% 6 % 8 % 9% 10 % 9% 18 % 8 % 6% 6% 6 %
++++ -- - ++++ - --
TRES IMPORTANT (4-5) 1731 137 329 692 144 194 231 818 903 343 294 306 344 444
86 % 90 % 75 % 89 % 91 % 89 % 87 % 84 % 88 % 74 % 87 % 90 % 91 % 91 %
++++ ++ - +++ ++ +++ ++++
1 Pas du tout important 28 2 12 7 2 1 3 21 6 10 3 4 3 8
1% 1% 3% 1% 1% 0% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 2%
2 45 2 24 11 1 3 4 24 20 15 10 6 6 8
2% 2% 6 % 2% 1% 1% 2% 3% 2% 3% 3% 2% 2% 2%
3 177 9 63 55 9 16 23 93 83 79 27 22 23 26
10 % 6 % 15 % 8 % 6 % 8 % 9% 10 % 9% 18 % 8 % 6 % 6 % 6 %
4 395 22 110 145 39 31 46 200 193 111 77 66 64 77
20 % 16 % 26 % 19 % 24 % 15 % 18 % 21 % 20 % 24 % 23 % 20 % 17 % 16 %
5 Trés important 1336 115 219 547 105 163 185 618 710 232 217 240 280 367
65 % 74 % 49 % 70 % 67 % 74 % 69 % 63 % 68 % 50 % 64 % 70 % 74 % 75 %
Préfére ne pas répondre 19 1 7 3 2 3 3 11 7 1 3 3 1 1
1% 1% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 95 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,47 4,61 4,14 4,56 4,58 4,64 4,55 4,41 4,54 4,20 4,47 4,57 4,62 4,62
Ecart type : 0,87 0,79 1,06 0,78 0,73 0,72 0,81 0,94 0,79 1,00 0,85 0,79 0,75 0,80
Loi de Student : * 95 99,9 99,9 90 99,9 - 99 99,9 99,9 - 95 99,9 99,9




un vaste éventail de programmes et d'avantages qui viennent en aide aux vétérans et a leur famille
La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ_ | <60 k$ ‘ 100 k$ |100 k$+
T1GC
’Selon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
Canada investisse dans...
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
PAS IMPORTANT (1-2) 73 65 5 33 32 14 53 34 35 16 25 30 29 18 18
4% 4% 2% 2% 8 % 3% 4% 3% 4% 4% 4% 4% 5 % 4% 3%
i s -
ASSEZ IMPORTANT (3) 177 144 25 101 64 53 121 109 67 34 59 83 65 44 45
10 % 9% 11% 7% 16% | 11% 9%| 10% 9% 8% 10% 10%| 11% 9% 8 %
- i o s +
TRES IMPORTANT (4-5) 1731 1499 213 1329 313 451 1261 982 736 409 604 702 530 440 517
86%| 8% 8%| 89% 74%| 8% 8%| 8% 8%| 8% 8% 85%| 83% 8% 88%
++++ - ++
1 Pas du tout important 28 25 2 14 11 5 22 12 15 7 9 11 13 8 6
1% 2% 1% 1% 3% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 1%
2 45 40 3 19 21 9 31 22 20 9 16 19 16 10 12
2% 2% 1% 1% 5% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 2%
3 177 144 25 101 64 53 121 109 67 34 59 83 65 44 45
10 % 9%  11% 7% 16%| 11% 9% | 10% 9% 8% 10% 10%| 11% 9% 8 %
4 395 332 55 265 105 120 267 249 144 77 126 190 119 99 125
20%| 20% 23%| 18% 26%| 23% 19%| 22% 17%| 17% 19% 23%| 19% 19% 22 %
5 Trés important 1336 1167 158| 1064 208 331 994 733 592 332 478 512 411 341 392
65%| 66% 63%| 71% 48%| 62% 67%| 63% 68%| 70% 67% 61%| 63% 66%  66%
Préfére ne pas répondre 19 16 2 1 8 3 15 8 10 5 6 6 7 7 1
1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0%
Khi carré : - - 99,9 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,47 4,48 447 459 4,14 4,45 4,50 4,46 4,50 4,54 449 442 441 4,48 4,51
Ecart type : 0,87 0,87 0,81 0,77 1,05 0,84 0,87 0,85 0,89 0,86 0,87 0,88 0,95 0,88 0,82
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - 90 - - 90 - 95 95 - -




un vaste éventail de programmes et d'avantages qui viennent en aide aux vétérans et a leur famille

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1GC
elon vous, a quel point est-il
important que le gouvernement du
ICanada investisse dans...
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
PAS IMPORTANT (1-2) 73 9 45 46 5 18 53 9 11 50 12 10 73 0 0
4 % 4% 4% 12 % 4% 1% 18 % 2% 1% 30 % 4% 1% | 100 % 0 % 0%
++++ -1 4+t - 1 4+t - 4+
ASSEZ IMPORTANT (3) 177 14 125 73 19 78 57 76 44 32 94 50 0 177 0
10 % 6 % 12 % 20 % 13 % 6 % 20 % 20 % 4% 20 % 34 % 3% 0% 100 % 0%
R e e At e At e
TRES IMPORTANT (4-5) 1731 222 964 260 123 1318 184 316 1227 89 179 1462 0 0 1731
86 % 90 % 83 % 66 % 83 % 92 % 60 % 78 % 95 % 50 % 61 % 96 % 0 % 0% 100 %
++ ++++ e == 4+t -- 4+
1 Pas du tout important 28 4 17 19 1 6 23 3 2 23 2 3 28 0 0
1% 2% 1% 5% 1% 0% 8 % 1% 0% 13 % 1% 0% 37 % 0% 0%
2 45 5 28 27 4 12 30 6 9 27 10 7 45 0 0
2% 2% 3% 7 % 3% 1% 10 % 2% 1% 16 % 4% 0 % 63 % 0 % 0%
3 177 14 125 73 19 78 57 76 44 32 94 50 0 177 0
10 % 6 % 12 % 20 % 13 % 6 % 20 % 20 % 4% 20 % 34 % 3% 0% 100 % 0%
4 395 36 238 101 44 241 69 107 219 42 67 286 0 0 395
20 % 15 % 21 % 26 % 29 % 17 % 23 % 27 % 18 % 24 % 23 % 19% 0% 0% 24 %
5 Trés important 1336 186 726 159 79 1077 115 209 1008 47 112 1176 0 0 1336
65 % 75 % 62 % 39 % 54 % 75 % 37 % 51 % 78 % 25 % 38 % 76 % 0% 0 % 76 %
Préfére ne pas répondre 19 0 15 8 0 6 2 1 4 2 2 2 0 0 0
1% 0% 1% 2% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 0%
Khi carré : - 95 99,9 99,9 99,9 (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,47 4,59 4,41 3,90 4,32 4,66 3,72 4,26 4,72 3,32 3,95 4,72 1,63 3,00 4,76
Ecart type : 0,87 0,84 0,90 1,16 0,86 0,67 1,29 0,88 0,58 1,37 0,96 0,57 0,49 0,00 0,42
Loi de Student : * 95 99,9 99,9 95 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Quel mot décrit le mieux ce que vous pensez des vétérans canadiens?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
T1H
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
:Egggg‘}\!rsl%‘:“mr HEUREUX, 564 47 50 239 50 81 94 213 344 82 86 104 117 175
27 % 30% 11%  31% 2% 37% 34%| 21% 33%| 18% 25 % 30 % 31% 36%
—-- 4+ +4+++ +++ R = = — 4
HEROS, COURAGEUX, BRAVE 215 8 125 45 14 12 11 109 105 55 27 30 45 58
11% 5% 29% 6 % 9% 6% 4% 12% 11% 12% 8 % 9% 13 % 12%
- 44+t -
:gngs:‘;ll_ 'E"°"°RE(E)' 153 12 28 56 16 14 27 75 78 38 23 25 36 31
8% 8% 7 % 7 % 10 % 6 % 10 % 8 % 8% 8% 7 % 7 % 10 % 6 %
FIERE, FIERTE, PATRIOTISME 283 32 23 138 26 37 27 136 147 52 54 61 50 66
14%| 22% 5% 18% 16 % 17 % 11% 14 % 14%| 11% 6% 18 % 13% 13%
4+ —-- +4+++ . -- ++
BON, POSITIF 12 0 0 6 3 1 2 6 5 4 5 2 1 0
1% 0% 0% 1% 2% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 0% 0%
- ++ ++ E
:[E)fdl’liifhl;ElfPECTUEUX, 149 10 26 59 11 16 26 82 67 29 29 24 27 40
7 % 7 % 6 % 8% 7 % 7 % 10 % 8 % 7 % 6 % 9% 7 % 7 % 8 %
+
SOUFFRANCE, MORT, VIOLENCE, 18 0 15 1 1 1 0 10 3 4 : 3 s 1
VICTIMES, GUERRE
! 1% 0% 4 % 0 % 1% 0 % 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0 %
+4+++ - . E
GRANDS/BONS GENS, 35 2 8 16 2 3 4 17 16 8 5 5 7 10
INCROYABLES/PROFESSIONNELS,
MEMBRES TALENTUEUX 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2%
AQESIIETLLISSEMENT 7 0 6 0 1 0 0 4 3 2 L 0 2 2
0% 0% 1% 0 % 1% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 1% 0%
+H++ --
SURVIVANTS 2 0 2 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0%
4+
TRAUMATISMES, TSPT, 5 0 5 0 0 0 0 4 1 2 2 0 0 1
PROBLEMES PSYCHOLOGIQUES AU
RETOUR 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
+H++ - +
FORCES ARMEES/TROUPES, B 0 B 0 0 0 0 . 5 . . 0 . 0
ARMEE, MILITAIRE
0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%

+H++




DEVRAIT ETRE

T i 37 2 6 17 4 4 4 21 16 5 8 7 9 8
HONORE/RESPECTE PLUS, SOUS-
EVALUE 2% 1% 1% 2% 3% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2%
TRISTE, EMPATHIE, 48 1 10 21 4 2 10 20 28 14 6 8 5 15
EMOTIONNELLE, SOUVENIRS,
SYMPATHIE 2% 1% 2% 3% 3% 1% 4% 2% 3% 3% 2% 2% 1% 3%
+
DEDIE(E), DEVOUE(E), 15 1 7 4 0 1 2 11 4 0 1 3 5 6
CONSACRE(E), LOYAL(E)
1% 1% 2% 0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 1%
++ ++ - - +
SACRIFICE 36 2 14 9 1 4 5 24 12 9 5 6 8 8
2% 1% 3% 1% 1% 2% 2% 3% 1% 2% 1% 2% 2% 2%
++ - ++ -
PLUS DE SOUTIEN/D'AIDE 22 1 3 14 1 1 2 10 12 6 2 6 4 4
NECESSAIRE POUR EUX. PAS
ASSEZ COMPENSE 1% 1% 1% 2% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1%
++
MODESTE/TOUCHE 22 3 2 8 2 2 5 8 14 1 10 4 5 2
1% 2% 0% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 0% 3% 1% 1% 0%
- 4ttt
NECESSAIRE, IMPORTANT 9 0 3 3 0 1 ) 6 3 1 1 N 1 4
0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 0% 0 % 1% 0% 1%
NEUTRE, INDIFFERENT 28 2 8 11 0 2 5 18 10 9 5 5 6 3
1% 2% 2% 1% 0% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 1%
+
CONFLIT, COMPLIQUE " 1 1 4 1 0 5 5 2 4 3 5 1 5
1% 1% 0% 1% 1% 0 % 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 0 %
+++
SAUVE NOUS/DEFENDS NOUS, 32 1 14 11 0 3 3 13 19 6 4 5 7 10
COMBAT POUR NOUS TOUS/TOUS
CE QU'ILS ONT FAIT 2% 1% 3% 1% 0% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 2%
4+
DESOLE, REMORDS 5 0 0 4 0 0 1 2 3 1 1 1 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
+
PIONS/UTILISE(E), EXPLOITE(E), 6 0 1 3 0 1 1 3 3 1 1 1 1 5
FAIRE VALOIR
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0%
JOUR DU SOUVENIR, SOUVENIR, . 0 3 ) 1 0 1 3 4 3 N 1 1 0
SOUVENONS-NOUS
0% 0% 1% 0% 1% 0% 0% 0 % 0% 1% 1% 0% 0% 0%
LIEN FAMILIAL/PERSONNEL, 13 5 0 3 0 5 0 9 4 N 0 3 ) 6
MEMBRE DE LA FAMILLE EN ETAIT
UN(E), IL/ELLE EST UN(E) 1% 3% 0% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 1%
++++ - ++++

VETERAN, ILS/ELLES SONT DANS
L'ARMEE




Autre 29 2 9 12 1 3 1 19 10 12 1 7 7 2
2% 1% 2% 2% 1% 1% 0% 2% 1% 3% 0% 2% 2% 0%
+ 4 ++ - -
P;‘;fe’e ne pas répondre, Ne sais 233 19 63 82 19 23 26 137 93 107 48 26 24 28
P 12 % 13 % 16 % 11 % 12 % 11 % 10 % 15 % 10 % 23 % 14 % 8 % 6 % 6 %
Khi carré : - (99,9) (99) (99)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Quel mot décrit le mieux ce que vous pensez des vétérans canadiens?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
T1H
Total pondéré : | 2000| 1720 248| 1444 447 543 1427| 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total: | 2000| 1724 245| 1474 417 521 1450| 1133 848 464 694 821 631 509 581
RECONNAISSANT, HEUREUX, 564 497 63 494 36 149 410 298 262 131 183 245 152 157 175
APPRECIATION
27%| 28% 24%| 33%  8%| 28% 27%| 26% 30%| 27% 25% 29%| 23% 30%  29%
+ +4+++ - ++
HEROS, COURAGEUX, BRAVE 215 186 24 76 128 48 166 117 9% 48 95 70 95 47 48
11%| 11% 11%| 5% 30%| 10% 12%| 11% 11%| 10% 14% 9% 15% 10% 9%
- ] 4+ ey -
HONNEUR/HONORE(E), 153 135 17 120 28 42 110 87 65 38 57 58 40 44 50
HONORABLE
8 % 8% 7 % 8% 7 % 8% 8% 8% 8% 8% 8% 7 % 6 % 9% 9%
FIERE, FIERTE, PATRIOTISME 283 247 32 245 23 77 202 178 104 81 104 %4 81 63 95
14%| 14% 13%| 16%  5%| 14% 14%| 15% 12%| 17% 15% 11% | 12% 12% 16%
+H++ ++ - ++ ++
BON, POSITIF 12 8 3 10 0 7 5 8 4 2 2 8 4 2 4
1% 0% 1% 1% 0% 1% 0 % 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1%
. ++ - +
RESPECT, RESPECTUEUX, 149 133 14 116 28 37 108 83 66 26 46 74 40 37 46
ADMIRATION
7 % 8% 6 % 8% 6 % 7 % 7 % 7 % 8% 6 % 7% 9% 6 % 7 % 8 %
++
SOUFFRANCE, MORT, VIOLENCE, I 7 . B s . ¥ 1 - 5 5 5 5 . 4
VICTIMES, GUERRE
1% 1% 0%| 0% 4% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 2% 1%
el s
GRANDS/BONS GENS, 35 28 5 25 7 8 26 19 15 13 10 11 11 9 9
INCROYABLES/PROFESSIONNELS, . 5 \ . \ \ . . . . . . . \ .
MEMBRES TALENTUEUX 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 1% 2% 2% 2%
+
VIEUX, PLUS 7 7 0 1 6 0 7 4 3 1 3 3 2 0 4
AGES/VIEILLISSEMENT
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1%
- ] + +
SURVIVANTS 2 2 0 0 2 1 1 1 1 0 1 1 2 0 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%| 0% 0% 0%
- +++ ++
TRAUMATISMES, TSPT, 5 5 0 0 5 1 4 3 2 0 3 2 3 1 0
PROBLEMES PSYCHOLOGIQUES AU
RETOUR 0% 0% 0% 0 % 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0%
- ]
FORCES ARMEES/TROUPES, 3 5 1 0 3 1 5 5 1 0 0 3 0 1 5
ARMEE, MILITAIRE
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- ++




DEVRAIT ETRE

1 , 37 30 7 29 8 10 27 22 14 10 13 13 8 11 16
HONORE/RESPECTE PLUS, SOUS-
EVALUE 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 3%
+
TRISTE, EMPATHIE, 48 40 6 36 8 14 34 31 17 11 18 19 14 16 16
EMOTIONNELLE, SOUVENIRS,
SYMPATHIE 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 2% 2% 3% 2% 2% 3% 3%
DEDIE(E), DEVOUE(E), 15 12 3 7 6 1 13 3 11 4 3 8 6 3 2
CONSACRE(E), LOYAL(E)
1% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 0%
- + - ++
SACRIFICE 36 35 1 20 13 9 27 26 10 5 17 14 12 12 7
2% 2% 0% 1% 3% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 2% 2% 1%
++ ++ + .
PLUS DE SOUTIEN/D'AIDE 2 17 4 17 3 2 19 12 9 4 5 13 8 5 5
NECESSAIRE POUR EUX. PAS
ASSEZ COMPENSE 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1%
- +
MODESTE/TOUCHE 2 20 2 20 0 5 16 15 7 5 4 13 6 4 9
1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1%
+ - +
NECESSAIRE, IMPORTANT 9 9 0 6 3 3 6 3 6 5 3 4 1 3 5
0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 0%
NEUTRE, INDIFFERENT 28 24 4 21 6 8 20 14 14 8 6 14 7 8 9
1% 1% 2% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2%
CONFLIT, COMPLIQUE 12 10 2 10 2 3 9 8 4 1 3 8 4 3 5
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 1% 1% 1%
+
SAUVE NOUS/DEFENDS NOUS, 32 28 4 17 14 9 23 14 18 7 16 9 12 9 5
COMBAT POUR NOUS TOUS/TOUS
CE QU'ILS ONT FAIT 2% 2% 2% 1% 3% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1%
-- +++ +
DESOLE, REMORDS 5 4 1 5 0 2 3 1 4 1 1 3 3 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- +
PIONS/UTILISE(E), EXPLOITE(E), 5 5 0 - . . - 5 B 0 5 B B . 0
FAIRE VALOIR
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 %
JOUR DU SOUVENIR, SOUVENIR, 2 s 5 4 3 s 5 6 1 0 5 : 5 5 3
SOUVENONS-NOUS
0% 0% 1% 0% 1% 1% 0 % 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
4+ - +
LIEN FAMILIAL/PERSONNEL, 13 11 2 13 0 0 13 3 10 7 4 2 8 1 4
MEMBRE DE LA FAMILLE EN ETAIT
UN(E), IL/ELLE EST UN(E) 1% 1% 1% 1% 0%| 0% 1%| 0% 1% 1% 1% 0% 1% 0% 1%
++ - - ++ - ++ +++ +

VETERAN, ILS/ELLES SONT DANS
L'ARMEE




Autre

29 27 2 20 9 6 22 17 12 9 9 11 12 7 6

2% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 1% 1%

P:':fé’e ne pas répondre, Ne sais 233 179 45 154 60 65 159 143 84 48 76 105 89 55 55

P 12 % 11% 19 % 11% 16 % 13 % 12 % 13 % 11% 11% 12 % 13 % 15 % 12 % 10 %
Khi carré : - - (99,9) - (95) (99) (95)

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Quel mot décrit le mieux ce que vous pensez des vétérans canadiens?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
T1H
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
RECONNAISSANT, HEUREUX, 564 72 307 46 21 491 43 85 435 11 48 504 4 29 530
APPRECIATION
27 % 29 % 26 % 11 % 14 % 34 % 14 % 21 % 33 % 6 % 16 % 32% 5% 16 % 30 %
. - 4+ - 4+ - 44+ - 4+
HEROS, COURAGEUX, BRAVE 215 28 119 72 28 109 23 50 142 19 29 166 9 21 183
11% 12 % 11 % 19 % 19 % 8% 8 % 13 % 11 % 11 % 10 % 11% 13 % 12 % 11 %
4+ +++
HONNEUR/HONORE(E), 153 21 82 17 15 117 13 25 115 3 18 132 4 13 136
HONORABLE
8 % 9% 7% 5% 10 % 8 % 5% 6 % 9% 2% 6 % 9 % 5% 7% 8 %
- - +++ +++
FIERE, FIERTE, PATRIOTISME 283 40 163 2 14 244 18 59 204 7 28 247 6 17 258
14 % 15 % 14 % 6 % 9 % 17 % 6 % 14 % 16 % 4% 10 % 16 % 8 % 9% 15 %
- 4+t +4++ - 4+ - ++
BON, POSITIF 12 3 5 1 1 10 2 2 8 1 2 9 0 1 11
1% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1%
RESPECT, RESPECTUEUX, 149 16 82 15 13 120 18 33 98 7 20 122 3 9 137
ADMIRATION
7% 6 % 7% 4% 9 % 8% 6 % 8 % 8 % 4% 7% 8 % 5% 5% 8%
+++ + ++
SOUFFRANCE, MORT, VIOLENCE, 18 2 13 15 1 2 11 2 5 9 3 6 2 0 16
VICTIMES, GUERRE
1% 1% 1% 4% 1% 0% 4% 1% 0% 5% 1% 0 % 3% 0% 1%
4+ - 4+ -+t +
GRANDS/BONS GENS, 35 6 20 8 2 23 4 8 23 2 7 26 1 1 33
INCROYABLES/PROFESSIONNELS, o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o o o 0
MEMBRES TALENTUEUX 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2%
VIEUX, PLUS 7 2 3 6 0 1 4 3 0 3 3 1 2 0 5
AGES/VIEILLISSEMENT
0% 1% 0% 2% 0% 0% 1% 1% 0% 2% 1% 0 % 2% 0% 0%
++++ +++ +++ ++ +++
SURVIVANTS 2 0 2 2 0 0 2 0 0 1 1 0 0 0 2
0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0 % 0% 0% 0%
+4++ - 4+t . + -
TRAUMATISMES, TSPT, 5 0 5 4 0 1 3 1 1 2 2 1 0 3 2
PROBLEMES PSYCHOLOGIQUES AU
RETOUR 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0 % 0% 2% 0%
++H A+t +++ - +++ ++++




FORCES ARMEES/TROUPES,

; 3 0 3 2 0 1 2 0 1 2 0 1 1 0 2
ARMEE, MILITAIRE
0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0%
+ 4+ +4+++ E +4++
DEVRAIT ETRE | 37 4 23 5 6 26 6 11 20 2 6 29 1 0 36
HONORE/RESPECTE PLUS, SOUS-
EVALUE 2% 2% 2% 1% 4% 2% 2% 3% 2% 1% 2% 2% 1% 0% 2%
++ - ++
TRISTE, EMPATHIE, 48 6 35 19 4 23 19 11 18 13 10 23 2 6 39
EMOTIONNELLE, SOUVENIRS, . , \ . , . . .
SYMPATHIE 2% 3% 3%| 5% 3% 2%| 6% 3%  1%| 7% 4% 2% 3% 3% 2%
+H et = 4t = 4+t
DEDIE(E), DEVOUE(E), 15 2 5 6 0 9 3 3 9 0 3 11 2 1 12
CONSACRE(E), LOYAL(E)
1% 1% 0 % 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 3% 1% 1%
- + +
SACRIFICE 36 6 2 5 3 28 2 5 29 1 4 31 0 2 34
2% 3% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 2% 0% 1% 2%
- ++
PLUS DE SOUTIEN/D'AIDE 2 0 15 3 4 14 4 7 11 4 6 12 0 1 21
NECESSAIRE POUR EUX. PAS . , . \ . \ \ \ . \ \ . . . \
ASSEZ COMPENSE 1% 0% 1% 1% 3% 1% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 0% 0% 1%
- ++ -
MODESTE/TOUCHE 2 5 12 0 0 2 2 2 18 0 2 20 0 0 22
1% 2% 1% 0 % 0% 2% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0 % 0 % 1%
-- +++ + + +
NECESSAIRE, IMPORTANT 9 0 4 3 1 : 0 5 2 0 1 5 0 0 9
0% 0% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 1%
NEUTRE, INDIFFERENT 28 0 23 21 2 4 20 7 1 14 9 5 5 9 14
1% 0 % 2% 5% 1% 0 % 7 % 2% 0 % 8 % 3% 0% 7 % 5% 1%
- +H4H et -+t -+t +++ Attt
CONFLIT, COMPLIQUE 12 0 9 3 2 7 8 2 2 3 3 6 2 2 8
1% 0% 1% 1% 1% 1% 3% 0% 0%| 2% 1% 0%| 3% 1% 0%
+4+++ ++ - ++ -
SAUVE NOUS/DEFENDS NOUS, 32 1 19 7 3 20 3 7 2 2 7 23 1 3 28
COMBAT POUR NOUS TOUS/TOUS . \ , \ \ 5 \ \ 5 \ , . . . 5
CE QU'ILS ONT FAIT 2% 0% 2% 2% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 2%
DESOLE, REMORDS 5 0 2 1 0 4 2 1 1 2 0 2 0 0 5
0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0 % 0%
. +
PIONS/UTILISE(E), EXPLOITE(E), 6 0 : 4 0 5 5 3 1 3 1 5 1 0 s
FAIRE VALOIR
0% 0% 0%| 1% 0% 0% 1% 1% 0% 2% 0% 0% 1% 0% 0%
4+ . ++ ey -
JOUR DU SOUVENIR, SOUVENIR, 2 3 4 1 0 6 1 5 4 1 3 3 1 5 4
SOUVENONS-NOUS
0%| 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 2% 1% 0%
+++ ++ - + + -




LIEN FAMILIAL/PERSONNEL, 13 4 7 2 1 10 1 1 11 1 0 12 0 0 13
MEMBRE DE LA FAMILLE EN ETAIT
UN(E), IL/ELLE EST UN(E) 1% 2% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 0 % 0% 1%
VETERAN, ILS/ELLES SONT DANS +
L'’ARMEE
Autre 29 5 21 18 1 10 16 5 8 15 7 7 6 5 18
2% 2% 2% 5% 1% 1% 6% 1% 1% 9% 3% 0% 8% 3% 1%
H o+t - ++++ e I i o + =1 ++++ +
P::fe’e ne pas répondre, Ne sais 233 19 139 79 25 111 64 65 92 45 64 115 20 52 148
P 12 % 8% 13%| 21% 18% 8%| 2% 17% 8%| 26% 24% 8%| 29% 31% 9%
Khi carré : - - (99,9) (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Connaissez-vous Anciens Combattants Canada? Sur une échelle de 1 a 5, ou 1 signifie « pas familier du tout » et 5 signifie « trés familier »,

ou vous situez-vous?

Région Sexe Age
Total Al | QC ON | Prairies | AB C.-B. H | F <35 [ 35444 45454 | 55464 | 65+
Q1A
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PAS FAMILIER (1-2) 902 50 240 341 80 89 99 445 449 249 172 143 151 187
46%| 35% 56 % 45 % 51 % 41%  38% 46 % 45% | 55%  51% 2% 40%  39%
+4++ +4+++ ++ - -
UN PEU (3) 611 52 9% 243 50 75 92 280 328 101 90 122 125 173
30 % 4% 22% 31 % 2% 35 % 35 % 28 % 31%| 22% 26%  36% 3%  36%
+ ++ +4+4+
TRES FAMILIER (4-5) 463 47 89 179 28 49 71 228 234 91 72 73 101 126
23%| 30% 20 % 23% 18 % 22 % 26 % 23 % 2% 20 % 21 % 20% 27% 26 %
++ - ++
1 Pas du tout familier 450 20 162 153 34 32 48 223 220 152 77 66 71 84
24 % 15 % 38 % 21 % 22 % 15 % 19 % 24 % 23 % 34 % 24 % 20 % 19 % 18 %
2 452 30 78 188 46 57 51 222 229 97 95 77 80 103
22 % 20 % 18 % 25 % 29 % 27 % 19 % 23 % 22 % 21 % 28 % 22 % 21 % 21 %
3 611 52 9% 243 50 75 92 280 328 101 90 122 125 173
30 % 34 % 22 % 31 % 2% 35 % 35 % 28 % 31 % 2% 26 % 36 % 33% 36 %
4 305 23 58 130 21 26 47 146 159 53 59 47 69 77
15 % 14 % 13% 17 % 13% 2% 17 % 15% 15 % 2% 17 % 14 % 18 % 16 %
5 Trés familier 158 24 31 49 7 23 24 82 75 38 13 26 32 49
8% 15 % 7 % 6 % 5 % 10 % 9% 8 % 7 % 8% 4% 8% 9% 10 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 24 2 10 5 0 4 2 14 8 17 3 3 0 1
répondre/Pas de réponse
1% 2% 3% 1% 0% 2% 1% 2% 1% 4% 1% 1% 0% 0%
Khi carré : - 99,9 - 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 2,60 2,95 2,31 2,63 2,50 2,76 2,79 2,61 2,61 2,37 2,50 2,67 2,76 2,79
Ecart type : 1,22 1,26 1,30 1,17 1,12 1,16 1,21 1,24 1,20 1,30 1,15 1,17 1,21 1,20
Loi de Student : * 99,9 99,9 - - 95 99 - - 99,9 90 - 99 99,9




Connaissez-vous Anciens Combattants Canada? Sur une échelle de 1 a 5, ou 1 signifie « pas familier du tout » et 5 signifie « trés
familier », ou vous situez-vous?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q1A
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total: | 2000| 1724 245| 1474 417 521 1450| 1133 848 464 694 821 631 509 581
PAS FAMILIER (1-2) 902 787 103 619 231 260 627 534 356 212 318 361 283 233 259
46%| 47% 42%| 43% 56%| 50% 44%| 48% 43% | 46% 47% 45%| 46% 47%  45%
- ] ++ - + -
UN PEU (3) 611 521 82 488 90 145 455 333 274 147 199 257 180 163 176
30%| 29% 33%| 33% 21%| 28% 31%| 29% 32%| 31% 28% 31%| 28% 31%  30%
+4+++
TRES FAMILIER (4-5) 463 402 54 354 87 106 355 253 209 99 168 194 157 105 142
23%| 23%  22%| 24% 20%| 20% 24% | 22% 24%| 21% 24% 23%| 24% 20%  24%
- ++

1 Pas du tout familier 450 386 57 268 158 121 323 270 174 112 164 168 156 118 119
24%| 24% 24%| 19%  39%| 24%  24%| 25%  22%| 25% 25% 21%| 26% 24%  21%
2 452 401 46 351 73 139 304 264 182 100 154 193 127 115 140
22 % 23 % 18 % 24 % 17 % 26 % 21 % 23 % 21 % 21 % 22 % 23 % 20 % 22 % 24 %
3 611 521 82 488 90 145 455 333 274 147 199 257 180 163 176
30%| 29% 33%| 33% 21%| 28% 31%| 29% 32%| 31% 28% 31%| 28% 31%  30%
4 305 266 34 230 57 74 230 174 131 54 107 143 101 62 102
15%| 15%  14%| 15% 14%| 14% 16%| 15% 15%| 11% 15% 17%| 16% 12% 17%
5 Trés familier 158 136 20 124 30 32 125 79 78 45 61 51 56 43 40
8 % 8 % 8 % 8 % 7% 6 % 9 % 7% 9% 9% 9% 6 % 9% 8% 7 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 24 14 6 13 9 10 13 13 9 6 9 9 11 8 4

répondre/Pas de réponse
1% 1% 3% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 1%

Khi carré : - - 99,9 95 - - -

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 2,60 2,60 2,64] 2,70  2,31| 2,51 264 2,56 2,68 2,58 2,60 2,63 2,60 2,57 2,64
Ecart type : 1,22 1,22 1,24 1,19 1,31 1,18 1,24 1,22 1,23 1,25 1,26 1,18 1,28 1,22 1,19
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 95 95 90 95 - - - - - -




Connaissez-vous Anciens Combattants Canada? Sur une échelle de 1 a 5, ou 1 signifie « pas familier du tout » et 5 signifie « trés
familier », ou vous situez-vous?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q1A

Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711

Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731

PAS FAMILIER (1-2) 902 78 560 258 80 537 177 210 507 109 165 619 44 112 737
46 % 33 % 50 % 67 % 55 % 38 % 61 % 54 % 40 % 64 % 59 % 41 % 61 % 64 % 43 %
e T e s ++ e T = e T o +++ e+t

UN PEU (3) 611 80 333 71 38 497 69 115 425 41 62 507 13 30 566
30 % 31 % 28 % 18 % 25 % 35% 23 % 28 % 33 % 23 % 21 % 33 % 17 % 16 % 32%
1 ++++H ++++H -- - 4+t - - +++H

TRES FAMILIER (4-5) 463 84 239 54 28 380 46 73 343 19 55 388 13 30 419
23 % 35 % 20 % 14 % 19 % 27 % 15 % 18 % 27 % 11 % 19 % 25 % 17 % 16 % 24 %
++++ ++++ == ++++ -+ttt - +++

1 Pas du tout familier 450 25 313 178 31 225 111 103 228 80 90 273 33 68 341
24 % 10 % 28 % 47 % 22 % 16 % 39 % 27 % 18 % 47 % 33 % 19 % 46 % 41 % 20 %

2 452 53 247 80 49 312 66 107 279 29 75 346 11 44 396
22 % 22 % 21 % 20 % 33 % 22 % 22 % 26 % 22 % 16 % 26 % 23 % 15 % 24 % 23 %

3 611 80 333 71 38 497 69 115 425 41 62 507 13 30 566
30 % 31% 28 % 18 % 25 % 35% 23 % 28 % 33 % 23 % 21 % 33% 17 % 16 % 32 %

4 305 44 160 31 24 249 34 51 220 14 34 257 7 23 275
15 % 19 % 14 % 8 % 17 % 17 % 11 % 12 % 17 % 8 % 12 % 17 % 9% 13 % 16 %

5 Tres familier 158 40 79 23 4 131 12 2 123 5 21 131 6 7 144
8 % 16 % 7% 6 % 3% 9 % 4 % 5% 9 % 3% 7% 9% 8 % 4 % 8 %

Je ne sais pas/Je préfére ne pas 24 3 17 4 1 6 4 4 11 4 5 10 3 5 9

répondre/Pas de réponse
1% 1% 2% 1% 1% 0 % 2% 1% 1% 3% 2% 1% 5% 3% 1%
Khi carré : - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9

Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36

Moyenne : 2,60 3,08 2,48 2,03 2,45 2,81 2,18 2,42 2,78 2,00 2,32 2,74 2,14 2,12 2,68

Ecart type : 1,22 1,22 1,23 1,23 1,09 1,18 1,19 1,17 1,21 1,15 1,25 1,19 1,34 1,20 1,20

Loi de Student : * 99,9 99,9 99,9 90 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99 99,9 99,9







Pouvez-vous nommer des programmes d'Anciens Combattants Canada dont vous avez peut-étre entendu parler?

Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [ 3544445454 [ 55364 | 65+
Q1B
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
Total : 2000 151 435 768 158 217 264 967 1019 458 337 341 377 487
PROGRAMMES/SOUTIEN EN 134 17 26 57 8 9 17 55 78 14 19 19 34 48
SANTE MENTALE (TSPT, SOUTIEN
PSYCHOLOGIQUE, TRAITEMENT) 6 % 11 % 6 % 7 % 5% 4% 6 % 5% 7 % 3% 5% 6 % 9 % 10 %
++ - + ++ ++++
CAMPAGNE DU COQUELICOT 42 1 15 15 4 5 2 18 23 4 5 6 10 17
2% 1% 3% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 3% 4%
++ 1 - +++
LOGEMENT, PROJET 31 2 5 7 2 8 7 13 18 1 3 5 13 9
D’HABITATIONS, OBTENTION
D’UN LOGEMENT, AIDE 1% 1% 1% 1% 1% 3% 3% 1% 2% 0 % 1% 1% 3% 2%
HYPOTHECAIRE - ++ N Tt
SOUTIEN MEDICAL/SOINS DE 104 15 16 28 15 14 16 54 50 13 14 11 26 40
SANTE, MENTION GENERALE
5 % 9 % 3% 3% 9 % 7 % 6 % 5% 4 % 3% 4% 3% 7 % 8 %
+++ - - ++ + ++++
PROGRAMMES/FONDS DES 21 0 18 1 0 2 0 10 11 2 0 3 8 8
AMPUTES DE GUERRE
1% 0% 4 % 0 % 0% 1% 0% 1% 1% 0 % 0 % 1% 2% 2%
++++ 1 - ++
PROGRAMMES/SOUTIEN DE LA 33 1 9 13 3 2 5 11 21 7 3 8 8 7
LEGION ROYALE CANADIENNE
2% 1% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 2%
ACTIVITES/EVENEMENTS DU JOUR 41 5 10 15 4 4 6 15 2% 6 5 . 8 15
DU SOUVENIR,
RESSOURCES/AIDES RELATIVES A 2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 2% 3%
LA SEMAINE DES VETERANS +
PRESTATIONS D'INVALIDITE, 51 2 4 21 5 10 8 17 34 2 6 12 8 23
SERVICES D'INVALIDITE A LONG X . . . . . . . . . . . . .
TERME, PROGRAMMES/FQNDS DE 2% 1% 1% 3% 3% 5% 3% 2% 3% 0 % 2% 3% 2% 5%
GESTION DE L'INVALIDITE - + - + T
INDEMNITES POUR VETERANS, 24 3 5 11 0 4 4 12 12 6 4 4 3 .
AIDE FINANCIERE, SOUTIEN DU
REVENU/REVENU GARANTI 1% 2% 0% 1% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
PENSIONS (MENTION GENERALE) 78 3 11 33 8 10 12 44 34 4 1 9 21 33
4% 2% 2% 4% 5% 4% 4% 4% 3% 1% 3% 3% 6 % 7 %
++ ++++
PROGRAMMES/SOUTIENS POUR 4 0 5 1 1 0 0 5 5 1 0 1 1 1
MALENTENDANTS
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 %
PROGRAMME POUR L’AUTONOMIE 14 5 5 4 1 3 5 8 6 N 0 3 3 6
DES ANCIENS COMBATTANTS
1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 1%




HOPITAUX/CLINIQUES POUR

Pl A 40 1 18 18 1 2 0 18 22 1 5 10 10 14
VETERANS, MENTION D’'HOPITAL
PARTICULIER POUR VETERANS 2% 1% 4% 2% 1% 1% 0 % 2% 2% 0 % 2% 3% 3% 3%
e+ - +
SERVICES DE BANQUES 5 0 0 1 0 4 0 0 5 0 0 1 2 2
D’ALIMENTATION POUR
VETERANS, AIDES/CAMPAGNES DE 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 %
COLLECTE D’ALIMENTS Tt - t
AIDES POUR 2 5 1 10 2 2 2 10 12 1 2 4 6 9
FUNERAILLES/ENTERREMENTS,
FONDS DU SOUVENIR 1% 3% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 2%
++ - -- +
EDUCATION/FORMATION/RECON 31 4 6 8 3 7 3 12 19 10 5 5 7 4
VERSION PROFESSIONNELLE
2% 3% 2% 1% 2% 3% 1% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 1%
++
SERVICES DE TRANSITION DE 30 6 3 10 1 6 4 15 15 8 3 3 11 5
CARRIERE, SRPVC, COUNSELLING
PROFESSIONNEL 1% 4% 1% 1% 1% 3% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 3% 1%
F++ + ++
TRANSITION VERS LA VIE CIVILE, 6 0 1 2 2 1 0 4 2 0 0 4 1 1
REINSTALLATION DANS UN
ENVIRONNEMENT CIVIL 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 %
++ e+
SERVICES DE COUNSELLING 5 1 0 1 1 ) 0 3 ) 0 1 2 0 2
(MENTION GENERALE)
0 % 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 1% 0 % 0%
++
PROGRAMME DE , 6 3 1 0 0 1 1 3 3 1 1 1 0 3
CANNABIS/CANNABIS MEDICAL
0 % 2% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 1%
e+ -- +
PRESTATIONS/AIDES AUX | 2 4 4 7 2 1 4 7 15 1 5 4 4 8
VETERANS (MENTION GENERALE)
1% 2% 1% 1% 1% 0 % 2% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 2%
+ .
S SLESSE(E)S/RETOUR DE 52 10 6 22 6 2 6 18 34 4 6 4 9 29
BLESSE(E)’S/AMPUTE(E)S, 2% 6 % 1% 3% 4% 1% 2% 2% 3% 1% 2% 1% 2% 6 %
PROGRAMME WOUNDED Tt - - N - - et
WARRIOR
CEEE;ISIE!‘IISTERES/BUREAUX, NON 6 0 0 4 0 1 1 1 5 1 0 2 ) 1
0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0% 1% 0 % 0 % 1% 1% 0%
+
PROGRAMMES/PRESTATIONS 33 4 2 13 4 6 4 9 24 2 6 6 5 14
POUR LES SURVIVANTS,
PROGRAMMES D’AIDE AUX 2% 3% 0 % 2% 2% 3% 2% 1% 2% 0 % 2% 2% 1% 3%
FAMILLES (VARIES : - - +4 - 4
PRESTATIONS AUX
VEUFS/VEUVES, FONDS
D’EDUCATION POUR ENFANTS)
PROGRAMMES D'ASSURANCE 6 0 3 ) 0 0 1 ) 4 1 0 3 0 2
MALADIE (CROIX BLEUE)
0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 %
+ ++
SERVICES D'EMPLOIS, PLACEMENT) 6 1 1 3 1 0 0 ) 4 1 1 2 1 1
0 % 1% 0% 0 % 1% 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0% 1% 0 % 0%




SOINS A DOMICILE, SERVICES 20 6 5 7 1 0 4 6 14 3 3 1 3 10
PERSONNELS DE SOINS A
DOMICILE 1% 3% 0% 1% 0% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 2%
++++ ++
ENTRETIEN MENAGER (TRAVAUX 19 1 2 10 3 0 3 5 14 0 0 0 7 12
MENAGERS, RATELAGE,
PELLETAGE, PREPARATION DE 1% 1% 0 % 1% 2% 0 % 1% 0 % 1% 0% 0 % 0 % 2% 2%
REPAS) - + - ++ +4+++
READAPTATION 17 4 1 7 1 0 4 3 14 1 1 4 5 6
1% 2% 0 % 1% 1% 0 % 2% 0% 1% 0 % 0 % 1% 1% 1%
++ - ++
FONDS D'URGENCE 2 0 1 0 0 1 0 1 1 0 0 1 1 0
0% 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0% 0 %
SOINS DE LONGUE DUREE, SOINS 12 1 1 5 0 0 5 3 9 N N 1 3 4
A LA RETRAITE
1% 1% 0% 1% 0% 0% 2% 0% 1% 0% 1% 0% 1% 1%
+++
CHIENS/ANIMAUX D'ASSISTANCE 7 1 1 1 ) 1 1 1 6 0 N 1 3 1
0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 %
+
MANQUE DE SERVICES/SOUTIEN 30 1 6 6 3 6 8 16 13 1 4 6 10 9
1% 1% 1% 1% 2% 3% 3% 2% 1% 0 % 1% 2% 3% 2%
- + ++ - ++
JEUX INVICTUS 7 0 0 5 0 2 0 1 6 0 0 1 1 5
0% 0% 0% 1% 0% 1% 0% 0 % 1% 0% 0% 0% 0% 1%
+ - + +++
APPUI DE TRANSPORT/VOYAGE 5 0 1 0 0 0 1 5 0 0 0 1 0 1
0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
LOI SUR LES TERRES DESTINEES 3 0 0 3 0 0 0 1 5 0 1 0 5 0
AUX ANCIENS COMBATTANTS
0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 1% 0%
++ ++
PROGRAMMES SOCIAUX/SOUTIEN 5 0 1 ) ) 0 0 1 4 1 1 1 B 0
SOCIAL (MENTION GENERALE)
0% 0% 0% 0% 1% 0 % 0% 0 % 0% 0% 0 % 0% 0% 0%
+++
AUTRE ORGANISME DE 11 0 2 5 2 0 2 1 10 0 2 4 2 3
CAMPAGNE, PROGRAMMES DE
COLLECTE DE FONDS (VARIES) 1% 0 % 0% 1% 1% 0 % 1% 0% 1% 0 % 1% 1% 1% 1%
+++ -
PROJET MEMOIRE 3 0 1 1 0 1 0 2 1 0 1 0 1 1
0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0% 0% 0 % 0% 0% 0%
Autre 19 4 4 6 0 3 2 11 8 4 1 5 2 7
1% 39% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 2% 1% 1%
++
NE CONNAIT AUCUN PROGRAMME 740 46 152 294 57 77 111 363 373 163 123 143 141 170
D’ACC, NE SE SOUVIENT PAS DE
37 % 31% 35 % 39 % 36 % 35 % 42 % 37 % 37 % 36 % 37 % 42 % 37 % 35 %

PROGRAMMES EN PARTICULIER




Préfére ne pas répondre

625 46 151 239 51 65 70 333 285 224 137 94 80 90
33% 31 % 36 % 32% 34 % 31 % 28 % 36 % 29 % 49 % 41 % 28 % 21 % 18 %
Khi carré : - (99,9) (99) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44




Pouvez-vous nommer des programmes d'Anciens Combattants Canada dont vous avez peut-étre entendu parler?

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q1B
Total pondéré : | 2000| 1720 248| 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total: | 2000| 1724 245| 1474 417 521 1450| 1133 848 464 694 821 631 509 581
PROGRAMMES/SOUTIEN EN 134 122 12 108 25 25 108 50 84 28 42 63 50 27 40
SANTE MENTALE (TSPT, SOUTIEN
PSYCHOLOGIQUE, TRAITEMENT) 6 % 7 % 5% 7 % 6 % 5% 7% 4% 10% 6 % 6 % 7 % 7 % 5% 7 %
+ + - ++ i s
CAMPAGNE DU COQUELICOT 4 40 2 26 16 5 37 19 23 8 19 15 13 13 9
2% 2% 1% 2% 4 % 1% 2% 2% 3% 2% 3% 2% 2% 2% 2%
+ - +++ - ++
LOGEMENT, PROJET 31 30 1 25 7 2 29 15 16 8 12 11 12 4 10
D’HABITATIONS, OBTENTION
D'UN LOGEMENT, AIDE 1% 2% 0% 2% 2% 0% 2% 1% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2%
HYPOTHECAIRE + - +4
SOUTIEN MEDICAL/SOINS DE 104 9% 8 85 18 19 84 47 57 14 39 51 31 27 29
SANTE, MENTION GENERALE
5% 5% 3% 5% 4% 3% 5%| 4% 6%| 3% 5% 6 % 4% 5% 5%
+ - + - ++ -
PROGRAMMES/FONDS DES 21 20 1 3 18 1 20 11 10 3 10 8 10 7 3
AMPUTES DE GUERRE
1% 1% 0% 0 % 4 % 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1%
el = - ++
PROGRAMMES/SOUTIEN DE LA 33 30 3 26 8 10 23 21 12 8 8 17 6 10 11
LEGION ROYALE CANADIENNE
2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 1% 2% 2%
ACTIVITES/EVENEMENTS DU JOUR 41 35 6 29 11 9 31 18 23 5 15 21 12 10 13
DU SOUVENIR,
RESSOURCES/ AIDES RELATIVES A 2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 3% 1% 2% 2% 2% 2% 2%
LA SEMAINE DES VETERANS H -
PRESTATIONS D'INVALIDITE, 51 43 8 46 2 9 42 16 34 10 17 24 13 10 16
SERVICES D’INVALIDITE A LONG
TERME, PROGRAMMES/FONDS DE 2% 2% 3% 3% 0% 2% 3% 1% 4% 2% 2% 3% 2% 2% 3%
GESTION DE L'INVALIDITE tH T
INDEMNITES POUR VETERANS, 24 21 3 20 3 5 19 13 11 6 5 13 6 5 10
AIDE FINANCIERE, SOUTIEN DU
REVENU/REVENU GARANTI 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2%
PENSIONS (MENTION GENERALE) 78 72 6 61 9 16 62 34 43 10 32 36 24 20 28
4% 4 % 2% 4 % 2% 3% 4 % 3% 5% 2% 4 % 4 % 3% 4 % 5%
- -_— ++ -_—
PROGRAMMES/SOUTIENS POUR 4 4 0 5 5 1 3 1 3 0 5 5 1 1 1
MALENTENDANTS
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%




PROGRAMME POUR L’AUTONOMIE

14 14 0 11 3 1 13 4 10 4 2 8 4 4 3
DES ANCIENS COMBATTANTS
1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 0%
- +
HOPITAUX/CLINIQUES POUR 40 36 3 23 14 12 28 20 20 5 11 24 7 10 17
VETERANS, MENTION D’HOPITAL
PARTICULIER POUR VETERANS 2% 2% 1% 2% 39% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 39% 1% 2% 3%
- ++ ++ - +
SERVICES DE BANQUES 5 5 0 5 0 0 5 1 4 5 5 1 5 5 0
D’ALIMENTATION POUR
VETERANS, AIDES/CAMPAGNES DE 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
COLLECTE D’ALIMENTS - #
AIDES POUR 2 21 1 18 4 6 16 8 14 5 11 6 5 5 10
FUNERAILLES/ENTERREMENTS,
FONDS DU SOUVENIR 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2%
- + +
EDUCATION/FORMATION/RECON 31 78 N % 8 9 1 2 9 8 8 15 6 6 14
VERSION PROFESSIONNELLE
2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2%
+ - ++
SERVICES DE TRANSITION DE 30 25 5 27 4 3 27 14 16 6 9 15 8 4 12
CARRIERE, SRPVC, COUNSELLING
PROFESSIONNEL 1% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 2%
++ - ++
TRANSITION VERS LA VIE CIVILE, 6 6 0 3 N 5 4 4 N 0 1 5 1 1 N
REINSTALLATION DANS UN
ENVIRONNEMENT CIVIL 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 1% 0% 0% 0 %
+
SERVICES DE COUNSELLING 5 5 0 5 0 1 4 B 3 0 5 3 5 1 1
(MENTION GENERALE)
0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 %
PROGRAMME DE , 6 6 0 5 1 3 3 2 4 1 2 3 2 0 3
CANNABIS/CANNABIS MEDICAL
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 1%
PRESTATIONS/AIDES AUX 2 22 0 18 3 7 15 14 8 4 9 9 7 3 11
VETERANS (MENTION GENERALE)
1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2%
+ ++
‘5121'::5?:::53'-5555(5)5/ RETOUR DE 52 47 5 43 7 10 42 15 37 11 19 21 18 13 18
BLESSE(E)’S / AMPUTE(E)S, 2% 2% 2% 3% 2% 2% 3% 1% 4 % 2% 2% 2% 3% 2% 3%
PROGRAMME WOUNDED o
WARRIOR
:,\EEEIIVISIEISTERES/BUREAUX, NON 6 6 0 5 1 B 4 3 3 3 1 N B B 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0 %
PROGRAMMES/PRESTATIONS 33 31 2 29 1 10 23 16 17 7 10 16 8 9 14
POUR LES SURVIVANTS,
PROGRAMMES D'AIDE AUX 2% 2% 1% 2% 0% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 2%
FAMILLES (VARIES : ++ " H
PRESTATIONS AUX
VEUFS/VEUVES, FONDS
D’EDUCATION POUR ENFANTS)
PROGRAMMES D’ASSURANCE 6 6 0 3 3 5 4 4 5 5 4 0 5 1 5
MALADIE (CROIX BLEUE)
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0 % 0% 0% 0%
++ + -




SERVICES D’EMPLOIS, PLACEMENT

6 3 2 4 0 3 2 4 2 1 0 5 0 1 3
0% 0 % 1% 0% 0% 1% 0 % 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
+ - - +
SOINS A DOMICILE, SERVICES 20 19 1 18 2 6 14 4 16 1 10 9 8 5 5
PERSONNELS DE SOINS A
DOMICILE 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1%| 0% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 1%
- 4+
ENTRETIEN MENAGER (TRAVAUX 19 18 1 16 2 0 19 6 13 3 10 6 4 7 6
MENAGERS, RATELAGE,
PELLETAGE, PREPARATION DE 1% 1% 0% 1% 0%| 0% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
REPAS) - ] - ]
READAPTATION 17 14 3 16 1 2 15 7 10 2 7 8 4 4 7
1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1%
++
FONDS D'URGENCE 2 2 0 1 1 0 2 1 1 0 2 0 2 0 0
0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0% 0 %
++ ++
SOINS DE LONGUE DUREE, SOINS 12 1 1 1 1 3 9 6 6 1 3 2 3 3 N
A LA RETRAITE
1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 0%
CHIENS/ANIMAUX D’ASSISTANCE 2 2 0 6 1 0 2 4 3 0 5 5 1 5 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 1% 0% 1% 0 %
+++
MANQUE DE SERVICES/SOUTIEN 30 29 1 23 5 3 27 19 10 7 9 12 7 8 10
1% 2% 0% 1% 1% 1% 2% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2%
+ - ++
JEUX INVICTUS 7 7 0 7 1 0 7 1 6 2 3 2 2 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%| 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- ++
APPUI DE TRANSPORT/VOYAGE 5 5 0 1 1 0 5 0 5 0 5 0 1 1 0
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
- + +
LOI SUR LES TERRES DESTINEES 3 ) 1 ) 0 1 ) 1 N 1 ) 0 1 0 N
AUX ANCIENS COMBATTANTS
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
PROGRAMMES SOCIAUX/SOUTIEN 5 5 0 4 5 1 4 3 5 0 0 5 0 5 5
SOCIAL (MENTION GENERALE)
0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0%
+++
AUTRE ORGANISME DE 11 9 2 8 1 3 8 6 5 4 3 4 3 3 1
CAMPAGNE, PROGRAMMES DE
COLLECTE DE FONDS (VARIES) 1% 0% 1% 0% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0% 0% 1% 0 %
PROJET MEMOIRE 3 3 0 2 1 1 2 1 2 0 1 2 1 1 1
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0%
Autre 19 16 3 13 4 2 17 10 9 3 8 8 3 8 7
1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1%




NE CONNAIT AUCUN PROGRAMME

740 641 89 552 141 206 525 452 2 184 2 27 234 2 21
D’'ACC, NE SE SOUVIENT PAS DE & 8 69 ’ : 00 >
PROGRAMMES EN PARTICULIER 37 % 37 % 36 % 38 % 34 % 40 % 36 % 40 % 33 % 39 % 39 % 34 % 37 % 39 % 37 %
Préfére ne pas répondre 625 507 100 443 142 193 415 391 222 154 207 255 206 148 167
33%| 31% 43%| 31% 35%| 37% 30%| 35% 27%| 35% 31% 32%| 35% 31% 29 %
Khi carré : - - (99,9) (99) (99,9 - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07




Pouvez-vous nommer des programmes d'Anciens Combattants Canada dont vous avez peut-étre entendu parler?

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q1B
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
Total : 2000 245 1149 387 147 1420 296 402 1286 173 287 1524 73 177 1731
PROGRAMMES/SOUTIEN EN 134 17 63 21 11 102 21 29 84 9 17 108 3 6 125
SANTE MENTALE (TSPT, SOUTIEN
PSYCHOLOGIQUE, TRAITEMENT) 6 % 7 % 5% 5% 7 % 7 % 6 % 7 % 6 % 5 % 5% 7 % 3% 3% 7 %
- - ++
CAMPAGNE DU COQUELICOT 42 8 17 8 3 31 7 6 29 6 3 33 3 3 36
2% 3% 1% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 3% 1% 2% 4 % 2% 2%
LOGEMENT, PROJET 31 5 15 5 2 24 4 5 2 1 3 27 1 0 30
D'HABITATIONS, OBTENTION
D'UN LOGEMENT, AIDE 1% 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 0% 2%
HYPOTHECAIRE - +
SOUTIEN MEDICAL/SOINS DE 104 15 48 8 6 90 13 20 71 4 11 89 1 4 99
SANTE, MENTION GENERALE
5% 6 % 4 % 2% 4 % 6 % 4 % 5% 5 % 2% 3% 6 % 1% 2% 5%
- ++++ - ++ - +++
PROGRAMMES/FONDS DES 21 4 12 8 2 11 6 6 9 5 7 9 1 4 16
AMPUTES DE GUERRE
1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 3% 2% 1% 1% 2% 1%
++ . + - ++ ++ +
PROGRAMMES/SOUTIEN DE LA 33 8 14 6 2 25 7 3 23 4 3 26 1 3 29
LEGION ROYALE CANADIENNE
2% 3% 1% 1% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2%
++ . -
ACTIVITES/EVENEMENTS DU JOUR a1 11 18 6 0 35 4 5 - 5 5 34 0 5 36
DU SOUVENIR,
RESSOURCES/AIDES RELATIVES A 2% 4 % 2% 1% 0% 2% 1% 1% 2% 1% 2% 2% 0% 3% 2%
LA SEMAINE DES VETERANS it - +t u
PRESTATIONS D'INVALIDITE, 51 9 17 3 3 45 4 8 38 3 4 43 0 1 49
SERVICES D'INVALIDITE A LONG
TERME, PROGRAMMES/FONDS DE 2% 3% 1% 1% 2% 3% 1% 2% 3% 2% 1% 3% 0% 0 % 3%
GESTION DE L'INVALIDITE - T - H
INDEMNITES POUR VETERANS, 24 3 13 2 0 22 0 6 18 0 4 20 1 1 2
AIDE FINANCIERE, SOUTIEN DU
REVENU/REVENU GARANTI 1% 1% 1% 1% 0% 2% 0 % 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1%
++ -
PENSIONS (MENTION GENERALE) 78 17 31 9 6 63 11 17 49 5 11 61 0 7 70
4 % 7 % 3% 2% 3% 4% 3% 4% 4% 3% 4% 4 % 0% 4 % 4%
+++ - ++ -
PROGRAMMES/SOUTIENS POUR 4 0 1 1 0 3 1 5 1 0 1 3 0 1 3
MALENTENDANTS
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 1% 0%




PROGRAMME POUR L’AUTONOMIE

14 3 6 1 0 13 0 2 12 0 0 14 0 0 14
DES ANCIENS COMBATTANTS
1% 1% 0% 0% 0% 1% 0 % 0% 1% 0% 0% 1% 0 % 0% 1%
+ ++
HOPITAUX/CLINIQUES POUR 40 8 20 15 3 2 6 8 26 4 2 34 1 3 35
VETERANS, MENTION D'HOPITAL
PARTICULIER POUR VETERANS 2% 3% 2% 49% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 1% 2% 2%
+++ -
SERVICES DE BANQUES 5 0 3 0 0 5 0 0 4 0 0 4 0 0 4
D’ALIMENTATION POUR
VETERANS, AIDES/CAMPAGNES DE 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0 % 0 %
COLLECTE D’ALIMENTS
AIDES POUR 2 2 8 0 0 2 2 2 18 1 1 20 0 1 21
FUNERAILLES/ENTERREMENTS,
FONDS DU SOUVENIR 1% 1% 1% 0 % 0% 1% 1% 1% 1% 0% 0% 1% 0 % 1% 1%
4 - +++
EDUCATION/FORMATION/RECON 31 5 10 1 3 27 1 5 24 0 6 25 0 1 29
VERSION PROFESSIONNELLE
2% 2% 1% 0 % 2% 2% 0% 1% 2% 0% 2% 2% 0% 0 % 2%
—— -_— ++ -
SERVICES DE TRANSITION DE 30 4 12 1 0 29 2 8 20 1 3 26 0 1 29
CARRIERE, SRPVC, COUNSELLING
PROFESSIONNEL 1% 2% 1% 0% 0 % 2% 1% 2% 2% 1% 1% 2% 0% 0 % 2%
4 - +++ +
TRANSITION VERS LA VIE CIVILE, 6 1 N 1 0 5 1 1 4 0 0 5 0 1 5
REINSTALLATION DANS UN
ENVIRONNEMENT CIVIL 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0% 0 % 0 % 0 % 0%
SERVICES DE COUNSELLING 5 0 3 0 0 5 0 1 4 0 0 5 0 1 4
(MENTION GENERALE)
0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0 % 0 % 0%
PROGRAMME DE , 6 1 3 2 0 4 2 0 4 1 0 5 0 0 6
CANNABIS/CANNABIS MEDICAL
0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0% 0 % 0 % 0 %
PRESTATIONS/AIDES AUX 2 3 13 0 1 21 3 3 16 2 1 19 0 1 21
VETERANS (MENTION GENERALE)
1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 0% 0% 1%
- ++
‘s,g#ggzslsLESSE(E)s/ RETOUR DE 52 11 2 4 3 45 2 10 40 1 7 44 1 4 47
BLESSE(E)’S / AMPUTé(E)S, 2% 4 % 2% 1% 2% 3% 1% 2% 3% 0% 2% 3% 1% 2% 2%
PROGRAMME WOUNDED + m - ++ - H
WARRIOR
:\EEEIIVISIEISTERES/BUREAUX, NON 6 B 1 0 0 5 1 0 5 1 0 5 0 1 5
0% 1% 0 % 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 1% 0%
+ -
PROGRAMMES/PRESTATIONS 33 5 17 1 2 30 4 5 24 1 4 27 0 3 30
POUR LES SURVIVANTS,
PROGRAMMES D'AIDE AUX 2% 2% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 2% 0 % 1% 2% 0 % 1% 2%
FAMILLES (VARIES : - 4
PRESTATIONS AUX
VEUFS/VEUVES, FONDS
D’EDUCATION POUR ENFANTS)
PROGRAMMES D’ASSURANCE 6 1 3 0 0 6 0 0 6 0 0 6 0 1 5
MALADIE (CROIX BLEUE)
0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 0% 1% 0% 0% 0% 0 % 0% 0%




SERVICES D’EMPLOIS, PLACEMENT

6 1 4 0 2 4 1 1 4 0 1 5 0 1 5
0% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 1% 0 %
++
SOINS A DOMICILE, SERVICES 20 3 12 1 1 18 2 2 16 1 1 18 0 0 20
PERSONNELS DE SOINS A
DOMICILE 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1% 0 % 0 % 1%
+ +
ENTRETIEN MENAGER (TRAVAUX 19 5 10 3 1 15 3 1 15 1 1 17 2 1 16
MENAGERS, RATELAGE,
PELLETAGE, PREPARATION DE 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 0 % 1% 2% 0 % 1%
REPAS) +
READAPTATION 17 4 9 0 0 17 3 1 13 0 2 15 0 2 15
1% 2% 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 1% 0 % 1% 1% 0% 1% 1%
++
FONDS D'URGENCE 2 0 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 2
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %
SOINS DE LONGUE DUREE, SOINS 12 6 5 2 0 10 2 4 6 1 1 10 0 0 12
A LA RETRAITE
1% 2% 0 % 0 % 0 % 1% 1% 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 % 1%
et
CHIENS/ANIMAUX D’ASSISTANCE 7 1 2 1 0 6 0 1 6 0 0 7 0 0 7
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %
MANQUE DE SERVICES/SOUTIEN 30 5 17 3 1 26 5 3 22 4 2 24 0 0 30
1% 2% 1% 1% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 0% 0% 2%
++ ++
JEUX INVICTUS 7 2 2 0 0 7 1 1 5 1 1 5 0 1 6
0 % 1% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
APPUI DE TRANSPORT/VOYAGE 2 0 0 0 0 2 0 0 2 0 0 2 0 0 )
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0% 0% 0 %
LOI SUR LES TERRES DESTINEES 3 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
AUX ANCIENS COMBATTANTS
0% 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0% 0 % 0% 0 %
PROGRAMMES SOCIAUX/SOUTIEN 5 0 2 1 0 4 0 1 4 1 1 3 0 1 4
SOCIAL (MENTION GENERALE)
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
AUTRE ORGANISME DE 11 3 4 1 0 10 2 1 8 1 0 10 0 0 11
CAMPAGNE, PROGRAMMES DE
COLLECTE DE FONDS (VARIES) 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 1% 0 % 1% 1% 0 % 1% 0 % 0% 1%
+
PROJET MEMOIRE 3 1 1 0 0 3 0 0 3 0 0 3 0 0 3
0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 % 0 %
Autre 19 4 10 2 2 15 3 3 13 3 1 15 3 1 15
1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0 % 1% 4 % 0 % 1%

++




NE CONNAIT AUCUN PROGRAMME

740 80 473 154 59 507 111 151 475 66 100 570 26 68 643
D’'ACC, NE SE SOUVIENT PAS DE
PROGRAMMES EN PARTICULIER 37 % 33% 41 % 40 % 41 % 36 % 38 % 38 % 37 % 39 % 35 % 38 % 35% 38 % 37 %
Préfére ne pas répondre 625 58 369 143 53 404 99 139 376 58 117 440 32 69 511
33%| 25% 33%| 38% 37% 29%| 35% 36% 30%| 35% 43% 30%| 47% 41% 30 %
Khi carré : -1 (99,9) (99,9 - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36




Services de transition de carriére

Région Sexe Age
Total Atl QC ON | Prairies | AB C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1A
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1610 122 329 631 126 176 222 753 848 342 280 278 310 400
80 % 80% 75% 8%  80% 81%  84%| 78% 83%| 75% 83 % 82%  82% 82 %
+ +++
1 Pas du tout important 19 2 9 4 1 1 1 13 5 9 2 4 0 4
1% 2% 2% 1% 1% 0 % 0 % 2% 0 % 2% 1% 1% 0 % 1%
2 43 2 11 18 2 2 7 25 18 12 6 4 11 10
2% 1% 3% 2% 1% 1% 3% 3% 2% 3% 2% 1% 3% 2%
3 281 23 75 102 19 31 30 144 134 84 41 47 50 59
14 % 16 % 18 % 13 % 12 % 14 % 11 % 15 % 14 % 18 % 12 % 14 % 13 % 12 %
4 621 40 150 223 53 53 100 313 305 156 122 93 118 132
31% 26 % 35% 29 % 34 % 25% 38 % 33% 30 % 34 % 36 % 27 % 31% 27 %
5 Trés important 989 82 179 408 73 123 122 440 543 186 158 185 192 268
49 % 54 % 40 % 53 % 46 % 57 % 46 % 45 % 52 % 41 % 47 % 54 % 51 % 55 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 47 2 11 13 10 7 4 32 14 1 8 8 6 14
répondre/Pas de réponse
2% 1% 2% 2% 6 % 3 % 2% 3% 1% 2% 2% 2% 2% 3%
Khi carré : - (90) 95 95
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,28 4,31 4,11 4,33 4,32 4,41 4,28 4,21 4,34 4,11 4,29 4,35 4,32 4,37
Ecart type : 0,869 0,898 0,942 0,844 0,803 0,805 0,804 0,910 0,818 0,939 0,807 0,854 0,817 0,849
Loi de Student : * - 99,9 95 - 95 - 99 99,9 99,9 - 90 - 99




Services de transition de carriére

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1A
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
Total : 2000 1724 245 1474 417 521 1450 1133 848 464 694 821 631 509 581
TRES IMPORTANT (4-5) 1610| 1391 198 1212 308 417 1173 908 689 379 544 671 502 404 476
80 % 80 % 81 % 82 % 73 % 80 % 81 % 80 % 81 % 81 % 78 % 81 % 79 % 79 % 82 %
++++ -
1 Pas du tout important 19 17 1 9 8 5 13 10 8 6 4 9 10 2 5
1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 1%
2 43 36 4 28 11 9 32 26 17 7 16 20 12 9 16
2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 3% 2% 2% 3%
3 281 249 28 197 75 78 198 172 107 61 111 106 87 79 77
14 % 15 % 11 % 14 % 18 % 15 % 14 % 16 % 13 % 13 % 17 % 13 % 14 % 16 % 14 %
4 621 528 84 442 141 180 433 375 244 137 208 271 183 167 188
31 % 31% 34 % 30 % 34 % 35 % 30 % 33 % 29 % 29 % 30 % 33 % 29 % 34 % 33%
5 Trés important 989 863 114 770 167 237 740 533 445 242 336 400 319 237 288
49 % 49 % 46 % 52 % 39 % 45 % 50 % 47 % 52 % 52 % 48 % 48 % 50 % 46 % 49 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 47 31 14 28 15 12 34 17 27 11 19 15 20 15 7
répondre/Pas de réponse
2% 2% 6 % 2% 4% 2% 2% 1% 3% 2% 3% 2% 3% 3% 1%
Khi carré : - - 99 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 434 4,07
Moyenne : 4,28 4,28 4,32 4,33 4,09 4,23 4,30 4,24 4,33 4,32 4,26 4,27 4,27 4,26 4,27
Ecart type : 0,869 0,872 0,793 0,835 0,942 0,856 0,866 0,871 0,857 0,873 0,864 0,872 0,913 0,821 0,869
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - 90 95 95 - - - - - -




Services de transition de carriére

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1A
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1610 197 916 264 117 1201 192 294 1115 96 189 1316 29 102 1471
80 % 80 % 79 % 68 % 78 % 85 % 64 % 73 % 87 % 55 % 65 % 86 % 39 % 57 % 85 %
++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 19 4 13 12 1 4 16 1 2 14 2 3 13 4 2
1% 2% 1% 3% 1% 0% 6 % 0% 0% 8% 1% 0%| 18% 2% 0%
2 43 8 27 14 7 19 18 10 15 12 12 19 8 9 26
2% 3% 2% 4 % 5% 1% 6 % 2% 1% 7% 4 % 1% 11% 5% 2%
3 281 34 164 82 20 172 63 85 131 47 70 162 19 54 205
14%)| 14% 15%| 2% 15% 12%| 22% 22% 10%| 28% 25% 11%| 27% 31% 12%
4 621 69 354 126 63 421 92 146 381 48 95 476 16 59 542
31% 29 % 31% 33 % 42 % 30 % 31% 37 % 30 % 28 % 33 % 32% 22 % 34 % 32 %
5 Trés important 989 128 562 138 54 780 100 148 734 48 9% 840 13 43 929
49 % 52 % 48 % 35 % 36 % 55 % 33 % 36 % 57 % 27 % 32 % 55 % 17 % 24 % 53 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 47 2 29 15 2 24 7 12 23 4 14 24 4 8 27
répondre/Pas de réponse
2% 1% 2% 4% 1% 2% 2% 3% 2% 2% 4% 2% 5% 4% 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 99,9 (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,28 4,27 4,26 3,96 4,09 4,40 3,81 4,09 4,45 3,59 3,96 4,42 3,09 3,74 4,39
Ecart type : 0,87 0,93 0,89 1,02 0,89 0,78 1,14 0,84 0,74 1,21 0,92 0,75 1,36 0,97 0,76
Loi de Student : * - - 99,9 99 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Avantages financiers tels que les prestations pour remplacer la perte de revenus, les allocations pour déficiences physiques ou mentales
graves et les prestations de retraite supplémentaires
Région Sexe Age
Total At | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H | F <35 [35a44[45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1B
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1735 136 346 679 140 190 241 821 903 360 294 309 343 429
86 % 89 % 79 % 88 % 89 % 87 % 91 % 84 % 88 % 78 % 87 % 91 % 91 % 88 %
+ ++ - ++ +++ +++
1 Pas du tout important 14 1 6 6 0 0 0 9 4 6 2 4 1 1
1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 1% 1% 0 % 0 %
2 37 1 18 6 1 5 6 2 15 14 9 1 5 8
2% 1% 4% 1% 1% 2% 2% 2% 2% 3% 3% 0 % 1% 2%
3 169 10 53 70 8 13 12 88 81 65 23 20 24 37
9 % 7% 13 % 9 % 5% 6 % 5% 10 % 8 % 15 % 7% 6 % 7% 8 %
4 468 30 123 170 39 40 66 235 231 145 80 67 79 97
24 % 20 % 29 % 23 % 25 % 18 % 26 % 25% 23 % 32 % 24 % 20 % 21 % 20 %
5 Trés important 1267 106 223 509 101 150 175 586 672 215 214 242 264 332
62 % 69 % 50 % 65 % 64 % 69 % 65 % 59 % 65 % 47 % 63 % 71 % 70 % 68 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 45 3 12 7 9 9 5 27 16 13 9 7 4 12
répondre/Pas de réponse
2% 2% 3% 1% 6 % 4 % 2% 3% 2% 3% 3% 2% 1% 2%
Khi carré : - (99,9) 90 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,48 4,59 4,25 4,52 4,61 4,61 4,57 4,43 4,53 4,22 4,50 4,62 4,60 4,58
Ecart type : 0,804 0,737 0,947 0,769 0,619 0,709 0,699 0,849 0,752 0,910 0,804 0,723 0,695 0,731
Loi de Student : * 90 99,9 90 95 99 95 99 99 99,9 - 99,9 99,9 99




Avantages financiers tels que les prestations pour remplacer la perte de revenus, les allocations pour déficiences physiques ou
mentales graves et les prestations de retraite supplémentaires
La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
Q2_1B
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1735| 1506 208| 1317 329 462 1256 981 741 425 609 683 552 431 510
86 % 87 % 84 % 89 % 78 % 88 % 86 % 86 % 87 % 91 % 87 % 82 % 87 % 84 % 87 %
+ ++++ + ++++
1 Pas du tout important 14 12 0 6 7 4 9 9 4 4 3 7 6 3 2
1% 1% 0% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 0 %
2 37 31 4 19 15 8 26 23 12 4 9 22 10 10 11
2% 2% 2% 1% 4% 2% 2% 2% 1% 1% 1% 3% 2% 2% 2%
3 169 143 22 104 52 37 126 96 72 24 60 85 46 50 52
9 % 9% 9% 7 % 13 % 7 % 9% 9% 9% 5% 9 % 11 % 8 % 10 % 9 %
4 468 400 57 322 119 142 319 297 167 94 154 217 142 124 141
24%| 24% 24%| 2% 29%| 28% 22%| 27% 20%| 20% 23% 27%| 23% 25%  25%
5 Trés important 1267 1106 151 995 210 320 937 684 574 331 455 466 410 307 369
62 % 63 % 60 % 67 % 49 % 61 % 63 % 59 % 67 % 71 % 64 % 55 % 64 % 59 % 62 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 45 32 1 28 14 10 33 24 19 7 13 24 17 15 6
répondre/Pas de réponse
2% 2% 4% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 3% 3% 1%
Khi carré : - - 99,9 - - 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 429 2,57 2,91 3,37 455 3,72 3,42 3,90 434 4,07
Moyenne : 4,48 4,49 4,50 4,56 4,24 4,49 4,49 4,44 4,55 4,62 4,52 4,37 4,51 4,44 4,48
Ecart type : 0,804 0,800 0,746 0,730 0,950 0,773 0,802 0,819 0,763 0,718 0,760 0,865 0,803 0,819 0,782
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - - 99 99 99,9 - 99,9 - - -




Avantages financiers tels que les prestations pour remplacer la perte de revenus, les allocations pour déficiences physiques ou
mentales graves et les prestations de retraite supplémentaires

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1B
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1735 217 986 282 127 1294 206 331 1188 103 219 1404 29 104 1592
86 % 88 % 85 % 72 % 86 % 91 % 69 % 82 % 92 % 58 % 75 % 92 % 40 % 58 % 92 %
++++ - 4ttt e -- 4ttt
1 Pas du tout important 14 3 8 9 0 3 11 2 1 11 2 1 10 3 1
1% 1% 1% 2% 0 % 0 % 4 % 1% 0 % 7 % 1% 0% 15 % 2% 0 %
2 37 7 22 18 5 14 18 9 10 18 7 11 12 13 12
2% 3% 2% 5% 4% 1% 6 % 2% 1% 11 % 2% 1% 16 % 8 % 1%
3 169 14 107 64 14 87 51 50 68 36 48 85 17 49 103
9% 6 % 10 % 17 % 10 % 6 % 18 % 13 % 5% 21 % 18 % 6 % 24 % 28 % 6 %
4 468 56 284 110 44 301 79 122 264 42 94 329 15 56 393
24 % 23 % 25 % 29 % 30 % 22 % 27 % 31% 21 % 24 % 33% 22 % 20 % 32% 23 %
5 Trés important 1267 161 702 172 83 993 127 209 924 61 125 1075 14 48 1199
62 % 65 % 60 % 44 % 55 % 69 % 41 % 51 % 71 % 34 % 42 % 70 % 19 % 27 % 68 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 45 4 26 14 1 22 10 10 19 5 11 23 5 8 23
répondre/Pas de réponse
2% 2% 2% 3% 1% 2% 3% 2% 2% 3% 4 % 2% 6 % 4 % 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,48 4,50 4,45 4,10 438 4,61 3,99 4,32 4,65 3,70 4,18 4,63 3,15 3,77 4,61
Ecart type : 0,80 0,84 0,82 1,02 0,81 0,68 1,12 0,84 0,63 1,25 0,87 0,63 1,35 1,00 0,64
Loi de Student : * - 95 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Assurance maladie collective et autres indemnités en cas de maladie

Région Sexe Age
Total AU | QcC ON | Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1C
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1700 134 343 656 137 193 232 799 891 369 265 304 330 432
85 % 88%  78% 85 % 87%  89% 88%| 82% 87%| 80% 78% 89% 87%  89%
++ +++ +++ +++
1 Pas du tout important 22 1 8 8 0 3 1 16 5 7 2 7 2 4
1% 1% 2% 1% 0 % 1% 0 % 2% 1% 2% 1% 2% 1% 1%
2 37 1 10 14 1 4 6 17 20 11 9 6 4 7
2% 1% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 1% 1%
3 193 12 61 77 12 11 20 105 87 59 50 16 34 34
10 % 8 % 14 % 10 % 7 % 5% 8 % 11 % 9% 13 % 15 % 4% 9% 7 %
4 517 32 118 189 43 59 73 266 248 141 86 88 90 112
26 % 21 % 27 % 25 % 28 % 28 % 28 % 28 % 25 % 31% 25% 26 % 24 % 23 %
5 Trés important 1183 102 225 467 94 134 159 533 643 228 179 216 240 320
58 % 67 % 51 % 60 % 59 % 62 % 60 % 55 % 62 % 50 % 53 % 63 % 63 % 66 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 48 3 13 13 8 6 5 30 16 12 1 8 7 10
répondre/Pas de réponse
2% 2% 3% 2% 5% 3 % 2% 3% 2% 3% 3% 2% 2% 2%
Khi carré : - (99) 95 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,42 4,56 4,27 4,44 4,54 4,51 4,47 4,35 4,48 4,27 4,32 4,50 4,51 4,54
Ecart type : 0,843 0,751 0,940 0,839 0,667 0,788 0,772 0,891 0,785 0,902 0,881 0,841 0,756 0,764
Loi de Student : * 95 99,9 - 95 90 - 99 99,9 99,9 95 95 95 99,9




Assurance maladie collective et autres indemnités en cas de maladie

La premiére |Enfants de 18 ans EmployéeEmployé
Total | Né(e) au Canada langue et moins (e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1C
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1700| 1474 203| 1285 319 429 1251 945 744 417 589 678 544 428 494
85 % 85 % 82 % 87 % 76 % 82 % 86 % 83 % 87 % 90 % 84 % 82 % 85 % 84 % 85 %
++++ -- +++ -- +++ A+t -
1 Pas du tout important 22 20 1 12 8 4 17 14 6 6 4 11 11 2 4
1% 1% 0% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 1%
2 37 29 5 24 10 12 25 23 13 5 9 23 8 11 13
2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 3% 1% 2% 2%
3 193 167 24 124 65 66 123 129 63 26 76 89 49 53 64
10 % 10 % 10 % 9 % 16 % 13 % 9 % 12 % 8 % 6 % 11 % 11 % 8 % 10 % 11%
4 517 443 60 372 107 147 361 314 199 112 156 248 160 140 155
26 % 26 % 24 % 26 % 26 % 28 % 25 % 28 % 24 % 25 % 23 % 31 % 26 % 28 % 27 %
5 Trés important 1183| 1031 143| 913  212| 282  890| 631  545| 305 433  430| 384 288 339
58 % 59 % 58 % 62 % 50 % 54 % 61 % 55 % 64 % 65 % 62 % 52 % 60 % 56 % 58 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 48 34 12 29 15 10 34 22 22 10 16 20 19 15 6
répondre/Pas de réponse
2% 2% 5% 2% 4 % 2% 2% 2% 3% 2% 2% 3% 3% 3% 1%
Khi carré : - - 99,9 95 99 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,42 4,43 444| 4,48  4,24| 4,34 4,46 4,36  4,52| 4,54 4,47 4,31 4,44 4,41 4,40
Ecarttype:| 0,843] 0841 0809 0,794 0962] 0,855 0,833| 089 0775] 0,778 0,800 0,893 0,861 0,804 0,835
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 95 99 99,9 99,9 99,9 90 99,9 - - -




Assurance maladie collective et autres indemnités en cas de maladie

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1C
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1700 218 955 275 116 1276 190 320 1181 94 22 1377 29 104 1559
85%| 88% 83%| 71% 78% 90% | 64% 79% 92% | 53% 77% 90%| 40% 59%  90%
+ - ++++ - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 22 2 15 13 0 7 15 2 5 14 3 5 11 6 5
1% 1% 1% 3% 0 % 1% 5 % 1% 0 % 8 % 1% 0 % 16 % 3% 0 %
2 37 5 23 14 4 19 15 8 14 15 3 19 8 11 18
2% 2% 2% 4 % 3% 1% 5% 2% 1% 9 % 1% 1% 11% 7% 1%
3 193 16 126 69 25 95 65 60 67 43 48 100 20 45 126
10 % 7 % 11 % 18 % 18 % 7 % 22 % 15 % 5 % 26 % 17 % 7 % 28 % 26 % 7 %
4 517 58 297 113 38 351 79 138 297 45 96 375 18 61 436
26 % 24 % 26 % 29 % 26 % 25 % 27 % 34 % 24 % 26 % 34 % 25% 24 % 35% 26 %
5 Trés important 1183 160 658 162 78 925 111 182 884 49 126 1002 11 43 1123
58 % 65 % 57 % 41 % 52 % 65 % 37 % 45 % 68 % 27 % 43 % 65 % 15 % 24 % 64 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 48 4 30 16 2 23 1 12 19 7 1 23 5 1 23
répondre/Pas de réponse
2% 2% 3% 4% 1% 2% 4% 3% 1% 4% 4% 1% 6 % 6 % 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 99,9 (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,42 4,52 4,38 4,06 4,29 4,55 3,88 4,25 4,60 3,58 4,21 4,56 3,13 3,74 4,55
Ecart type : 0,84 0,79 0,87 1,05 0,86 0,73 1,15 0,83 0,68 1,24 0,85 0,71 1,31 1,03 0,70
Loi de Student : * 95 95 99,9 90 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Indemnités en cas d'invalidité
Région Sexe Age
Total Al | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1D
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1835 142 378 724 146 199 241 873 951 390 306 327 358 454
91 % 93 % 86 % 94 % 92 % 92 % 91 % 90 % 93 % 85 % 91 % 96 % 95 % 93 %
+++ - +++ ++++ +++ +
1 Pas du tout important 11 0 6 4 0 0 0 8 2 6 0 3 1 1
1% 0 % 2% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
2 23 1 10 4 1 2 4 12 11 8 5 3 5 2
1% 1% 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 1% 1% 0%
3 97 6 30 31 3 10 17 50 47 45 17 3 10 22
5 % 5 % 7 % 4% 2% 5% 7 % 6 % 5 % 10 % 5% 1% 3% 5%
4 356 17 93 134 32 31 47 189 164 110 53 51 64 78
18 % 12 % 22 % 18 % 21 % 14 % 18 % 20 % 17 % 24 % 16 % 15 % 17 % 16 %
5 Trés important 1479 125 285 590 114 168 194 684 787 280 253 276 294 376
73 % 81 % 64 % 76 % 72 % 77 % 73 % 70 % 76 % 61 % 75 % 81 % 78 % 77 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 34 2 11 5 8 6 2 24 8 9 9 5 3 8
répondre/Pas de réponse
2% 1% 3% 1% 5% 3 % 1% 2% 1% 2% 3% 1% 1% 2%
Khi carré : - (99) - 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,65 4,76 4,49 4,70 4,72 4,73 4,63 4,60 4,69 4,44 4,68 4,77 4,72 4,72
Ecart type : 0,696 0,568 0,856 0,633 0,531 0,591 0,681 0,745 0,637 0,851 0,649 0,603 0,612 0,588
Loi de Student : * 95 99,9 99 90 95 - 99 99 99,9 - 99,9 95 99




Indemnités en cas d'invalidité

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1D
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1835| 1588 21| 1373 358 482 1331] 1037 784 435 642 740 574 462 543
9%| 92% 0% 93% 85%| 92% 91%| 91% 9R2%| 93% 92% 90%| 90% 0%  93%
++++ + - +
1 Pas du tout important 1 10 0 4 6 2 8 6 4 5 1 5 6 1 2
1% 1% 0% 0% 2% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 0%
2 23 20 2 13 9 6 16 17 6 1 7 14 7 4 9
1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2% 1% 0 % 1% 2% 1% 1% 2%
3 97 81 14 64 32 24 71 57 39 17 32 47 30 31 24
5% 5% 6 % 5% 8 % 5% 5% 5% 5% 4 % 5% 6 % 5% 6 % 4 %
4 356 302 46 234 91 97 253 224 130 71 113 169 105 91 111
18 % 18 % 19 % 16 % 22 % 19 % 18 % 20 % 15 % 15 % 17 % 21 % 17 % 19 % 20 %
5 Trés important 1479| 1286 175| 1139 267 385 1078 813 654 364 529 571 469 371 432
73 % 74 % 71 % 77 % 63 % 73 % 73 % 71 % 77 % 78 % 75 % 69 % 73 % 72 % 73 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 34 25 8 20 12 7 24 16 15 6 12 15 14 11 3
répondre/Pas de réponse
2% 1% 3% 1% 3% 1% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 0%
Khi carré : - - 99,9 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,65 4,65 4,65 4,70 4,47 4,65 4,65 4,61 4,70 4,71 4,69 4,58 4,64 4,65 4,65
Ecart type : 0,696 0,696 0,641 0,630 0,866 0,671 0,696 0,717 0,650 0,677 0,631 0,748 0,744 0,660 0,677
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - - 95 99 95 95 99,9 - - -




Indemnités en cas d'invalidité

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1D
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1835 24 1043 312 128 1361 232 357 1237 119 242 1466 38 123 1665
91%| 91% 90%| 80% 86% 96% | 78% 88% 96% | 68% 84% 96%| 52% 69% 96%
- ++++ - ++++ - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 11 2 7 6 0 2 7 3 1 7 3 1 6 3 2
1% 1% 1% 2% 0 % 0 % 3% 1% 0 % 4% 1% 0 % 9 % 2% 0 %
2 23 3 13 14 4 5 17 4 2 15 3 5 11 7 5
1% 1% 1% 4 % 3% 0% 6 % 1% 0% 9 % 1% 0% 14 % 4 % 0%
3 97 13 68 40 14 39 33 29 34 27 30 39 12 39 45
5% 6 % 6 % 11 % 11 % 3% 11 % 8 % 3% 16 % 11 % 3% 17 % 22 % 3%
4 356 45 198 81 29 235 74 88 194 32 68 255 19 52 285
18 % 18 % 18 % 21 % 19 % 17 % 25 % 22 % 15 % 18 % 25 % 17 % 26 % 29 % 17 %
5 Trés important 1479 179 845 231 99 1126 158 260 1043 87 174 1211 19 71 1380
73 % 73 % 72 % 59 % 67 % 79 % 52 % 66 % 81 % 49 % 60 % 79 % 26 % 40 % 79 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 34 3 18 15 1 13 7 9 12 5 9 13 6 5 14
répondre/Pas de réponse
2% 1% 2% 4% 1% 1% 2% 2% 1% 3% 3% 1% 7 % 2% 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,65 4,63 4,63 4,37 4,50 4,75 4,22 4,55 4,78 4,02 4,44 4,76 3,50 4,04 4,76
Ecart type : 0,70 0,73 0,72 0,95 0,80 0,53 1,05 0,76 0,50 1,21 0,82 0,51 1,32 0,99 0,52
Loi de Student : * - - 99,9 95 99,9 99,9 99 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Services de soutien en santé mentale

Région Sexe Age
Total Atl QC | ON | Prairies | AB C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1E
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1863 144 389 728 146 202 248 881 971 408 316 324 356 459
93 % %% 8%  94% 93 % 93 % 94%| 91% 95% | 89% 9% % 95 % 94 % 9% %
++ ++++H +
1 Pas du tout important 11 1 4 4 0 1 0 9 1 5 0 4 1 1
1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
2 19 1 5 5 0 5 3 10 9 6 4 2 3 4
1% 1% 1% 1% 0% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
3 75 5 27 24 5 4 10 45 28 28 11 7 12 17
4% 3% 6 % 3% 3% 2% 4% 5% 3% 6 % 3% 2% 3% 3%
4 274 13 73 104 21 24 37 158 116 80 33 44 50 67
14 % 10 % 17 % 14 % 13 % 11 % 14 % 17 % 12 % 18 % 10 % 13 % 13 % 14 %
5 Trés important 1589 131 316 624 125 178 211 723 855 328 283 280 306 392
79 % 86 % 72 % 81 % 80 % 83 % 79 % 74 % 84 % 71 % 84 % 82 % 81 % 81 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 3 0 10 7 7 5 3 22 10 1 6 4 5 6
répondre/Pas de réponse
2% 0 % 2% 1% 5% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 1%
Khi carré : - (95) 99 95
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,72 4,79 4,62 4,75 4,80 4,77 4,74 4,65 4,79 4,61 4,79 4,76 4,76 4,76
Ecart type : 0,643 0,605 0,754 0,604 0,469 0,644 0,577 0,720 0,541 0,764 0,557 0,640 0,572 0,574
Loi de Student : * - 99,9 - 95 - - 99,9 99,9 99,9 95 - - -




Services de soutien en santé mentale

99,9

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1E
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1863| 1611 228| 1389 373 489  1351| 1057 792 437 641 769 585 467 548
B%| 9B% 9B%| 94% 89%| 93% 93%| 93% 93%| 94% 92% 94%| 92% 9R2%  94%
+++
1 Pas du tout important 1 10 0 6 4 2 8 8 2 5 2 4 5 1 2
1% 1% 0% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 0 %
2 19 18 1 13 6 6 13 12 7 1 9 9 6 5 7
1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1% 1% 0 % 1% 1% 1% 1% 1%
3 75 64 8 48 23 19 54 40 34 15 32 25 22 25 21
4% 4% 4% 3% 6 % 4% 4% 4% 4% 4% 5 % 3% 4% 5 % 4%
4 274 228 39 185 68 66 206 161 112 61 74 139 89 59 91
14 % 13 % 17 % 13 % 17 % 13 % 15 % 15 % 13 % 13 % 11 % 18 % 14 % 12 % 16 %
5 Trés important 1589 | 1383 189| 1204 305 423 1145 896 680 376 567 630 496 408 457
79 % 80 % 76 % 81 % 73 % 81 % 78 % 78 % 80 % 81 % 81 % 76 % 78 % 80 % 78 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 32 21 8 18 1 5 24 16 13 6 10 14 13 11 3
répondre/Pas de réponse
2% 1% 3% 1% 3% 1% 2% 1% 2% 1% 1% 2% 2% 2% 0 %
Khi carré : - - 95 - - - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,72 4,73 4,74 4,76 4,62 4,74 4,72 4,71 4,74 4,74 4,74 4,70 4,71 4,74 4,71
Ecart type : 0,643 0,649 0,537 0,600 0,758 0,629 0,642 0,664 0,598 0,648 0,642 0,640 0,676 0,620 0,638
Loi de Student : *




Services de soutien en santé mentale

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1E
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1863 234 1060 328 138 1362 245 359 1247 125 243 1484 37 141 1673
93 % 95 % 92 % 85 % 94 % 96 % 82 % 89 % 97 % 72 % 85 % 97 % 51 % 79 % 97 %
++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 11 2 6 6 0 3 8 2 1 8 2 1 8 1 2
1% 1% 1% 2% 0 % 0 % 3% 1% 0 % 5% 1% 0 % 12 % 1% 0 %
2 19 2 13 10 2 7 12 3 4 12 3 4 9 5 5
1% 1% 1% 3% 1% 1% 4 % 1% 0% 7% 1% 0% 12 % 3% 0%
3 75 4 53 31 5 36 21 31 23 21 30 24 13 25 37
4% 2% 5 % 8 % 4% 3% 7 % 8 % 2% 12 % 11 % 2% 18 % 15 % 2%
4 274 40 164 65 30 171 58 64 148 31 51 190 15 46 211
14 % 17 % 15 % 17 % 21 % 12 % 20 % 16 % 12 % 18 % 18 % 13 % 21 % 26 % 12 %
5 Trés important 1589| 194  896| 263 108  1191| 187 295 1099 94 192 1294 2 95 1462
79 % 79 % 77 % 68 % 73 % 84 % 63 % 73 % 85 % 54 % 67 % 85 % 30 % 53 % 84 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 32 3 17 12 2 12 10 7 1 7 9 1 6 5 14
répondre/Pas de réponse
2% 1% 1% 3% 1% 1% 3% 2% 1% 4% 3% 1% 7 % 3% 1%
Khi carré : - (90) (99,9) (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,72 4,74 4,70 4,51 4,68 4,80 4,39 4,63 4,83 4,12 4,53 4,83 3,50 4,31 4,82
Ecart type : 0,64 0,62 0,67 0,89 0,61 0,52 1,01 0,71 0,45 1,20 0,79 0,44 1,40 0,88 0,47
Loi de Student : * - 95 99,9 - 99,9 99,9 99 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Services de réadaptation, y compris soutien médical, psychosocial et professionnel aux familles

Région Sexe Age
Total Al | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1F
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1826 141 374 712 147 199 248 859 956 388 305 326 347 460
91 % 3% 85% 92 % 93 % 2 % 94%| 88% 93%| 84% 0%  96% N%  94%
+ + ++++H ++++ +++
1 Pas du tout important 11 1 4 5 0 0 0 9 1 5 1 4 0 1
1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 0 % 1% 0 % 1% 0 % 1% 0 % 0 %
2 18 2 5 4 0 2 4 11 7 5 5 0 4 4
1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 1% 1%
3 110 7 42 37 4 10 10 65 44 50 19 7 19 15
6 % 5 % 10 % 5 % 3% 5% 4% 7 % 5 % 11 % 6 % 2% 5% 3%
4 359 14 90 128 37 30 58 192 166 101 62 53 57 86
18 % 9% 21 % 17 % 23 % 14 % 22 % 20 % 16 % 22 % 18 % 16 % 15 % 18 %
5 Trés important 1467 127 284 584 110 169 190 667 790 287 243 273 290 374
73 % 84 % 65 % 75 % 69 % 78 % 71 % 68 % 77 % 63 % 72 % 80 % 77 % 77 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 35 0 10 10 7 6 2 23 11 10 7 4 7 7
répondre/Pas de réponse
2% 0 % 2% 1% 5% 3 % 1% 2% 1% 2% 2% 1% 2% 1%
Khi carré : - (99) 99 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,64 4,75 4,50 4,68 4,70 4,74 4,65 4,57 4,71 4,47 4,64 4,75 4,71 4,72
Ecart type : 0,693 0,678 0,813 0,663 0,515 0,583 0,632 0,769 0,596 0,825 0,696 0,613 0,613 0,583
Loi de Student : * 90 99,9 90 - 95 - 99,9 99,9 99,9 - 99,9 95 99




Services de réadaptation, y compris soutien médical, psychosocial et professionnel aux familles

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1F
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1826| 1582 22| 1371 354 480 1323|1027 785 427 633 749 567 462 536
9%| 91% 0% 93% 84%| 92% 91%| 90% 9R2%| 92% 91% 91%| 8% 90% 2%
+ ++++ + -
1 Pas du tout important 1 10 0 6 4 3 7 8 2 4 2 5 5 1 3
1% 1% 0% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 0% 1% 1% 0% 1%
2 18 15 2 11 4 3 13 7 10 3 5 10 6 5 4
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
3 110 96 9 67 42 28 81 74 35 23 41 44 39 30 32
6 % 6 % 4% 5 % 11 % 6 % 6 % 7 % 4% 5 % 6 % 6 % 7 % 6 % 6 %
4 359 298 54 242 87 102 251 215 142 76 107 173 106 91 112
18 % 17 % 23 % 17 % 21 % 19 % 18 % 19 % 17 % 16 % 15 % 22 % 17 % 18 % 20 %
5 Trés important 1467 | 1284 168| 1129 267 378 1072 812 643 351 526 576 461 371 424
73 % 74 % 68 % 76 % 63 % 72 % 73 % 71 % 75 % 75 % 75 % 69 % 72 % 72 % 72%
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 35 21 12 19 13 7 26 17 16 7 13 13 14 11 6
répondre/Pas de réponse
2% 1% 5 % 1% 3% 1% 2% 1% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 1%
Khi carré : - - 99,9 - 90 - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,64 4,65 4,65 4,69 4,49 4,64 4,65 4,61 4,69 4,67 4,68 4,60 4,62 4,65 4,64
Ecart type : 0,693 0,693 0,604 0,640 0,815 0,676 0,688 0,714 0,641 0,698 0,656 0,718 0,741 0,664 0,676
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - - 95 99 - 90 95 - - -




Services de réadaptation, y compris soutien médical, psychosocial et professionnel aux familles

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1F
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1826 224 1044 313 126 1353 234 347 1233 120 229 1466 32 119 1663
91%| 91% 90%| 81% 85% 95% | 78% 86% 96% | 68% 79% 96% | 43% 67% 96%
- ++++ - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 11 2 5 7 0 2 9 1 1 9 1 1 9 1 1
1% 1% 1% 2% 0 % 0 % 3% 0 % 0 % 6 % 0 % 0 % 13 % 1% 0 %
2 18 5 10 8 3 6 9 4 5 7 4 6 9 5 4
1% 2% 1% 2% 2% 0% 3% 1% 0% 4 % 1% 0% 12 % 3% 0%
3 110 13 70 47 15 45 36 43 31 30 46 34 19 46 45
6 % 6 % 6 % 13 % 11 % 3% 13 % 11 % 2% 18 % 17 % 2% 27 % 27 % 3%
4 359 41 214 82 29 238 70 77 209 43 44 270 13 45 298
18 % 17 % 19 % 21 % 20 % 17 % 24 % 19 % 16 % 25 % 16 % 18 % 18 % 25% 17 %
5 Trés important 1467 183 830 231 97 1115 164 270 1024 77 185 1196 19 74 1365
73 % 74 % 72 % 59 % 65 % 78 % 55 % 66 % 79 % 44 % 63 % 78 % 25 % 41 % 79 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 35 1 20 12 3 14 8 7 16 7 7 17 4 6 18
répondre/Pas de réponse
2% 0 % 2% 3% 2% 1% 3% 2% 1% 4% 2% 1% 5% 3% 1%
Khi carré : - - (99,9) (99,9) (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,64 4,62 4,63 4,38 4,51 4,74 4,26 4,53 4,77 4,01 4,43 4,76 3,33 4,07 4,76
Ecart type : 0,69 0,76 0,69 0,93 0,77 0,55 1,03 0,76 0,51 1,16 0,85 0,51 1,36 0,93 0,51
Loi de Student : * - - 99,9 95 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Programme pour I'autonomie des anciens combattants, un programme national de soins a domicile qui aide les vétérans a demeurer en
anté et autonomes dans leur propre foyer ou collectivité

Région Sexe Age
Total Atl QC ON | Prairies | AB C.-B. H | F <35 [ 35444 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1G
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1653 129 341 649 136 174 220 767 876 341 262 289 334 427
82 % 84 % 78 % 84 % 86 % 80 % 83 % 79 % 85 % 74 % 78 % 85 % 89 % 87 %
+ ++++H - ++++ ++++
1 Pas du tout important 27 1 13 8 0 2 2 20 6 12 4 7 2 2
2% 1% 3% 1% 0 % 1% 1% 2% 1% 3% 1% 2% 1% 0 %
2 48 5 16 12 3 5 5 25 2 16 7 9 8 8
2% 4% 4% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 2%
3 219 11 55 89 10 26 28 121 98 72 54 27 26 40
11 % 8 % 13 % 12 % 6 % 12 % 11 % 13 % 10 % 16 % 16 % 8 % 7% 8 %
4 563 32 150 203 50 52 75 284 276 152 108 83 93 127
29 % 22 % 35% 27 % 31% 24 % 29 % 30 % 27 % 33 % 32% 25 % 25 % 26 %
5 Trés important 1090 97 191 446 86 122 145 483 600 189 154 206 241 300
53 % 62 % 43 % 57 % 55 % 56 % 54 % 49 % 58 % 41 % 46 % 60 % 64 % 61 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 53 5 10 10 9 10 9 34 17 17 10 9 7 10
répondre/Pas de réponse
3% 4 % 2% 1% 6 % 4 % 3% 4 % 2% 4 % 3% 3% 2% 2%
Khi carré : - 99 99 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 433 4,46 4,12 4,39 4,47 4,38 439 4,25 4,41 4,10 4,22 4,42 4,52 4,49
Ecart type : 0,89 0,87 1,01 0,85 0,71 0,87 0,82 0,95 0,82 0,99 0,89 0,91 0,77 0,76
Loi de Student : * 90 99,9 95 95 - - 99,9 99,9 99,9 95 90 99,9 99,9




Programme pour I'autonomie des anciens combattants, un programme national de soins a domicile qui aide les vétérans a demeurer en

anté et autonomes dans leur propre foyer ou collectivité

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 ks$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ (100 k$+
Q2_1G
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1653| 1432 202 1242 320 406 1228 915 725 405 584 648 531 418 469
82 % 82 % 82 % 84 % 76 % 77 % 84 % 80 % 85 % 87 % 83 % 78 % 83 % 81 % 80 %
+++ == ++++ -- +++ +++
1 Pas du tout important 27 24 1 13 13 11 15 20 5 4 7 15 8 5 10
2% 2% 0% 1% 3% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 2%
2 48 41 6 27 16 10 35 31 16 4 16 28 14 12 15
2% 2% 2% 2% 4% 2% 3% 3% 2% 1% 2% 4% 2% 3% 3%
3 219 189 26 154 56 81 135 142 76 41 69 108 58 62 76
11 % 11 % 11 % 11 % 14 % 16 % 10 % 13 % 10 % 9% 10 % 14 % 10 % 13 % 13 %
4 563 480 75 380 138 158 398 338 219 121 181 256 159 152 180
29%| 28% 31%| 26% 34%| 30% 28%| 30% 26%| 26% 26% 32%| 26% 30% 31%
5 Trés important 1090 952 127 862 182 248 830 577 506 284 403 392 372 266 289
53 % 54 % 51 % 58 % 42 % 47 % 56 % 50 % 59 % 61 % 57 % 47 % 58 % 51 % 49 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 53 38 10 38 12 13 37 25 2 10 18 2 20 12 11
répondre/Pas de réponse
3% 2% 4% 3% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 3% 3% 3% 2% 2%
Khi carré : - - 99,9 99,9 99 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 429 2,57 2,91 3,37 455 3,72 3,42 3,90 434 4,07
Moyenne : 4,33 4,34 4,36 4,41 4,11 4,21 4,39 4,26 4,45 4,48 4,39 4,21 4,40 4,31 4,25
Ecart type : 0,89 0,90 0,82 0,84 1,02 0,94 0,86 0,93 0,80 0,78 0,86 0,95 0,88 0,87 0,93
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 95 99,9 95 - 95




E'rogramme pour I'autonomie des anciens combattants, un programme national de soins a domicile qui aide les vétérans a demeurer en
anté et autonomes dans leur propre foyer ou collectivité

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour | Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probableprobableprobable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1G
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1653 211 929 274 116 1233 178 293 1173 88 189 1367 29 9% 1527
82 % 86 % 80 % 70 % 78 % 87 % 59 % 72 % 91 % 49 % 65 % 89 % 40 % 50 % 88 %
- ++++ -+t el e s
1 Pas du tout important 27 3 20 20 0 5 23 4 0 21 4 2 13 8 6
2% 1% 2% 6 % 0% 0% 8 % 1% 0% 13 % 2% 0% 19 % 5% 0%
2 48 5 32 20 5 22 21 13 14 12 20 15 9 13 26
2% 2% 3% 5% 3% 2% 7 % 3% 1% 7 % 7 % 1% 12 % 7% 2%
3 219 22 138 61 22 132 62 79 78 45 60 114 18 56 143
11% 9 % 12 % 16 % 16 % 9 % 21 % 20 % 6 % 27 % 21 % 8 % 25 % 32 % 8 %
4 563 57 343 127 51 373 79 133 349 42 96 422 14 56 490
29 % 24 % 30 % 33 % 36 % 27 % 27 % 34 % 28 % 24 % 34 % 28 % 19 % 32 % 29 %
5 Trés important 1090 154 586 147 65 860 99 160 824 46 93 945 15 34 1037
53 % 62 % 50 % 37 % 43 % 60 % 32 % 39 % 63 % 25 % 31% 61 % 20 % 19 % 59 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 53 4 30 12 4 28 12 13 21 7 14 26 4 10 29
répondre/Pas de réponse
3% 2% 3% 3% 3% 2% 4 % 3% 2% 4 % 5% 2% 5% 5% 2%
Khi carré : - - 99,9 99,9 99,9 (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,33 4,45 4,27 3,93 421 4,47 3,70 4,09 4,56 3,43 3,91 4,52 3,11 3,54 4,47
Ecart type : 0,89 0,85 0,93 1,13 0,83 0,77 1,25 0,92 0,66 1,32 1,00 0,69 1,41 1,06 0,75
Loi de Student : * 95 99,9 99,9 90 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Prestations de traitement comme les prothéses auditives, les médicaments, etc.

Région Sexe Age
Total Al | QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1H
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1735 134 351 678 139 195 234 817 908 379 285 305 336 430
86 % 88%  80% 88 % 88 % 90 % 89%| 84% 89%| 82% 84 % 90 % 89 % 88 %
+ + ++++H +
1 Pas du tout important 14 1 4 6 0 0 2 10 3 5 0 5 2 2
1% 1% 1% 1% 0 % 0 % 1% 1% 0 % 1% 0 % 2% 1% 0 %
2 37 1 9 13 3 4 6 19 18 12 9 3 8 5
2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 3% 1% 2% 1%
3 171 14 61 58 7 12 18 92 77 51 34 21 26 39
9% 10 % 15 % 8 % 4% 5% 7 % 10 % 8 % 11 % 10 % 6 % 7 % 8 %
4 503 32 107 195 43 52 72 248 253 138 90 77 89 109
25 % 22 % 25% 26 % 27 % 24 % 27 % 26 % 25 % 30 % 26 % 23 % 24 % 23 %
5 Trés important 1232 102 244 483 % 143 162 569 655 241 195 228 247 321
61 % 66 % 55 % 62 % 61 % 67 % 61 % 58 % 64 % 52 % 58 % 67 % 65 % 66 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 43 1 10 13 9 6 4 29 13 1 9 7 5 11
répondre/Pas de réponse
2% 1% 2% 2% 6 % 3 % 2% 3% 1% 2% 3% 2% 1% 2%
Khi carré : - (99,9 95 95
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,47 4,53 4,33 4,50 4,56 4,59 4,48 4,42 4,52 4,33 4,43 4,55 4,53 4,56
Ecart type : 0,799 0,767 0,887 0,781 0,675 0,687 0,782 0,848 0,741 0,870 0,791 0,782 0,767 0,724
Loi de Student : * - 99,9 - 90 99 - 99 99 99,9 - 95 90 99




Prestations de traitement comme les prothéses auditives, les médicaments, etc.

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1H
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1735| 1509 201| 1308 335 453 1261 976 748 422 605 693 554 432 508
86%| 87% 82%| 89% 79%| 8% 87%| 8% 88%| 91% 8% 84%| 8% 8% 8%
++ A+ttt + +++ -
1 Pas du tout important 14 13 0 8 4 2 1 9 3 5 4 4 6 2 3
1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
2 37 32 4 26 10 8 28 22 14 7 11 17 8 13 9
2% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 3% 2%
3 171 142 27 106 56 46 122 105 65 22 58 90 46 50 55
9% 9 % 11 % 7% 14 % 9 % 9 % 10 % 8 % 5% 9 % 11 % 8 % 10 % 10 %
4 503 436 55 365 104 147 346 307 193 104 165 231 151 122 160
25% 26 % 23 % 25 % 26 % 28 % 24 % 27 % 23 % 22 % 24 % 28 % 24 % 24 % 28 %
5 Trés important 1232 1073 146 943 231 306 915 669 555 318 440 462 403 310 348
61 % 62 % 59 % 64 % 54 % 58 % 62 % 59 % 65 % 68 % 62 % 56 % 63 % 60 % 60 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 43 28 13 26 12 12 28 21 18 8 16 17 17 12 6
répondre/Pas de réponse
2% 2% 5% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 2% 1%
Khi carré : - - 99,9 - - 99 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,47 4,47 4,47 4,52 4,33 4,46 4,48 4,43 4,54 4,58 4,49 4,40 4,51 4,45 4,45
Ecart type : 0,799 0,800 0,768 0,759 0,895 0,762 0,807 0,818 0,745 0,759 0,781 0,815 0,789 0,814 0,782
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 - - 99 99 99,9 - 99,9 - - -




Prestations de traitement comme les prothéses auditives, les médicaments, etc.

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1H
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1735 213 985 286 124 1290 202 327 1195 99 220 1406 28 110 1587
86 % 87 % 85 % 73 % 84 % 91 % 67 % 81 % 93 % 56 % 76 % 92 % 38 % 62 % 92 %
++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 14 2 8 7 0 5 9 1 4 10 1 3 9 1 4
1% 1% 1% 2% 0 % 0 % 3% 0 % 0 % 6 % 0 % 0 % 13 % 1% 0 %
2 37 4 22 16 4 17 21 5 11 18 4 15 11 12 14
2% 2% 2% 4 % 3% 1% 7% 1% 1% 11 % 1% 1% 14 % 7% 1%
3 171 23 109 64 18 85 54 59 57 40 53 77 20 44 105
9 % 10 % 10 % 17 % 13 % 6 % 19 % 15 % 4% 24 % 19 % 5% 28 % 25% 6 %
4 503 50 299 95 41 353 80 131 288 38 83 380 16 60 425
25% 21 % 26 % 25 % 28 % 25 % 27 % 33 % 23 % 22 % 29 % 25% 22 % 34 % 25 %
5 Trés important 1232 163 686 191 83 937 122 19 907 61 137 1026 12 50 1162
61 % 65 % 59 % 48 % 56 % 66 % 40 % 48 % 70 % 35 % 47 % 67 % 16 % 28 % 67 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 43 3 25 14 1 23 10 10 19 6 9 23 5 10 21
répondre/Pas de réponse
2% 1% 2% 3% 1% 2% 3% 2% 1% 3% 3% 1% 6 % 5% 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,47 4,50 4,44 4,17 4,38 4,57 3,97 4,31 4,64 3,70 4,25 4,60 3,15 3,87 4,59
Ecart type : 0,80 0,81 0,81 1,00 0,81 0,69 1,11 0,80 0,64 1,24 0,85 0,65 1,28 0,95 0,67
Loi de Student : * - 90 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Soins de longue durée

Région Sexe Age
Total Atl QC | ON |Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1I
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1744 134 363 673 139 198 233 832 904 372 276 303 347 446
87 % 88% 8%  87% 8% 91%  88% 85% 88% | 81% 82% 89% 92%  92%
++ - ++ ++++ ++++
1 Pas du tout important 18 0 4 9 2 0 2 12 5 7 2 5 1 3
1% 0% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 0% 1% 1% 2% 0% 1%
2 33 1 9 10 1 6 5 15 18 15 5 4 5 4
2% 1% 2% 1% 1% 3% 2% 2% 2% 3% 2% 1% 1% 1%
3 156 11 48 66 8 6 16 76 77 55 41 20 19 21
8 % 8 % 11% 9 % 5% 3% 7% 8 % 8 % 12 % 12 % 6 % 5% 4 %
4 494 26 126 186 47 46 60 246 247 148 87 71 79 109
25 % 19 % 30 % 25 % 30 % 22 % 23 % 26 % 25 % 32 % 26 % 21 % 21 % 23 %
5 Trés important 1250 108 237 487 92 152 173 586 657 224 189 232 268 337
61 % 70 % 53 % 63 % 58 % 70 % 65 % 60 % 63 % 49 % 56 % 68 % 71 % 69 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 49 5 11 10 8 7 8 3 15 9 13 9 5 13
répondre/Pas de réponse
2% 3% 3% 1% 5% 3% 3% 3% 1% 2% 4 % 3% 1% 3%
Khi carré : - (95) - 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,48 4,62 4,35 4,48 4,51 4,63 4,53 4,45 4,51 4,26 4,40 4,57 4,63 4,63
Ecart type : 0,802 0,669 0,855 0,815 0,749 0,682 0,777 0,836 0,760 0,911 0,818 0,791 0,670 0,669
Loi de Student : * 99 99,9 - - 99,9 - - 90 99,9 90 95 99,9 99,9




Soins de longue durée

La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1I
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1744| 1510 211| 1306 343 445 1280 965 767 424 619 686 549 441 505
87 % 87 % 86 % 88 % 82 % 85 % 88 % 85 % 90 % 91 % 89 % 83 % 86 % 86 % 87 %
+++ ++ == ++++ +++ +
1 Pas du tout important 18 16 1 13 4 5 12 12 4 5 4 8 8 2 5
1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 1% 0% 1% 1% 1% 1% 0% 1%
2 33 27 4 20 8 8 23 21 12 5 8 19 8 15 7
2% 2% 2% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 1% 1% 3% 1% 3% 1%
3 156 136 18 103 49 51 101 112 42 21 47 85 46 38 56
8% 8 % 8 % 7% 12 % 10 % 7% 10 % 5% 5% 7% 11 % 8 % 8 % 10 %
4 494 413 68 335 118 143 348 291 201 108 151 235 147 127 152
25% 24 % 29 % 23 % 29 % 28 % 25 % 26 % 24 % 23 % 22 % 29 % 24 % 25 % 27 %
5 Trés important 1250| 1097  143| 971 225 302 932| 674  566| 316 468  451| 402 314 353
61 % 63 % 57 % 65 % 53 % 57 % 63 % 59 % 66 % 68 % 66 % 54 % 62 % 61 % 60 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 49 35 11 32 13 12 34 23 23 9 16 23 20 13 8
répondre/Pas de réponse
2% 2% 4 % 2% 3% 2% 2% 2% 3% 2% 2% 3% 3% 2% 1%
Khi carré : - - 99 - 99,9 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,48 4,49 4,47 4,53 4,34 4,42 4,51 4,42 4,58 4,58 4,56 4,36 4,49 4,47 4,45
Ecart type : 0,802 0,802 0,755 0,774 0,860 0,818 0,785 0,843 0,711 0,749 0,738 0,854 0,818 0,808 0,800
Loi de Student : * - - 99,9 99,9 95 95 99,9 99,9 99 99,9 99,9 - - -




Soins de longue durée

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1I
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1744 220 990 298 126 1288 210 328 119 106 215 1414 32 106 1597
87%| 90% 8%| 76% 8% 91%| 70% 81% 93%| 60% 75% 93%| 44% 60% 92%
++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 18 3 11 10 0 6 13 2 3 13 3 2 11 2 5
1% 1% 1% 3% 0 % 0 % 4% 1% 0 % 8 % 1% 0 % 16 % 1% 0 %
2 33 3 22 13 5 14 14 8 11 15 7 11 8 11 14
2% 1% 2% 4% 4% 1% 5 % 2% 1% 9 % 3% 1% 11 % 7 % 1%
3 156 14 99 51 14 86 49 52 55 33 50 73 16 48 91
8 % 6 % 9% 14 % 10 % 6 % 17 % 14 % 4% 20 % 18 % 5% 23 % 27 % 5 %
4 494 53 293 107 40 334 88 122 280 44 84 363 16 61 415
25% 22 % 26 % 28 % 28 % 24 % 30 % 31% 22 % 25 % 30 % 24 % 22 % 35% 24 %
5 Trés important 1250 167 697 191 86 954 122 206 916 62 131 1051 16 45 1182
61 % 67 % 60 % 48 % 58 % 66 % 40 % 50 % 71 % 35 % 44 % 68 % 22 % 25 % 68 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 49 5 27 15 2 26 10 12 21 6 12 24 6 10 24
répondre/Pas de réponse
2% 2% 2% 4% 1% 2% 3% 3% 2% 3% 4% 2% 7 % 5% 1%
Khi carré : - - (99,9) 99,9 (99,9) (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,48 4,56 4,44 4,20 4,42 4,58 4,00 4,31 4,65 3,74 4,18 4,62 3,25 3,80 4,60
Ecart type : 0,80 0,78 0,83 1,00 0,81 0,70 1,10 0,84 0,63 1,26 0,91 0,63 1,38 0,95 0,66
Loi de Student : * 90 95 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Frais de funérailles et d'inhumation

Région Sexe Age
Total AU | QcC ON | Prairies| AB | C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_13
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1491 126 277 594 121 173 197 701 779 333 251 262 289 356
74%| 83% 63% 77% 77%  81% 75%| 72% 76 % 2%  74% 76 % 77 % 73%
+++ ++ ++ - ++
1 Pas du tout important 51 2 23 15 3 1 6 32 17 13 7 12 9 10
3% 1% 5% 2% 2% 0% 2% 4 % 2% 3% 2% 4% 2% 2%
2 105 4 35 37 6 7 14 51 54 35 19 10 20 21
5 % 3% 9% 5% 4 % 3% 5% 5% 6 % 8 % 6 % 3% 5% 4 %
3 303 15 88 112 21 30 36 154 149 66 48 51 51 87
15 % 10 % 20 % 15 % 13 % 13 % 13 % 16 % 14 % 15 % 14 % 15 % 14 % 18 %
4 491 30 104 198 35 47 75 225 263 125 81 79 95 111
25 % 21 % 24 % 26 % 22 % 22 % 29 % 23 % 26 % 27 % 24 % 23 % 25 % 23 %
5 Trés important 1000 96 173 396 86 126 122 476 516 208 170 183 194 245
49 % 63 % 39 % 51 % 55 % 59 % 46 % 49 % 50 % 45 % 50 % 53 % 51 % 50 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 50 4 12 10 7 6 11 29 20 1 12 6 8 13
répondre/Pas de réponse
2% 3% 3% 1% 4% 3% 4% 3% 2% 2% 3% 2% 2% 3%
Khi carré : - 99,9 - -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,16 4,44 3,85 4,21 4,31 4,39 4,17 4,12 4,20 4,06 4,19 4,22 4,20 4,18
Ecart type : 1,05 0,89 1,20 1,00 0,97 0,87 1,01 1,10 1,00 1,10 1,04 1,05 1,03 1,02
Loi de Student : * 99,9 99,9 90 90 99,9 - 90 90 95 - - - -




Frais de funérailles et d'inhumation

La premiére |Enfants de 18 ans

Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_13
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1491| 1283 188| 1144 263 395 1080 838 644 387 515 576 480 369 432
74%| 74% 77%)| 78% 62%| 75% 74%| 73% 76%| 83% 74% 70%| 75% 73% 74%
++++ ++++
1 Pas du tout important 51 47 2 27 19 11 38 30 18 7 15 26 17 9 20
3% 3% 1% 2% 5 % 2% 3% 3% 2% 2% 2% 3% 3% 2% 3%
2 105 91 12 63 36 29 73 70 34 15 43 47 31 31 26

5% 6 % 5% 4 % 9 % 6 % 5% 6 % 4 % 3% 6 % 6 % 5% 6 % 4 %

3 303 267 32 204 87 77 222 169 131 46 104 150 85 86 96
15 % 16 % 13 % 14 % 21 % 15 % 15 % 15 % 15 % 10 % 15 % 18 % 14 % 17 % 17 %

4 491 420 62 353 101 138 348 285 202 108 177 202 146 124 150
25% 25 % 26 % 24 % 24 % 27 % 24 % 25 % 24 % 23 % 26 % 25 % 23 % 25 % 26 %

5 Trés important 1000 863 126 791 162 257 732 553 442 279 338 374 334 245 282
49%| 49%  51%| 53% 38%| 49% 50%| 48% 52%| 60% 48% 45%| 52% 48%  48%

Je ne sais pas/Je préfére ne pas 50 36 11 36 12 9 37 26 21 9 17 2 18 14 7
répondre/Pas de réponse
2% 2% 4 % 2% 3% 2% 3% 2% 2% 2% 2% 3% 3% 3% 1%
Khi carré : - - 99,9 - 90 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,01 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,16 4,15  427| 426 3,85 4,16 4,17 4,12 422| 4,40 4,14 4,05 4,20 4,14 4,12
Ecart type : 1,05 1,06 0,93 0,99 1,18 1,03 1,06 1,07 1,00 0,91 1,05 1,09 1,06 1,04 1,07

Loi de Student : * - 95 99,9 99,9 - - 90 95 99,9 - 99,9 - - -




Frais de funérailles et d'inhumation

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_13
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1491 196 832 212 110 1142 137 268 1077 64 167 1252 23 86 1373
74 % 80 % 72 % 55 % 74 % 80 % 46 % 67 % 84 % 36 % 58 % 82 % 32% 48 % 79 %
++ - ++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 51 5 37 30 1 18 35 5 10 27 10 13 19 8 23
3% 2% 3% 8 % 1% 1% 12 % 1% 1% 16 % 3% 1% 27 % 5% 1%
2 105 13 60 43 9 52 45 22 38 38 20 47 10 23 71
5% 5% 5 % 12 % 7 % 4 % 16 % 6 % 3% 23 % 7 % 3% 14 % 13 % 4 %
3 303 25 191 86 25 183 64 96 141 37 79 185 16 50 235
15 % 10 % 17 % 22 % 17 % 13 % 22 % 24 % 11 % 21 % 28 % 12 % 21 % 28 % 14 %
4 491 53 279 83 43 354 63 114 311 22 74 394 13 53 423
25% 21 % 25 % 22 % 29 % 25 % 21 % 29 % 24 % 13 % 27 % 26 % 18 % 30 % 25 %
5 Trés important 1000 143 553 129 67 788 74 154 766 42 93 858 10 33 950
49 % 59 % 47 % 33 % 45 % 55 % 25 % 38 % 60 % 24 % 32 % 56 % 14 % 18 % 55 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 50 6 29 16 2 25 15 1 20 7 1 27 5 10 29
répondre/Pas de réponse
2% 3% 2% 4% 1% 2% 5 % 2% 2% 4% 3% 2% 6 % 5% 2%
Khi carré : - 95 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,16 4,32 4,10 3,62 4,13 4,32 3,32 3,98 4,41 3,06 3,79 4,36 2,76 3,46 4,29
Ecart type : 1,05 1,02 1,09 1,29 0,98 0,93 1,35 0,99 0,86 1,42 1,09 0,88 1,43 1,10 0,95
Loi de Student : * 99 99 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Prestations d'éducation

Région Sexe Age
Total Atl QC | ON | Prairies | AB C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1K
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1417 112 268 563 116 156 198 670 739 288 223 253 282 371
70 % 72% 60%  73% 73% 72% 75 % 69 % 71%| 62% 66 % 74%  74% 76 %
++ + + ++ +++
1 Pas du tout important 40 4 13 14 2 4 2 26 13 14 7 11 5 3
2% 3% 3% 2% 1% 2% 1% 3% 1% 3% 2% 3% 1% 1%
2 89 4 30 33 4 4 13 39 50 32 17 13 15 12
5% 3% 7% 5% 2% 2% 5% 4 % 5% 7% 5% 4 % 4 % 3%
3 393 25 106 144 26 45 46 200 190 108 78 57 64 86
20 % 17 % 25 % 19 % 17 % 21 % 17 % 21 % 19 % 24 % 23 % 17 % 17 % 18 %
4 631 46 136 245 57 56 90 304 325 127 105 102 138 159
31 % 30 % 31 % 31 % 35% 26 % 34 % 31 % 32 % 28 % 31 % 30 % 36 % 33 %
5 Trés important 786 66 132 318 59 100 108 366 414 161 118 151 144 212
39 % 42 % 30 % 41 % 38 % 46 % 41 % 38 % 40 % 35 % 35 % 44 % 38 % 43 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 61 6 18 14 10 8 5 32 27 16 12 7 11 15
répondre/Pas de réponse
3% 4% 4 % 2% 6 % 3% 2% 3% 3% 4% 4 % 2% 3% 3%
Khi carré : - 99,9 - 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,03 4,09 3,80 4,07 4,13 4,17 4,11 4,00 4,06 3,87 3,95 4,09 4,09 4,19
Ecart type : 1,00 1,02 1,06 0,99 0,90 0,96 0,93 1,03 0,97 1,08 1,01 1,04 0,92 0,87
Loi de Student : * - 99,9 - - 95 - - - 99,9 - - - 99,9




Prestations d'éducation

La premiére |Enfants de 18 ans

Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1K
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1417| 1215 184| 1096 248 343 1055 791 615 359 480 564 454 342 413
70 % 69 % 75 % 74 % 58 % 65 % 72 % 69 % 72 % 76 % 68 % 68 % 71 % 67 % 71 %
H o+ttt +++ ++++ 1 -
1 Pas du tout important 40 38 1 26 12 15 23 28 11 7 12 19 14 10 13
2% 2% 0% 2% 3% 3% 2% 3% 1% 2% 2% 2% 2% 2% 2%
2 89 80 7 53 31 25 62 52 35 12 30 46 26 26 26
5% 5 % 3% 4% 8 % 5% 5 % 5 % 4% 3% 5% 6 % 4% 6 % 5%
3 393 342 44 261 107 124 266 235 157 74 149 168 112 117 119

20 % 20 % 18 % 18 % 26 % 24 % 19 % 21 % 19 % 16 % 22 % 21 % 18 % 23 % 21 %

4 631 536 85 464 134 156 469 365 264 150 201 276 206 152 187
31 % 31 % 34 % 31 % 32 % 29 % 32 % 32 % 31 % 31 % 29 % 33 % 32 % 30 % 32 %

5 Trés important 786 679 99 632 114 187 586 426 351 209 279 288 248 190 226
39%| 39% 41%| 43% 27%| 36% 40%| 37% 41%| 45% 40%  35%| 39% 37%  39%

Je ne sais pas/Je préfére ne pas 61 49 9 38 19 14 44 27 30 12 23 24 25 14 10
répondre/Pas de réponse
3% 3% 3% 2% 5% 3% 3% 2% 4 % 3% 3% 3% 4 % 3% 2%
Khi carré : - 95 99,9 99 - 99 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,01 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,03 401  416| 412 3,75| 393 407| 399 409| 4,18 4,03 3,95 4,05 3,96 4,02
Ecart type : 1,00 1,02 0,87 0,97 1,05 1,05 0,97 1,02 0,96 0,94 1,00 1,02 1,00 1,02 1,00

Loi de Student : * 90 95 99,9 99,9 99 99 95 95 99,9 - 99 - 90 -




Prestations d'éducation

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1K
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1417 185 780 208 104 1079 151 239 1021 72 163 1178 20 74 1317
70%| 75% 67%| 53% 69% 76%| 50% 59% 79%| 40% 56% 77%| 27% 41% 76%
+ ++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 40 3 28 23 0 15 23 8 9 2 8 9 17 6 16
2% 2% 3% 6 % 0 % 1% 8 % 2% 1% 13 % 3% 1% 24 % 3% 1%
2 89 13 55 31 9 48 37 22 30 23 21 44 13 22 54
5% 5 % 5 % 9 % 7% 3% 14 % 6 % 2% 15 % 8 % 3% 18 % 13 % 3%
3 393 38 248 106 32 246 75 116 199 49 80 260 18 63 308
20 % 15 % 22 % 28 % 23 % 18 % 25 % 29 % 16 % 29 % 29 % 17 % 25% 36 % 18 %
4 631 73 343 111 53 453 75 141 413 31 96 504 11 41 577
31% 29 % 29 % 28 % 35 % 32 % 25 % 34 % 32 % 17 % 33 % 33% 15 % 23 % 33 %
5 Trés important 786 112 437 97 51 626 76 98 608 41 67 674 9 33 740
39 % 46 % 38 % 25 % 34 % 44 % 25 % 25 % 47 % 23 % 23 % 44 % 11 % 19 % 43 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 61 6 38 19 2 32 10 17 27 7 15 33 5 12 36
répondre/Pas de réponse
3% 3% 3% 5 % 2% 2% 3% 4% 2% 4% 5% 2% 6 % 7 % 2%
Khi carré : - 95 99,9 99,9 99,9 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,03 4,15 3,97 3,59 3,98 4,16 3,46 3,77 4,25 3,22 3,69 4,19 2,69 3,43 4,15
Ecart type : 1,00 0,99 1,03 1,15 0,92 0,92 1,25 0,97 0,87 1,33 1,02 0,88 1,34 1,07 0,91
Loi de Student : * 95 99 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9







Pension a vie

Région Sexe Age
Total Atl QC | ON | Prairies | AB C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1L
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1527 120 296 604 125 169 210 705 812 324 232 279 303 389
76 % 79% 67%  78% 80 % 79 % 79%| 72% 79%| 70% 69% 82% 80%  80%
++ ++++H +++ ++ ++
1 Pas du tout important 44 3 15 14 2 5 3 27 16 12 11 7 7 7
2% 2% 4 % 2% 1% 2% 1% 3% 2% 3% 3% 2% 2% 1%
2 78 6 28 28 3 5 7 44 33 27 16 12 11 12
4% 4% 7 % 4% 2% 2% 3% 5% 3% 6 % 5% 4 % 3% 2%
3 270 17 79 94 17 28 34 148 122 80 63 28 41 58
14 % 11 % 19 % 12 % 10 % 13 % 13 % 16 % 12 % 18 % 19 % 8 % 11 % 12%
4 481 25 120 182 41 38 75 223 256 141 85 85 84 86
25 % 18 % 28 % 24 % 27 % 18 % 29 % 24 % 26 % 31 % 25 % 25 % 22 % 18 %
5 Trés important 1046 95 176 422 84 131 135 482 556 183 147 194 219 303
51 % 61 % 39 % 54 % 53 % 61 % 51 % 49 % 53 % 40 % 43 % 57 % 58 % 62 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 81 5 17 28 1 10 10 43 36 15 15 15 15 21
répondre/Pas de réponse
4% 3% 4 % 4% 7% 4 % 4% 4 % 3% 3% 4 % 4% 4% 4 %
Khi carré : - 99,9 99 99,9
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,23 4,37 3,96 4,29 4,38 4,38 4,30 4,16 4,30 4,02 4,05 4,36 4,37 4,43
Ecart type : 1,00 0,99 1,10 0,97 0,86 0,97 0,89 1,06 0,94 1,04 1,08 0,95 0,94 0,91
Loi de Student : * 90 99,9 95 95 95 - 99 99 99,9 99 99 99 99,9




Pension a vie

La premiére |Enfants de 18 ans

Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1L
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1527| 1316 190| 1159 276 392 1121 844 673 394 544 571 490 396 435
76 % 76 % 78 % 78 % 65 % 75 % 77 % 74 % 79 % 84 % 78 % 69 % 77 % 78 % 75 %
++++ -- ++  t++t+t
1 Pas du tout important 44 41 2 26 15 11 31 27 15 9 12 23 18 6 12
2% 2% 1% 2% 4% 2% 2% 2% 2% 2% 2% 3% 3% 1% 2%
2 78 68 8 50 25 23 53 52 25 8 22 48 17 22 30
4% 4% 3% 4% 6 % 5% 4% 5 % 3% 2% 3% 6 % 3% 5 % 5%
3 270 235 33 178 83 80 183 172 96 37 93 140 75 69 88

14 % 14 % 13 % 12 % 21 % 15% 13 % 15% 12 % 8% 14 % 17 % 13 % 14 % 15 %

4 481 411 59 337 112 146 330 308 171 101 145 231 136 134 155
25 % 25 % 25 % 23 % 28 % 28 % 24 % 28 % 21 % 22 % 22 % 29 % 22 % 27 % 27 %

5 Trés important 1046 905 131 822 164 246 791 536 502 293 399 340 354 262 280
51%| 51% 54%| 55% 38%| 47% 53%| 47% 58%| 62% 56% 40%| 55% 50% @ 47%

Je ne sais pas/Je préfére ne pas 81 64 12 61 18 15 62 38 39 16 23 39 31 16 16
répondre/Pas de réponse
4 % 4 % 5% 4 % 4 % 3% 4 % 3% 5% 3% 3% 5% 5% 3% 3%
Khi carré : - - 99,9 - 99 99,9 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,01 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 434 4,07
Moyenne : 4,23 4,22 433] 432 3,93 4,16 427| 4,15 4,37| 4,46 4,32 4,02 4,29 4,25 4,15
Ecart type : 1,00 1,02 0,90 0,96 1,10 1,00 1,00 1,02 0,95 0,89 0,96 1,07 1,02 0,94 1,02

Loi de Student : * - 90 99,9 99,9 90 95 99,9 99,9 99,9 99 99,9 90 - 95




Pension a vie

Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1L
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1527 203 847 235 11 1151 154 274 1093 72 186 1264 23 89 1408
76 % 83 % 73 % 60 % 74 % 81 % 51 % 68 % 85 % 41 % 64 % 83 % 30 % 50 % 81 %
+++ ++++H - +++4 - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 44 5 32 24 1 17 27 7 10 21 7 16 12 11 21
2% 2% 3% 6 % 1% 1% 9 % 2% 1% 13 % 2% 1% 17 % 6 % 1%
2 78 6 51 32 5 41 40 14 24 29 15 33 15 21 42
4 % 2% 5% 9 % 3% 3% 14 % 3% 2% 17 % 5% 2% 20 % 12 % 3%
3 270 24 171 78 26 160 57 89 122 39 68 160 18 44 206
14 % 10 % 15 % 21 % 19 % 11 % 20 % 22 % 10 % 23 % 25 % 11 % 26 % 25% 12 %
4 481 56 280 107 41 318 74 118 289 39 71 371 14 53 414
25% 24 % 25 % 28 % 28 % 23 % 25 % 31% 23 % 23 % 26 % 25% 19 % 31 % 25 %
5 Trés important 1046 147 567 128 70 833 80 156 804 33 115 893 9 36 994
51 % 59 % 48 % 32 % 46 % 58 % 26 % 38 % 62 % 18 % 38 % 58 % 11% 19 % 57 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 81 7 48 18 4 51 18 18 37 12 1 51 5 12 54
répondre/Pas de réponse
4% 3% 4% 4% 3% 4% 6 % 4% 3% 6 % 3% 3% 6 % 6 % 3%
Khi carré : - 95 99,9 99,9 99,9 (99,9)
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 6,26 2,89 4,98 8,08 2,60 5,70 4,89 2,73 7,45 5,78 2,51 11,47 7,37 2,36
Moyenne : 4,23 4,39 4,16 3,74 4,18 4,38 3,47 4,04 4,47 3,17 3,95 4,41 2,86 3,47 4,37
Ecart type : 1,00 0,93 1,05 1,20 0,92 0,90 1,30 0,97 0,82 1,31 1,05 0,85 1,28 1,15 0,89
Loi de Student : * 99 99,9 99,9 - 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9 99,9
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Région Sexe Age
Total Al | QC | ON | Prairies| AB C.-B. H [ F <35 [35a44 [45a54 [ 55364 | 65+
Q2_1M
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 137 468 764 132 223 269 965 1021 544 330 358 348 420
TRES IMPORTANT (4-5) 1773 139 383 689 136 186 236 831 934 390 311 299 338 435
88 % 91 % 8%  89% 8% 86%  89%| 86% 92%| 85% 92% 8%  90% 89 %
++++H ++
1 Pas du tout important 21 2 4 9 0 4 1 18 2 7 0 10 3 1
1% 2% 1% 1% 0% 2% 0% 2% 0% 2% 0% 3% 1% 0%
2 26 3 6 7 0 4 6 14 11 8 7 4 2 5
1% 3% 1% 1% 0% 2% 2% 2% 1% 2% 2% 1% 1% 1%
3 121 6 31 44 12 13 13 68 51 40 9 18 26 28
6 % 4% 7% 6 % 7% 6 % 5% 7% 5% 9 % 3% 5% 7% 6 %
4 346 25 81 131 28 28 52 193 151 97 66 52 58 73
18 % 17 % 19 % 17 % 17 % 13 % 20 % 20 % 15 % 21 % 19% 15 % 15 % 15 %
5 Trés important 1427 114 302 558 108 158 184 638 783 293 245 247 280 362
71 % 74 % 68 % 72 % 69 % 73 % 69 % 65 % 77 % 64 % 73 % 72 % 74 % 74 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 59 1 11 19 10 10 8 36 21 13 10 10 8 18
répondre/Pas de réponse
3% 1% 3% 2% 6 % 4 % 3% 4 % 2% 3% 3% 3% 2% 4 %
Khi carré : - - 99,9 99
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 7,97 4,70 3,54 7,80 6,65 6,03 3,15 3,07 4,58 5,34 5,31 5,05 4,44
Moyenne : 4,60 4,61 4,56 4,62 4,66 4,61 4,61 4,51 4,70 4,48 4,68 4,57 4,65 4,69
Ecart type : 0,770 0,818 0,784 0,755 0,619 0,841 0,726 0,866 0,640 0,854 0,640 0,895 0,708 0,653
Loi de Student : * - - - - - - 99,9 99,9 99,9 95 - - 99
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La premiére |Enfants de 18 ans
Total | Né(e) au Canada langue et moins Employé(e) Niveau de scolarité Revenus annuels
60 k$-
Oui Non Ang. Fr. Oui Non Oui Non Sec Coll Univ | <60 k$ | 100 k$ 100 k$+
Q2_1M
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
iquestion suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a 5, ou 5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 1720 248 1444 447 543 1427 1184 797 452 692 837 629 511 589
TRES IMPORTANT (4-5) 1773|1542 211| 1315 363 475 1278|1003 757 420 609 729 559 451 516
88%| 89% 8% 8% 8% 91% 8%| 8% 8%| 90% 8% 89%| 8% 8% 8%
+++ +
1 Pas du tout important 21 17 2 15 5 5 15 15 5 5 6 10 9 2 4
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 0% 1%
2 26 23 3 20 4 8 17 15 10 3 7 16 4 9 11
1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 1% 1% 1% 1% 2% 1% 2% 2%
3 121 97 18 82 32 23 93 71 48 21 49 47 37 32 37
6 % 6 % 8 % 6 % 8 % 5% 6 % 6 % 6 % 5% 7% 6 % 6 % 6 % 7%
4 346 291 50 242 71 101 240 216 129 71 101 173 106 86 109
18 % 17 % 21 % 16 % 17 % 19 % 17 % 19 % 15 % 15 % 15 % 22 % 17 % 17 % 19 %
5 Trés important 1427| 1251 161| 1073 292| 374  1038| 787  628| 349 508  556| 453 365 407
71% 72 % 65 % 72 % 69 % 72 % 71 % 69 % 74 % 75 % 73 % 67 % 71 % 71 % 69 %
Je ne sais pas/Je préfére ne pas 59 45 1 42 13 10 47 29 28 15 23 19 22 15 13
répondre/Pas de réponse
3% 3% 4 % 3% 3% 2% 3% 3% 3% 3% 3% 2% 3% 3% 2%
Khi carré : - - - - - 90 -
Marge d'erreur, environ 50 % 2,19 2,36 6,26 2,55 4,80 4,29 2,57 2,91 3,37 4,55 3,72 3,42 3,90 4,34 4,07
Moyenne : 4,60 4,62 4,55 4,62 4,57 4,62 4,60 4,57 4,66 4,68 4,62 4,55 4,61 4,62 4,58
Ecart type : 0,770 0,757 0,773 0,759 0,794 0,744 0,770 0,799 0,707 0,714 0,751 0,809 0,777 0,732 0,768
Loi de Student : * 95 - 90 - - - 95 99 95 - 99 - - -
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Conscient des

Probabilité de participer a
I’'hommage rendu aux

Importance des activités

Importance des

publicités vétérans canadiens le Jour| Importance des publicités pour programmes/avantages
concernantles | du Souvenir/la Semaine pour promouvoir les commémorer/honorer les pour soutenir les
Total vétérans des vétérans vétérans du Canada vétérans du Canada vétérans/familles
pas moy. trés pas assez trés pas assez trés pas assez trés
Oui Non |probablejprobable probable| import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import. | import.
Q2_1M
Voici une liste de services offerts
laux vétérans et pour chacun d'eux,
j'aimerais que vous répondiez a la
question suivante : dans quelle
mesure est-il important que les
vétérans regoivent ces services
offerts par Anciens Combattants
Canada? Cette fois-ci, veuillez
utiliser une échellede 1a5,0u5
Eigniﬁe « trés important » et 1
ignifie « pas du tout important ».
Total pondéré : 2000 242 1162 406 152 1393 305 415 1262 181 300 1502 77 191 1711
TRES IMPORTANT (4-5) 1773 225 1002 310 128 1303 219 338 1205 113 225 1424 32 118 1611
88 % 92 % 87 % 80 % 86 % 92 % 74 % 84 % 94 % 64 % 79 % 93 % 44 % 66 % 93 %
+ - ++++H - ++++ - 4+t - +++4
1 Pas du tout important 21 3 15 10 1 8 13 4 3 12 3 6 11 2 8
1% 1% 1% 3% 1% 1% 5 % 1% 0 % 7 % 1% 0 % 16 % 1% 0 %
2 26 3 17 9 